
作为齐鲁晚报·今日运河
的扛鼎之作，每一届齐鲁 (济
宁)车展，都吸引着济宁市民眼
球。2014年10月24日-26日，
2014齐鲁(济宁)秋季车展，首
次移师济宁目前户外面积最大
的会展场地—济宁体育中心，
开启“鸟巢”第一展。

“展出面积更大,场馆设施
更完备,汽车品牌档次更高,促
销优惠更给力,今秋的齐鲁(济
宁)车展将全面提档升级。”
与前几届车展相比，本届车展
呈现出了规模空前、档次最高、
人气最旺、成交量火爆等特点，
齐鲁车展也实现了一次华丽转
身，开启了济宁“室内车展”新
时代。

2002年以来，齐鲁晚报·今
日运河已连续成功举办20多届

车展,得到了社会各届的认可。
通过几年来的精心组织，齐鲁
(济宁)车展已经成为鲁西南规
模最大、知名度最高、影响力最
强的专业性汽车展会，参展车
商、参展车型不断刷新记录，齐
鲁(济宁)车展的国际范越来越
足。

在每一届车展上,每个品牌
都会推出为车展“量身订制”的
车展价格和优惠活动。花350元
买汽车?这不是天方夜谭。还未
走进车展现场,车商之间互相贴
出的海报，就已勾起了消费者
的购车欲望，忍不住到展位一
问究竟。而早在车展举办前,各
家经销商已经放出消息,来车展
购车,将享受最低优惠。除了这
家经销商,更多的销售者将“可
分期贷款”放在车辆前挡风玻

璃处,吸引普通家庭消费者的目
光。

车展不仅见证了汽车消费
的发展，其更深层次的意义在
于它也反映出一个城市的经济
活力和发展水平。齐鲁(济宁)
车展致力于发展成为鲁西南汽
车展会的第一品牌，并逐步形
成了“以产业兴展会，以展会促
产业，优势产业与品牌会展互
为驱动力”的独有会展经济发
展模式。

每次车展，除了汽车厂商，
还拉动了物流、广告、宾招、模
特甚至是快餐、停车等行业的
发展。“按照国际上通行说法，
会展业对相关产业的经济拉动
平均值为1∶9，即展览场馆的收
入如果为1，那么相关的社会收
入则为9。”业内人士分析说。

“到车展买车更实惠”，
这成了许多济宁市民的共
识。2002年以来，齐鲁晚报·今
日运河已连续成功举办20多
届车展,引导着济宁消费者的
购车习惯，形成了“到齐鲁车
展买车”的消费传统。

继去年齐鲁秋季(济宁)车
展首次在鸟巢华丽绽放，4月
10日，济宁“鸟巢”必将再次成
为备受瞩目的焦点，齐鲁春
季(济宁)车展蓄势以待，开启
了济宁“室内车展”新时代。

车模助阵。本报记者 李岩松
摄

本报记者 于伟

开开启启““室室内内车车展展””新新时时代代

车展在很大程度上既刺激了市
民个人购车的热情，也为消费者提
供了一个好的购车机会，在消费者、
汽车厂商及经销商之间，车展架起
了一座桥梁。

“市民扎堆车展，都是期望能够
买车更实惠，谁给出的促销政策更
实惠，谁就能占据更多市场。”一位
业内人士分析，齐鲁(济宁)车展连
续举办了20多届，保证了参展品牌
及优惠政策最大化，搭好了消费者
与汽车厂商之间的桥梁，也为城市
会展经济发展注入新活力。作为本
土车展品牌，齐鲁(济宁)车展，正在
引爆济宁的“会展经济”。

齐鲁（济宁）车展
引爆会展经济
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