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老老牌牌手手机机卖卖场场转转型型卖卖珠珠宝宝
济南泉城路珠宝行业暗战再起，鹿死谁手充满变数

利润下滑

珠宝商沦为搬运工

山东省珠宝玉石首饰行业协会常
务副秘书长辛国金说，珠宝行业从去
年开始，呈现了比较明显的下滑态势。
以黄金为例，前几年一克利润在50—
70元，而如今一克利润仅一二十元。
“不少经销商沦为珠宝市场的搬运
工。”嘉华珠宝山东区域总监赵虹说。

根据中国黄金协会发布的最新
统计，2 0 1 4年，全国黄金消费量
886 . 09吨，同比下降了24 . 68%。山东
暂时没有确切的珠宝行业统计数
据，但辛国金说，目前珠宝协会的新
增会员正在急剧减少。据悉，目前珠
宝协会共有200余个会员，去年全省
仅增加七八个会员，为近几年最少
的一年。“这从一个侧面反映出珠宝
行业的现状。”辛国金说。

延伸阅读

济南成为

珠宝二级批发基地

此前，山东的珠宝批发以昌乐
和招远为主。自从山东国际珠宝交
易中心(业内俗称万嘉隆珠宝城)建
成后，济南已经成为山东乃至华北
地区的珠宝二级批发市场。目前窑
头路金街已经聚集了山东国际珠宝
交易中心、山东银座珠宝交易中心、
山东大润国际黄金珠宝交易中心等
大型珠宝市场，其经营面积已超过
深圳水贝，只是交易额尚无法和水
贝比肩。 本报记者 任磊磊

变身

舜井不卖手机了

舜井淳和数码通讯广场一直
是泉城路商圈重要的一处业态。
然而，近几年，随着山大路数码市
场的不断发展，以手机为主的舜
井淳和业务受到极大冲击，人气
大不如前。今年年初，舜井淳和宣
布不再经营电子产品，商家陆续
迁进旁边的希努尔大厦。

转型后，这里将建成一处以
销售珠宝为主的婚爱主题商场，
今年“五一”接受消费者检验。据
了解，该商城规划总面积15000余
平方米，一期规划为3层，经营面
积达8000余平方米，业态涵盖婚
爱珠宝、婚爱文化、相亲交友、婚
礼用品、婚纱礼服等品类。

据悉，商场方面还在与济南
市历下区民政局婚姻登记处洽
谈，希望未来市民可以在这里办
理婚姻登记。

新思路 婚庆服务一站式
“未来这里将是一个一站

式的婚庆商场。”将入驻舜井
淳和珠宝城的嘉华珠宝山东
区域总监赵虹说，该商场更像
一个婚庆文化产业园区。

据介绍，该珠宝城开业
后，一楼是国内知名黄金珠
宝品牌，二楼为国内知名翡

翠、珍珠、银饰、钻石、珠宝
电商等品牌，三楼为婚庆摄
影、婚庆礼服、婚庆策划等
相关配套产品和服务。

“一站式消费模式是行业
发展趋势。”赵虹称，现在大商
场都是以综合体的形式出现，
而婚庆市场一直比较零散，比

如买婚庆产品要去婚庆市场，
买首饰要到珠宝店，拍婚纱照
又要去照相馆。办完这一套，
往往要花一两个月，让人精疲
力尽。而一站式的婚庆市场将
所有婚庆相关产品和服务集
中在一个商场里，将彻底改变
以往的零散业态。

挑战 泉城路珠宝店几近饱和
尽管如此，舜井淳和能

否在珠宝行业中重获新生，
尚有诸多不确定因素。

实际上，目前泉城路上的
珠宝店几近饱和，从泉城路西
头往东，太阳金店、世纪缘、台
湾丽致时尚金店、周大福、周
大生、金伯利等本土珠宝和国

际黄金珠宝品牌均开设了颇
具规模的形象店。“嘉华珠宝
在这样的局势下入驻泉城路，
确实让人担忧。”一位不愿透
露姓名的行业专家表示。

对此，赵虹解释称，泉城
路上珠宝品牌虽多，但大多
体现的是西方的珠宝样式和

文化理念，传统的中式婚庆
首饰不多，而嘉华珠宝恰好
弥补了这一块市场的空缺。

“细分市场是一个发展方
向，能否立住脚还需要检验。”
有专家肯定了商家这种细分
市场的思路，但未来能否被市
民接受，还需静观其变。

“舜井淳和不卖电子产
品，改卖珠宝了！”近日，不少
济南市民发现，泉城路上著
名的舜井淳和数码通讯市场
正重新装修，挂起珠宝城招
商的广告。据悉，因数码通讯
市场不景气，舜井淳和将转
型成为一座婚庆服务综合
体。在珠宝行业渐显颓势的
形势下，舜井淳和珠宝城能
否在寸土寸金的泉城路站稳
脚跟，还充满变数。

本报记者 任磊磊

舜井淳和正在重新装修，外墙挂出珠宝城招商广告。 本报记者 任磊磊 摄
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