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本报聊城3月31日讯(记者
谢晓丽 ) 3月31日中午，今年首
场春雨姗姗来迟，降落水城。俗
话说，春雨贵如油 ,聊城多日来
无降水天气，本场降水能一定
程度上缓解当前旱情，净化空
气。根据最新气象资料显示，今
明两天全市仍有中雨，气温急剧
下降。

盼望着，盼望着，春雨终于

来了……很多市民抑制不住兴奋
的心情，纷纷写下心情。受冷空
气和暖湿气流的共同影响，3月
31日中午开始，聊城开始降下毛
毛细雨，北风开始增大。根据气
象资料显示，截至15时全市平均
降水量0 . 3mm，预计3月31日傍
晚到2日夜间，聊城市仍有明显
的降雨过程，主要降水时段在1
日夜间到2日白天，全市过程降

水量10—20毫米，南部个别乡镇
将超过30毫米。

由于聊城市前期降水偏少，
气象部门将密切监视天气变化，
择机进行人工增雨作业。具体预
报如下：1日，阴有小雨，北风3～
4级，8～13℃,降水概率80%；4月
2日：中雨，北风3～4级，4～9℃；
4月3日：阴转多云，北风转南风2
～3级，5～16℃。

本报聊城3月31日讯(记者
张召旭 ) 本周末将迎来清

明节小长假，记者走访了解到，
水城汽车租赁市场也日渐升
温，7座小商务等一些热门车型
十分紧俏。

3月30日，市民王先生说，
清明节他们全家7口打算驾车
去看牡丹，但家里轿车根本坐
不开，所以他想租辆商务车，可
跑了很多租车行都没车了，剩
下的多是5座家轿。

城区一家汽车租赁公司工
作人员介绍，每到节假日，租车
的消费者都很多，目前公司大
部分车辆都在清明节期间被预
订了，其中一些7座的商务车最
为抢手。“清明节很多都是全家
出游，而商务车空间足够大，所
以很抢手。”该公司工作人员介
绍。

记者了解到，在清明节小
长假，不少家庭都是一大家人
或一两个家庭拼车出行，5座车
型无法满足需求，所以大家都
选择了7座以上的车型。城区一
家汽车租赁公司工作人员介
绍，原以为春节租车高潮过后，
清明不会这么火，没想到提前
两周就有人开始抢车，最近几
天租车电话更是接连不断。

业内人士提醒市民，租车
要选择信誉较好、规模较大的
正规租赁公司，并查看其是否
具有固定的经营场所和相应的
租车经营资质。切忌选择无照
经营的“黑公司”。认真审视租
车协议。消费者应看明协议条
款后再行签字，协议中应标明
车况承诺，车损理赔、租赁超时
如何计费等内容，消费者对不
平等的条款应要求商家进行修
改，亦可以追加双方商定的条
款。

清明节水城现

汽车租赁高潮

3月31日，今年首场春雨降落水城。 本报记者 邹俊美 摄

本报聊城3月31日讯(记者
谢晓丽 通讯员 张正军) 3月
30日，记者从市工商局了解到，据
国家工商总局商标局自2013年12
月16日至2014年12月15日的商标
统计情况显示，聊城市新增注册
商标2877件，总数达到16798件，
年度增长20 . 67%；在全省17地市
位居第八位，较去年同期前进了
一个位次。其中，聊城市的中国驰

名商标保有量是19件，省著名商
标94件，地理标志证明商标19件。

聊城市工商局商广科
相关负责人告诉记者，聊城市工
商局按照“三个一批”(即培育一
批、推荐一批、认定一批)的工作
思路，加强对重点企业实施商标
战略的法律宣传、行政指导和服
务力度，积极打造驰(著)名商标，
并注重及时总结推广经验，发挥

典型示范带动作用，引导扶持中
小企业注册使用商标，有力地提
升了企业的知名度、美誉度和产
品竞争力。同时，该局结合打击侵
犯知识产权和制售假冒伪劣商品
的专项行动，深入开展打击侵犯
商标专用权专项执法，依法保护
商标专用权人的合法权益，全力
推进全市商标战略广泛深入实
施。

全全市市注注册册商商标标数数量量近近11 .. 77万万件件

本报聊城3月31日讯 (记
者 凌文秀 ) 记者从市科
技局获悉，2 0 1 5年聊城市科
技 活 动 周 将 于 5 月 1 6 日 - 2 4

日 举 办 ，主 题 为“ 创 新 创 业
科 技 惠 民 ”。主 要 目 的 是

宣 传 创 新 驱 动 经 济 社 会 发
展、创新创业成果服务改善
民生，进一步提高公众科技
意识和科学素养。科技周期
间，科技部门会开展专题科
普 活 动 ，普 及 食 品 安 全 、空
气 质 量 、应 急 避 险 、低 碳 节
能、健康生活等热点问题的
基本知识。

科技周将展示一批重大
科技创新成就、大众创业万
众创新成果。还会组织高端
科技资源向社会开放，让公
众特别是广大青少年接触科
技，体验科技魅力，激发创新
创造兴趣。同时，开展专题科
普活动，普及食品安全等热
点问题的基本知识。还将推
出一批参与互动、寓教于乐
的展教品、视频、微视频、动
漫、游戏等科普产品，促进公
众理解科学。

科 技 周 将 面 向 百 姓 生
产和生活科技需求，广泛开
展 多 种 形 式 的 科 技 惠 民 服
务；进一步创新科技活动形
式 ，针 对 不 同 人 群 ，策 划 组
织特性鲜明的互动型、体验
式科普活动，吸引广大公众
参 与 ；进 一 步 拓 展 活 动 领
域 ，充 分 调 动 部 门 积 极 性 ，
突出行业特色和人才优势，
搭 建 科 技 服 务 公 众 的 社 会
大平台；进一步释放科技活
动 潜 能 ，动 员 科 研 机 构 、大
学 科 技 人 员 和 科 普 志 愿 者
参 与 ，送 科 技 进 社 区 、进 农
村、进企业、进军营；进一步
展现科技活动魅力，发挥社
会 团 体 、企 业 、媒 体 的 重 要
作用，举办公众喜闻乐见的
科普活动。

各 地 各 部 门 要 针 对 与
百 姓 生 活 密 切 相 关 的 科 技
需求，突出区域特色和行业
优 势 ，开 展 形 式 多 样 、生 动
活泼的科普活动，比如科技
下乡、科技展览、科技咨询、
科 普 讲 座 、科 普 电 影 、等 多
种 方 式 ，增 强 科 学 性 、知 识
性、趣味性和互动性。

5月16日至24日

举办科技活动周
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