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旅旅游游OO22OO““泰泰山山会会盟盟””将将举举行行
会盟是古时诸侯间会面结盟联合抵御外来入

侵的重要举措，是最早的合作联动。而泰山是古
代帝王封禅祭天的圣山，是最早的“天地融合”
O2O场景的生动体现。旅游产品具有不可移动
性，特别需要游客实地参与和体验，离不开线下
企业人性化服务。因此，旅游产业特别适合O2O
模式。

O2O泰山会盟是在“互联网+”时代山东旅
游业对线上线下合作互动方式的有益探索。从营
销联盟看，O2O模式以其交互性与多元性刺激消

费者产生强烈的购物欲望，消费者在线预订或支
付，到线下去享受，随后还能通过线上进行互动
与评价，使商家和其他消费者第一时间了解消费
需求度和认可度。旅游企业可根据自身地域性和
文化特色发展自己的O2O模式，不再拘泥于宣传
单一的景点或特产，将视野扩大到人文情怀、传
统风物、现代商品等多维度要素。从产权联盟
看，O2O泰山会盟将山东旅游企业的多种结盟方
式(债权类：收益权质押、私募债、融资租赁、
股权众筹。管理经营权及合作类：托管经营、合

作经营、集团合作、联盟合作等。)发到线上，
让参加会盟的企业在线上线下自由的选择洽谈。
泰山会盟是线上与线下企业产权(经营管理权)营
销结盟平台，山东有9700多万人口，目前已形成
6000多亿旅游消费且每年有两位数增长的巨大市
场。山东的2024家旅行社，783家景区，848家饭
店期盼在O2O泰山会盟上与线上线下的与会企业
实现互通、互动、互联，将山东旅游业做大做
强。 (蒋波)

记者从山东省旅游局获悉，旅游O2O
“泰山会盟”将于4月21日在泰安举行。届
时，我省各景区、旅行社、星级饭店、餐馆
等涉旅企业，将与来自全国的各大旅行
社、OTA(在线旅游服务商)、投融资机构等
一起会盟，建立旅游产权与管理经营权、
营销等各类同盟。
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