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旅旅游游电电商商““下下线线””，，托托管管实实体体景景区区
业内人士看好“互联网+”模式，传统景区或再拓新市场

本报泰安4月10日讯（记者 张
伟） 10日晚6时左右，泰安市宁阳县
恒新鞋业公司发生火灾，厂房为钢架
结构，共五层，高20米，过火面积8000

平方米，发生坍塌。截至昨晚11时，大
火已得到控制。

晚上10时许，记者在事发现场
看到，半空中一片暗红，有烟雾不断
冒出，能闻到一股刺鼻的气味。洒水
车、消防车、拉沙车来回奔波。周边
多个小区已经断电。

一知情者介绍，厂房共五层，起
火后，部分厂房已经发生坍塌，工人
全被紧急疏散。“厂房内存放的多为
制鞋物件，属易燃物品。”

泰安市公安消防支队官方微博
发布：4月10日晚6时10分，泰安119

指挥中心接到报警，位于宁阳县南
外环南的恒新鞋业车间发生火灾，
119指挥中心立即调集特勤大队及5

个中队，共18部消防车，120名官兵
赶赴现场。现场无人员伤亡。

宁阳恒新鞋业

昨晚突发大火

本报济南4月10日讯（记者 李
娜） 按照国内成品油市场现行定价
机制，调价窗口于10日24时打开。

发改委10日发出通知，决定将
汽、柴油价格每吨分别提高120元
和115元，测算到零售价格90号汽
油和0号柴油（全国平均）每升分别
提高0 . 09元和0 . 1元，这是国内成
品油年内第三次上调。届时，我省
93#汽油将调整为每升6 . 07元，97#
汽油将调整为每升6 . 51元，0#柴油
将调整为每升5 . 37元。

油价今起上调

93号汽油重回六元

本报德州4月10日讯（记
者 孙婷婷 马志勇） 9日
下午3时30分许，德州市夏津
县宋楼镇一家名为“三益纺化
有限公司”的化工企业发生气
体泄漏，气体顺着风向迅速飘
向工厂北侧300余米外的侯堤
村。村民被紧急要求转移，但仍
有4人出现不适症状，进入夏津
县人民医院就行救治，其中1人
因情况严重进入重症监护室。

1 0 日下午，在侯堤村村
南，很多村民聚集在此。“我们

已经一天一夜没进家了，别说
是回家，我们连村都不敢靠近，
气味还是很刺鼻。”村民侯金武
说，他们一家6口人，他和老伴
住在宾馆里，儿媳妇带着其他
人回娘家住。

从侯堤村往南看，化工厂
笼罩在一层淡蓝色的烟雾中。
侯堤村村支书侯振勇（音）介
绍，10日上午，环保部门在村
头对有害气体进行检测，显示
已降至安全范围之内。

“太后怕了，如果气体泄漏

发生在晚上，估计全村人都跑不
出来。”村民侯振申说，侯堤村常
住人口有700余人，白天很多老
人在村里。“漫天的白烟眼看着
就到了村里，很多老人往外跑的
时候都摔倒了。”在这次气体泄
漏中，侯振申的妻子张秀兰和儿
子侯金鑫，虽然从村中跑出去，
却没避免气体中毒。

“看到白烟就往家跑叫我
妈，不到3分钟，什么都看不清
了。”10日下午，在夏津县人民
医院，侯金鑫说，他开车出村

时，白烟弥漫看不清路，车都撞
到墙上了。侯金鑫出现中毒症
状后，脸部发黑，手脚冰凉，腿
部无力。“全身都是僵硬的，到
现在还得别人搀扶着才能走。”

据侯金鑫的主治医生介
绍，病人送来时呼吸困难，四肢
无力麻木，按照气体中毒对其
进行吸氧救治，症状得以缓解，
目前已经基本稳定，初步判断
是氯气类气体中毒。据了解，宋
楼镇政府在镇上租了五家宾
馆，让村民暂时住下。

化化工工厂厂气气体体泄泄漏漏，，770000村村民民转转移移
事发德州夏津，四人出现不适住院治疗

本报济南4月10日讯（记者
乔显佳） 随着旅游业竞争日益
激烈，一些旅游景区压力大增，线
上销售领域风生水起的旅游电商
适时伸出“橄榄枝”。记者10日获
悉，国内知名电商同程网已在山
东实现“落地”——— 与至少两家景
区达成合作意向。

与同程网合作的一家景区为
青岛黄岛区大珠山景区。据了解，
此番合作成果看起来比较显著，
刚刚过去的清明小长假，大珠山
景区客流量同比提高约６成，达
到同期“史上最大日接待量”。另
一家已经进入实质性合作阶段的
是沂蒙山旅游区龟蒙景区，知情
者透露，双方是经过长期接触才
实现“联姻”的。

记者采访中，多家景区负责
人告诉记者，今年以来，一些国内
的旅游知名电商如同程、携程、去
哪儿网等纷纷向他们投来“托管
运营”或者“营销合作”的橄榄枝，
有的甚至明确表示想“买断景
区”。泰安某主题乐园类景区负责
人告诉记者，与之接洽的电商有
将近十家。

据介绍，旅游电商“托管”景
区，存在各方面的动因。一方面，
涉足景区实体的运营，可以帮助
电商跳出单纯的电子票务业务，
丰富自己的在线旅游产品，增加
营收点；另外可以借助“互联网
＋”的模式，挖掘传统景区的潜
力，共同做大市场蛋糕。一些旅游
电商还希望通过“落地”提高美誉
度，最终实现上市的目标。

省内一位资深旅游经理人
表示，目前，省内不少国有或集
体性质的景区，内部机制不畅，
距离市场较远，通过与电商的合
作，搭上了移动互联网的快车
道，可以轻松实现立体化营销。
旅游电商与实体景区的合作，将
收获“双赢”。

对于“互联网+”的电商
与景区合作模式，专家对此表
示认可的同时，也指出了其运
营中出现的问题。

山大旅游系王晨光教授
说：“这是市场发展后必然出
现的，景区实行专业化的管理
运营是大势所趋。”

“目前，在省内近千家大
小景区中，相当数量在其日常
管理中不专业。”山大旅游系
主任王德刚教授表示，近几年
旅游电商在国内旅游市场发
展速度非常之快，“互联网＋”
的模式屡试不爽。目前同程网

等知名旅游电商通过掌控的
资源，已经具备包装组织旅游
产品的能力。

据悉，同程网去年曾与济
南景区合作搞“１元门票”。即，
出资买断景区一段时间内的
门票权，利用自己的网络平台
向游客销售“1元门票”，形成
市场轰动效应。达到让游客自
觉下载其客户端，从而实现对
客源占有的目的。不过，记者
近日采访该景区获悉，对双方
合作的效果，景区并不满意，
认为实际上冲击了其正常市
场秩序。业内也多给予“不理

智”的评价，认为一旦电商通
过“门票托管”等占领市场，景
区将失去运营的自主性。

省内资深旅游经理人、泰
安太阳部落景区总经理孔祥
海说，电商托管虽然短时间会
有较为明显效果，但难以摆脱

“短期行为”的现实。斥重金的
电商一旦托管景区之后，因为
急于赚钱回本儿，往往实施

“破坏性经营”，即便有了收入
也一般不用于景区的软硬件
建设和提升。一旦“蜜月期”已
过，分歧出现，双方合作就难
以为继。 本报记者 乔显佳

本报济南4月10日讯（见习记
者 朱文龙） 10日，记者从济南
非物质文化遗产博览园（方特东方
神画）处得知，4月29日上午9时，该
园将开业。

据了解，非遗园的特别之处在
于将中国传统文化元素以高科技手
段表现出来。非遗园已经与30多位
非遗传人签约,开园之后游客就可
以在非遗小镇中看到鲁绣、黑陶、传
统琉璃、特产阿胶、剪纸、老粗布、面
塑、糖画、叶脉画、绣球灯等非遗文
化的影子。园区门票设定为全票
240元/人，儿童票180元/人。

济南非遗园

将于29日开园

专家观点

““11元元门门票票””营营销销，，策策略略有有待待完完善善
托管不当可能让景区失去运营自主性

在龟蒙景区，专门设置网络订票取票窗口。本报记者 乔显佳 摄
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