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南南北北两两区区联联动动，，11++11>>22
两场车展历时7天，在参展规模和时间跨度上创造新纪录

本报4月2 6日讯 (记者
韩志伟 ) 26日下午，第

八届齐鲁(滨州)春季车展
圆满结束，这也是滨州史
上 首 次 南 北 两 区 联 动 车
展，两场车展共历时 7天，
无论是在参展规模还是时
间 跨 度 上 都 创 造 了 新 纪
录。

4月1 0日——— 1 2日的
北区国际会展中心站依然
是以室内为主室外为辅的
模式，三天的时间，车展现
场展现出来的是组委会细
致周到的服务和精致、高
端的车展氛围，随着市场
上 汽 车 保 有 量 地 不 断 上
升，车市竞争愈加激烈，为
更好迎合消费者需要，车
型细分化成为一种趋势，
北区站室内车展既带来了
实实在在的购车客户，也
向消费者展示了汽车市场
的新变化。

23日——— 26日的南区
长途汽车站车展，一改往
期的杂乱无序，现场布局
清晰、合理，一目了然，市
民可以很方便的参观，并
且更加舒心的与4S店销售
人员洽谈，组委会组织的
各项活动也吸引了众多市
民参与。组委会在南区站
车展上推出了购车返现活
动，每天限额 3名，凭当日
购车发票就可兑现，金额
从500—2000不等。首次组
织集印章送大礼活动，百
分百的中奖率既为市民带
来了实实在在的优惠，也
给各4S店带去了更优质的
人气和可观销量。

本届车展首次采取两
地联动形式开展，依靠着
本报强大的客户群和宣传
力量，达到了 1 + 1> 2的效
果，无论是现场参战人数
还是参展商销售数量，都
超过了预期计划，在广大
滨州市民中间形成了良好
的口碑和印象，这也必将
为以后的车展组织带来更
多便利和动力。

车展宣传、策划凸显多样化趋势

车展门票中奖名单公布了
本报 4月 2 6日讯 (记者

郗运红 ) 2 6日，2 0 1 5齐鲁 (滨
州 )春季车展圆满结束，车展
门票中奖名单也已出炉，请中
奖的市民请 4月 3 0日前，领取
奖品。

本次门票中奖分特等奖
一名，奖品为价值2000元以上
家电一台；一等奖5名，奖品为
价值 6 8 0元健康体验卡；二等
奖 1 0名，奖品为价值 2 2 0元电
热敷盐一盒；三等奖 2 0名，奖

品是价值100元高清晰加硬偏
光太阳镜一副。请中奖的市民
凭门票主券及个人身份证领
取。
门票中奖号码为：
特等奖：0013338

一等奖：0 0 1 0 8 8 7、0 0 1 7 5 9 2、
0017603、0010961、0010966

二等奖：0 0 1 7 5 8 8、0 0 1 7 5 9 3、
0 0 0 5 9 3 3、0 0 1 7 5 8 9、0 0 0 4 6 8 1、
0 0 1 0 8 9 0、0 0 1 0 9 2 0、0 0 1 3 2 4 9、
0013290、0013289

三等奖：0 0 0 5 1 7 1、0 0 0 5 1 6 7、
0 0 1 0 9 5 3、0 0 1 0 9 6 5、0 0 1 0 9 5 0、
0 0 1 0 8 8 0、0 0 1 0 8 9 7、0 0 1 0 9 1 8、
0 0 1 7 7 4 3、0 0 1 0 9 7 3、0 0 1 0 9 5 1、
0 0 1 0 8 9 3、0 0 1 0 9 5 9、0 0 0 5 9 3 6、
0 0 1 7 6 0 4、0 0 1 7 6 0 2、0 0 1 0 9 6 4、
0010952、0010919、0005163

领奖地址：黄河十路渤海九路
锦城大厦8楼
兑奖截止时间：4月30日下午4

点。

本报春季车展
刮起“签名风”

本报4月26日讯(记者 孙秀峰
通讯员 管林建 蒋琛) 26日

下午，由市公安局交警支队、中国
建设银行股份有限公司滨州分行
与齐鲁晚报·今日滨州联办的“建
行杯·对生命安全负责，向交通事
故宣战”主题签名活动圆满落幕，
宣传理念深入人心。

为期四天的“建行杯·对生命
安全负责，向交通事故宣战”主题
签名活动在第八届齐鲁(滨州)春季
车展上刮起强烈“签名风暴”，23日
上午，即车展开幕首日，便有数百
米名年轻人自觉地走到幕布前写
下自己的名字，向交通事故宣战。

同时，经开区交警大队借势车
展，积极开展“对生命安全负责，向
交通事故宣战”宣传活动。4月23

日，经开区交警大队派出宣传小分
队，在车展入口摆放了28面印有交
通违法及警示案列的展板，并向来
往群众发放宣传材料及现场解说
典型交通事故案例，以此警示市民
遵章守纪、文明出行。

在印有“对生命安全负责，向
交通事故宣战”的主题幕墙前，在
市民纷纷签下自己的名字后，女警
们便热情地为他们递上交通出行
宣传彩页，并耐心地为他们讲解。
经过四天的宣传，“对生命安全负
责，向交通事故宣战”的主题已深
入人心，此次活动营造了浓厚的宣
传氛围。

车展现场挤满了看车买车的市民。 本报记者 李运恒 摄

免费打印照片现场围满了正在“扫一扫”的市民。 本报记者 李运恒 摄

本报4月26日讯(记者 韩
志伟) 本届齐鲁(滨州)车展南
北两区共历时7天，为了回馈广
大市民和读者，车展组委会在
现场组织了许多丰富多彩活
动，百分百的中奖机率让市民
大呼过瘾，而前期的宣传报道
形式也凸显多样化趋势。

本届车展的前期宣传报
道，主力依然是传统纸媒，车展

新闻的持续报道，让本届车展
在广大滨州市民中间产生了热
烈反响，同时微信、微博等网络
形式的宣传，宣传效应达到了
最大化。本届车展上最大的一
个变化，就是车模数量大大减
少，车模的减少，让人们重新把
注意力放在车上，回归到了车
展的本质。

本届车展上，首次微信抢

红包活动在北区站算是一个预
热活动，短时间内吸引了大批
粉丝关注车展，达到了良好的
宣传效应。而在南区站举行的
集印章抽奖活动，其百分百的
中奖率让市民大呼过瘾，第一
天更是五分钟内抽取了两个一
等奖，汽车坐垫、车载冰箱、行
车记录仪等实惠丰厚的奖品让
人拿到手软。

来齐鲁(滨州)春季车展购车
的年轻人纷纷在主题幕墙上签上
自己的名字。
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