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“孟子修学游”撬动家长、孩子“一拖二”旅游市场

差差异异化化发发展展，，破破解解““灯灯下下黑黑””之之困困

资源品级并不逊色的邹城，一直在探索突围之路，2007年以来，邹城率先实施的孟子故里修学计
划成为破解这一困局的钥匙。通过在全市范围内营造修学、游学文化氛围，游客“行万里路”的同时，
还能充分领略儒家文化的谋事、做人与为政之道。现在游客再来孔孟之乡，拜谒圣迹可去曲阜，研修
知识则前往邹城，“看在曲阜，学在邹城”的格局逐渐渐成，邹城“孟子故里、修学之都”差异化旅游品
牌正在叫响。

邹城打出一记旅游差异拳

“邹城和曲阜一样，拥有
丰富的儒家文化人文资源，有
责任引导人们树立中华传统
文化的自信、增强民族自豪
感，这是邹城发展修学旅游的
意义所在。”一次修学论坛上，
邹城市委副书记赵勇说。

他坦言，“孔庙归来不看
孟”的灯下黑效应一直困扰
着邹城市的文化旅游事业，
让邹城在市场中长期缺乏话
语权。

在文化传承背景下，修

学游是更加关注目的地整体
性的一种旅游方式，为借好
这一东风，邹城同时打出了

“孟子”、“孟母”两张牌。
“孟子”指以孔孟为主的

儒家文化，“孟母”指以孟母
教子为代表的母教文化。在
邹城，除孟子的仁义礼智，广
泛流传于世的民间传说《孟
母教子》，因为入选小学课
文，在家长、孩子中具备良好
的认知基础。

去年4月，邹城正式确立

以“教子有方·游学邹城”为
主题的“孟子修学游”品牌，
系列修学产品和旅游体验项
目侧重从家长、孩子共同受
益的角度进行设计。

上海闽行学院的国学课
程在当地很受认可，学院负
责人白雪发现，陪同试听对
国学产生兴趣的家长很多，
他们一直考虑推出孩子、家
长共同参与的修学活动。在
考察过多个修学游基地后，
她的这些想法找到了“落地”

的感觉，“邹城的产品能很好
地同我们的课堂教学衔接，
既让孩子开阔眼界，家长也
能从中得到启迪并收获教育
方法。”

“孟子修学游”品牌，建
构起当地旅游业差异特色，
还与青少年修学游市场实现

“一拖二”的旅游特点。2014
年“十一”黄金周，邹城旅游
接待人数同比增长 4 0%左
右，“孟子修学游”品牌效应
初步显现。

注入“人性的温度”更能留人

去年7月12日，孟庙亚圣
殿前，一位身着玄端的少年，
在悠长肃穆的乐声中，接受
德高望重的师长为其依次加
缁布冠、皮弁和爵弁。

这并非景区的表演项
目，而是一对父母为他们将
满18岁、正要步入大学的孩
子订制的私人成人礼。自推
出体验版和观赏版的成人
礼，邹城已接到来自不同国
家和地区的游客电话咨询举
办成人礼的事宜。

在这样的背景下，“我

的成人礼”私人订制服务应
运而生。当地一位旅行社负
责人介绍，由于不少产品形
式属首次尝试，在为“孟子
修学游”注入新鲜血液的同
时，更带动了当地以景区为
核心的旅游企业发展思路
的转换。

修学游在国内的发展时
间不短，市场增长迅速，但至
今鲜见成熟产品。“能否注入
人性的温度成为留住游客的
关键”。邹城市旅游局副局长
左新华这样认为。

邹城市旅游局会同相关
部门、景区等企业，就主打产
品和体验项目进行多次研讨
和现场演练，目的就是直击
市场需求，推出更加个性化、
多样化的产品。经过近两个
月的磨合调整，除锁定家庭
亲子的“教子有方”，孟子修
学游还推出了儒学体验游青
少年版、成人版以及山青世
界国际修学营两个主打产
品。

以中小学生为目标市
场的儒学体验游青少年版，

目的是通过儒家文化熏陶
与田园劳作促进孩子全面
发展；为白领等群体量身打
造的儒学体验成人版，餐饮
选择和课程设置更加细致，
强调以旅行与感知传统文
化舒缓焦虑情绪；致力于培
养独立动手和团队协作能
力的山青世界国际修学营
则将青少年生活实践同习
儒学礼相结合，生存训练、
户外拓展、国防教育、通用
技 术 、生 活 服 务 等 课 程 体
系。

出台奖励性措施
调动揽人积极性

上月中旬，在邹城举办的孟子修学游
国际论坛上，到场的国内外近百位修学旅
行商、国学教育机构和OTA网站代表，其
实不少早就是邹城的老朋友。

回顾近几年邹城文化旅游事业的突
围之路，左新华提出，产、学、研是始终活
跃在其中的几股力量，对把握市场热点、
及时调整产品设计及营销思路发挥着重
要引导作用。

在这次论坛上，国内首个跨界融合文
化、旅游和教育于一体的“研学产销游”联
盟诞生，集修学游基地落地、书院研究机
构学术支持、国学教育机构客源输送、规
划研究院战略指导等于一体、上中下游联
动的修学旅游一条龙供应消费链形成。

有专家认为，孟子修学游仍存在一定
“养在深闺人未识”的问题，不妨主动营
销、创新营销。一方面，因缺少含金量高的
补贴政策，在推广修学产品中占据主角地
位的旅行社做大做强地接业务的积极性
不高。

邹城已于去年底正式出台了扶持文
化旅游产业发展的九条政策，对旅行社或
其他组织招徕游客予以奖励，这是其中受
关注度很高的措施。

邹城还打破了与旅行商常规的合作
机制，精选出国内外在修学旅游领域较为
知名的旅行商进行“孟子修学游”旅游产
品代理授权，孟子修学游“专卖店”直接开
到了省外、国外。

记者了解到，加强跟微山湖、曲阜、滕
州、泰安的联系，形成以政府为主导的区
域合作，组合形成山东修学旅游名片已被
确定为邹城2015年的旅游发展重点。

一名游客参加订制版“我的成人礼”(资料图)。

本报记者 黄广华 通讯员 张长青 胡恩娇
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