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□本报记者

从低质、廉价到重视质量

来自中汽协的数据显示，
2 0 1 4 年 全 国 乘 用 车 销 量 已 达
1970 . 06万辆，同比增长9 . 89%；相
比之下，自主品牌乘用车销量累
计4 2 9 . 3 5万辆，市场占有率由
2013年同期的33 . 7%降至32 . 7%。

省城汽车业内人士分析表
示，造成自主品牌汽车前一段时
间销量数据不佳的原因很多，比
如国内消费者消费水平升级、汽
车综合使用费用上升、城市限购
政策等等，并且，在中国，自主
品牌汽车一直面临着如何告别不
佳品牌印象、扩大国内消费者认
可度和认同感的问题。

“价格差别不太多的情况
下，我还是不会首选自主品牌
的，因为跟进口、合资汽车比起

来，总感觉自主品牌给人便宜、
质量不好、粗糙的印象。”省城
白领赵先生说。

赵先生的说法代表了国内很
多消费者对自主品牌汽车的印
象。省城某自主品牌汽车4S店负责
人说，虽然说近年来自主品牌汽车
产品技术不断进步，汽车的品质也
有了明显的提高，但是受早期印象
的影响，相当多国内消费者还是不
太信赖自主品牌汽车。

实际上，从近几年来看，自
主品牌发展迅速，整体不论从产
品品质还是从销量表现来讲都取
得长足的进步，一些认可度较高
的自主汽车品牌在研发、品质各
方面都有不错的成绩。

“北京汽车、长城汽车、吉
利汽车、长安汽车、奇瑞汽车等
品牌表现都不错，主要原因是这
些品牌无论从产品质量层面还是
技术创新层面都取得长足的进
步。尤其是北京汽车，在其完成
瑞典萨博收购并成功吸收其技术
后，根据国内消费理念推出的绅
宝D20，绅宝D50，特别是刚刚
上市的绅宝X65，无论是外形、
品质还是动力、空间、配置都足
以媲美合资品牌，上市即受到消
费 者 喜 爱 ， 目 前 车 辆 供 不 应
求。”济南宝盈汽车销售有限公
司总经理张磊说。

山东吉利汽车超市有限公司

总经理房立刚介绍，吉利汽车正
从一个向上发展的态势，走向另
一个高点。从经典国民轿车自由
舰畅销近十年到收购沃尔沃并将
其研发平台很好的利用到中级轿
车博瑞，吉利是呈向上趋势发展
的，而不是只造消费者眼中的便
宜车，吉利兼顾了实惠与科技。

“在国内，博瑞是外交部礼
宾车，在国外，远销白俄罗斯、
阿尔及利亚等众多中亚国家，我
曾在新闻中看到某国家战火中的
吉利汽车，断壁残垣中依然完好
无损，质量过硬，深受外国朋友
的喜爱。”房立刚说。

探索新能源方向

增强中国制造实力

今年以来，国内多家自主汽
车品牌加快了新能源车推出的速
度，以抢占市场先机，多个自主
品牌在车展期间首发了新能源

车。
今年的上海车展期间，上汽

集团副总裁、上汽乘用车公司总
经理王晓秋介绍了上汽的“芯动
战略”，他表示，上汽乘用车公
司未来可能要关注的产品之一就
是新能源。

“新能源车，插电强混未来
每年都会推出一款新车，明年上
半年将会推出950插电式强混车
型，还会推出荣威插电式强混的
SUV车型；2018年还会推出纯电
动车。未来新能源比例差不多是
15%到20%，现在越来越多城市
限购，这对新能源汽车是个机
会，还有，随着技术的进步，新
能 源 车 的 竞 争 优 势 会 越 发 明
显。”王晓秋在车展期间曾表
示。

省城汽车业内人士分析称，
新能源汽车将成为自主汽车品牌
在未来最有潜力的增长点，消费
者对其的认可度也会逐渐增加，

对于自主汽车品牌来说，抓住新
能源汽车这一市场方向最核心的
还是产品的品质，创造属于自己
的核心技术，提高自身的品牌价
值，提高中国制造的竞争力。

壮大自主汽车品牌

需要更多支持

“目前我国自主品牌乘用车
主要集中在5到8万的A级家轿和8
到15万的都市SUV。自主品牌由
于利润空间狭小，价格相对稳
定。消费者主要是都市白领、小
企业主以及收入相对较高年轻人
士，学历较高，有着强烈的爱国
情结。” 济南宝盈汽车销售有
限公司总经理张磊分析说。

“虽然我国自主品牌起步
晚，但没有停下发展的脚步，
只有做到品牌强大，强大到让
国人没有拒绝它的理由，国人
自然而然就会做出选择。”某
自主汽车品牌山东市场经销商认
为，不是自主品牌没有造高价车
的平台，作为民族产业，自主汽
车品牌也承担了“造老百姓买得
起的好车”的使命，随着自主品
牌汽车研发、质量的大幅度提
升，除了车企增强“内功”，自
主汽车品牌“物美价廉”形象标
签的树立也离不开国内消费者
的继续支持。

也有厂商人士表示，公车改
革也为自主汽车品牌带来了一定
的市场机会，前提是随着近几年
自主品牌的发展，自主品牌已经
达到作为公务用车的标准，能够
提供达标的服务条件。如果公务
用车需求能首选通过自主品牌汽
车满足，对于提振消费者对自主
品牌汽车的信心也很有表率作
用。

自自主主品品牌牌汽汽车车依依靠靠品品质质突突围围
据中汽协数据，2014年中国自主品牌乘用车的市场占有

率从2013年同期的33 . 7%降至32 . 7%。在多家自主汽车品牌厂
商和经销商人士看来，经过近年来的发展，自主品牌汽车在技
术和品质方面都有了长足的进步，不过仍整体落后于合资、进
口汽车。不过，在当前市场环境下，自主车企也纷纷探索转型
的有利时机，告别低价、粗放的发展思路，依靠品质提升获取
更大的发展空间。

2014年，江淮汽车在齐鲁汽车生活广场内举行的千车交付仪
式，一度被传为行业佳话。
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