
近年来，泰安市房地产业飞
速发展，一批高档次的商业、住
宅项目相继投放市场，随着近些
年房地产业的蓬勃发展，可开发
用地越来越少，成规模地块更是
稀缺。随着城市化进程的加速，
城市南扩的大势所趋，位于新老
城区交汇处的新华城南郡项目，
也被越来越多购房者慧眼识中。
无论从现有规模还是未来的发
展潜力，新华城南郡都有无与伦
比的优势。

首先，新华城紧邻老城区，
周边商业、餐饮等配套设施相对
完善，其次，该地区的交通网络
四通八达，主要干道龙潭路、长
城路是泰安市的重要交通干道
之一，8分钟内可通达老城区、火

车站及高铁站，交通十分便利，
为居住其间的市民出行带来了
极大的便利条件。

随着泰安城市的不断扩
张，一个老城区已无法满足需
要，城市副中心随着规划的实
施也必将向南迁移，副中心区
的出现已经成为必然的趋势。
新华城片区占据了得天独厚的
地理优势。

新华地产大手笔建设规
划，在住宅尚未启动之初，就开
始了商业的建设，22万方的商
业体量在泰城也是首屈一指。
如今，经过一年多的紧张施工
与招商，新华城国际广场已经
现房交房，招商成果丰硕，并将
于近期全面开街。届时，一个涵

盖红星美凯龙、家居家饰广场、
食翻天美食街、寻古巷古玩街、
商务办公等综合业态的成熟商
业即将呈现在泰城市民面前。

强大的商业运营能力，成熟的
区域市场，必将带动百亿商圈
迅速形成，在满足泰城市民消
费需求的同时，更是为新华城

南郡业主提供了绝佳的休闲购
物场所。

紧邻百亿商圈的新华城南
郡，为后期业主提供了不可多
得的完美生活配套，在提高了
生活品质的同时，也尽可能降
低了生活成本。随着新城生活
区对地理位置和对完善配套设
施的要求，片区住宅组团的聚
集，更能形成浓郁而高尚的生
活氛围，成为中心城精英人群
的首选栖居地。

新华城南郡，背靠成熟商
业，坐享便利生活，南郡景观示
范区已经盛大开启，品质生活不
应该只是想象，新华地产用行动
告诉置业者，什么是一个品质社
区的典范。
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22万方百亿商圈配套即将繁华开街

“五一”小长假历来
是房地产市场成交的黄金时节，也

是开发商冲量、购房者置业的好时机。刚过
完的“五一”小长假期间，各种形形色色的活动扎堆
泰城楼市，开发商们想通过假期冲量迎来“红五月”，
通过各楼盘反馈情况来看，虽然部分楼盘销量稳中
有涨，但是也有些楼盘成交差强人意。

“五一”期间，近30个项目搞活动

楼楼市市启启动动““红红五五月月””促促销销冲冲量量

“五一期间认筹，叫5万优惠3
万可选楼层”、“交5000元抵20000
元”、“旧房换新房0首付”、“一万抵
两万”……“五一”期间，这样的广
告语频繁出现在购房者眼前，仔细
一算优惠力度也不小。

实际上，在不少人眼中这是一
中变相的降价行为。“有些楼盘打出
交一万抵两万的活动，交10万就相
当于优惠了5万元，实际上就是换了
一种方式降价。”市民陈先生说。

岱岳区某楼盘营销人员表示，
活动期间的优惠都是正常的促销
活动，多属于短期内的优惠行为，
不能单纯看作降价。

业内人士表示，楼盘促销和特
价房、团购房加推都是开发商目前
常用的营销模式。“对很多楼盘而
言，直接降价会引发老业主的不
满，不是明智之举，也会动摇部分

处于观望中的购房者对楼盘的信
心。与直接降价不同，特价房、团购
房可以分批次推出，价格便宜，又
能促进成交，折扣、抵价、赠送等销
售方式也一样，在避免引起前期业
主的情况下，采用这些形式短期降
价也是楼盘管用的营销手段。”

此外，开发商除了在营销方式
上做文章以外，很多房企还把全员
卖房和全民营销作为销售的另一
种常用途径。

“除了置业顾问有销售任务以
外，其他工作人员也参与到售房中
了。”某楼盘行政人员表示，面对繁
重的销售压力，房地产公司已经开
启全员卖房模式，全体员工都担负
起卖房任务，利用自己的人脉来促
进成交。“通过我们买房能有额外
的优惠，所以也有些向我们咨询
的。” （杨思华）

楼盘促销变相降价

房企开启全员卖房

5月往往是房地产行业一年中
第一个成交高峰，因此业内有“红
五月”的说法，而“五一”小长假作
为5月的开端，则是被众开发商寄
予厚望的黄金节点。

作为房地产市场传统旺季之
一，为了冲销量，泰城众开发商也
都是拼了，“五一”小长假作为5月
的开端，更是被众开发商寄予厚望
的黄金节点。小长假各家开发商完
全没有房价轻松一番的意思，全部
铆足了劲赛营销，想为“红五月”开
个好头。

在早已进入多元化营销阶段
的当下，“五一”期间五花八门的营

销活动扎堆泰城楼市，各大开发商
纷纷厉兵秣马招揽人气，纷纷推出
购房置业优惠，提升购房者意向，
抢抓销售良机。

据不完全统计，小长假期间，近
30个楼盘都推出了力度不一的促销
活动。其中，仅综合了吃喝玩乐的

“嘉年华”就有新华城、鲁商国际社
区、恒基·都市森林、万达广场、泰安
碧桂园、大安·绿视界、安居房产、天
房美郡等8个楼盘组织举办，此外各
种到访即可参与抽奖、定房就送一
年物业费、积赞献好礼等活动也层
出不穷，小长假期间争夺客源的战
争也是滚滚硝烟。

楼盘促销都在搞活动

近30个项目大打营销战

虽然“五一”假期，泰城
众开发商使出浑身解数，此
次小长假期间，有些楼盘人
流量大成交可观，有些项目
则蓄客不足，并未如预期中
一样，出现火热成交的局面。

据部分楼盘反馈情况来
看，小长假期间，新华城来电
来访1000余组，住宅成交40
余套，商业用房成交10余套；
绿地公馆来电来访量107组，
成交24套；新兴·悦蓝山来电
来访90组，成交12套；新兴·
御蓝山来电来访114组，认购
认筹18套；长城一品来电来
访70组，成交8套；恒基置业
旗下成交6套，累计意向客户
仅百组；宝盛广场成交5套；
龙居园来电来访100余组，成
交5套；金盛文化广场成交4
套。从这些楼盘的成交情况
上来看，大多都是稳中有升，
成绩也相当可观。

“‘五一’作为销售的重
要节点，暖场促销活动必不
可少。”新华城一位工作人员
表示，项目此次“五一”小长
假仅在活动上就投入了六七
十万元，除了嘉年华活动吸
引大量人气外，新华城国际
广场寻古巷古玩街开街、美
食节以及新华城南郡样板示
范区的开放都在一定程度上
吸引了大批意向客户。“人气
聚集，再加上我们活动期间
的优惠政策，都在一定程度
上促成了成交。”

相比此前平均每天售出2
-3套商品房而言，工作人员表
示，此次小长假取得的成绩还
是非常振奋人心的。绿地公
馆、新兴·悦蓝山等项目成交
上也出现了不同程度地上涨。

小长假期间，也有部分
楼盘出现了蓄客不足的情
况，销售情况并不理想。甚至

有的楼盘暖场活动投入不
少，却没取得相应的成效。

“只能说这次小长假销售
情况一般。”某楼盘置业顾问
表示，项目在小长假期间投入
大量人力、物力、财力暖场，虽
然到访量大，但是实际成交并
没预期中好。“从4月中旬就开
始筹备，整个团队都做好打一
场硬装的准备了，但是今年

‘五一’并没想象中火爆，销量
和平时差不多。”

业内人士表示，“五一”
期间会有不少市民外出旅
游，开发商多会选择利用这
个时间进行各种暖场活动吸
引客户，增加蓄客量。“市场
存量大，开发商都各出奇招
加快出货速度，营销活动叠
加优惠折扣，购房者面对的
选择多了，更会综合考虑价
格、地段、资源等方面的因
素。”

“五一”收成咋样 各楼盘冷热不均
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