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商企紧密配合迎战车市淡季、消费者适时出手或遇购车良机

车车市市打打响响淡淡季季营营销销““联联动动战战””

今 年 1 - 4 月 ，上 海 大 众 以
567084辆的销量成绩，再夺国内
合资品牌销量冠军。随之，上海大
众汽车乘势而为，拿出旗下最为
热销的三大车系，帕萨特、Lavida
家族和新桑塔纳，推出最高20000
元钜惠、全系0利率等重磅购车方
案。

最高2万钜惠+全系0利率+多

重养护钜惠：比大白更懂你

今年1-4月的销量中，新桑塔
纳、Lavida家族及帕萨特所向披靡，
分别以114486辆、170168辆、84275
辆的骄人战绩稳居各细分市场榜
首。越是所向披靡，越懂平易近人，
此次上海大众汽车的钜惠风暴活
动，新桑塔纳、Lavida家族带来最高
10000元钜惠；帕萨特除带来最高

20000元钜惠，更有8000元额外置
换补贴，或赠送iphone 6，或信贷优
惠三种方案可选。

全部车型更提供了0利率信贷
优惠和50/50半付半贷的金融优惠
方案。其中新桑塔纳购车可享2年0
利率，Lavida家族、帕萨特购车可享
1年0利率。另外，上海大众Techcare
心享季六月养护钜惠倾情降临，多
重好礼乐享不停，10大车型保养包
材料费6折起、大众一家会员购买
机油等可享三倍积分，更有米其林
买赠及抽奖活动等您参加。

赏车+试车+团购购车一站式服

务：众夏风暴巅峰试驾会开启在即

本周起(6月14日)，“上海大众
汽车众夏风暴巅峰试驾会”还将在
淄博、临沂、济南等7个地市陆续开

展，以空前座驾阵容及购车优惠，
为当地车主带去惊喜购车体验。

“众夏风暴”开办5年来，一直致
力于为省内消费者提供一站式购车
服务，目前已为数万车主带去了实
实在在的购车便利与福利；其多站式
巡展模式、丰富的产品矩阵展示、全
新车型深度体验、盛夏专属钜惠，也
受到了活动参与者的广泛好评。

本次众夏风暴巅峰阵容试驾
会延续传统“众夏风暴”的宗旨，将
提供全系车型试乘试驾的机会，并
全方位呈现上海大众汽车各车型
所搭载的智能配置，展示它们为行
车生活带来的便利；另外，活动还
将携钜惠登临各站，除以上提到的
厂家福利，还将在最后阶段还开设
限时团购会，以双重让利，全力满
足车主购车计划。

团购大放价+社区送清凉+趣
味自驾游等：缤纷盛夏上海大众在
您身边

伴随夏日的到来，为方便车主
赏车、试车、购车等需求，上海大众
经销商每周将开展种类多样的便
民活动。从汇集各种优惠的团购大
放价、到家门口的社区微车展，再
到妙趣横生的自驾游、微信互动赢
好礼等，各种活动缤纷上演，让您
足不出户、无需周折，即可享受上

海大众汽车的优质服务。
每周活动详情，请洽上海大众

汽车当地经销商。
扫描右侧二维码，关注“上海

大众山东公众平台”，微信输入
“ 团 购 惊 喜 ”，即
可 预 约 团 购 钜
惠 ，更 有 A p p l e
Watch Sport、百
元京东购物卡轻
松赢。

□陈颖

车企“官降”

打响淡季营销第一枪

随着国内汽车产业逐渐走入新
常态，车市整体增速开始放缓，更为
严峻的市场形势也让大部分车企坐
立难安。据中国汽车工业协会统计数
据，今年1-4月，我国乘用车共销售
697 . 39万辆，同比增长7 . 67%，比一
季度回落1 . 28个百分点，比上年同期
回落2 . 78个百分点。对于持续走低的
同比增长率和即将到来的销售淡季，
各大车企似乎早有准备，此前由上海
大众率先发起的“官降”风潮便是此
次淡季营销战的序幕。

4月6日，上海大众正式宣布对
旗下全系车型提供零利率信贷的优
惠，并针对不同车型提供 8 0 0 0 -
10000元不等的优惠；长安福特立刻
跟进，宣布全系大部分车型免除全
额购置税。随后，北京现代也推出
旗下大部分车型免息两年政策，一
汽—大众也增加了优惠力度。而上海
通用汽车更是宣布旗下3个品牌共40
款车型不同程度的价格下调。

主流车企间的价格混战，大有
“山雨欲来风满楼”之势。对于此次
强势车企的集体“放低身价”，业
内人士分析，由合资车企主导的
“价格战”已经打响淡季营销的第
一枪，“官降”后的指导价格极具
吸引力，这一举措也将为各大车企

在淡季销量的提升起到推动作用。

活动纷呈

车商更注重体验式营销

与车企官方下调指导价相呼应，
汽车经销商也适时推出各类品牌营
销活动，提升形象促进销量的同时，
以求得到更多消费者的认可。但是与
以往简单的优惠促销活动不同的是，
今年省城各品牌经销商举办的活动
似乎更加“走心”，更注重体验式营销
给消费者带来的购车乐趣。

仅5月一个月，在省城举办的大
大小小的汽车品牌活动不下数十场。
其中，位于济南西部的齐鲁汽车生活
广场的试驾场地更是周周活动不断。
随着5月份宝马M3极限挑战赛、别克
昂科威试驾体验营、北汽绅宝X65全
国大型试驾会以及惊险刺激的三菱

“山东第一坡”SUV极限挑战赛等精
彩活动的顺利举办，不仅让各品牌车
型的优势得以实时展现，更让消费者
在实际试驾过程中体验到了车辆性
能特点，提升品牌认知度的同时也令
消费者的购车周期大大缩短。

另外，一些更加贴近消费者生活
的主题活动不断涌现，像上海大众
在省城核心商区举办的凌渡品牌体
验日、六一期间沃尔沃推出的亲子
体验营、宝马成长学院，以及此前
以全民健身为主题的NISSAN“全
城大闯关”、别克炫彩夜跑团等特
色活动同样受到消费者认可。大部
分经销商表示，通过此类体验式营

销活动更能促进消费者与经销商之
间的感情交流，同时结合更加给力的
购车优惠政策，让消费者的购车环节
变得更为轻松愉悦。

机不可失

传统淡季将成购车良机

作为买车一方，汽车消费者更愿
看到的是车价一低再低。就目前市场
环境来看，6月份已经进入汽车行业
传统销售淡季，各汽车品牌也已经
出台相关政策准备迎战市场考验。
北京现代借此机会推出了颇为吸引
人的优惠政策，济南瑞和金达4S店
董事长尹茂军说：“借由北京现代
济南第一家旗舰店瑞和金达4S店开
业之际，我们不仅推出1-3年免费
保养优惠，部分购车者还将享受到
抽奖送出的港澳游等超值豪礼。”
业内人士表示，在厂家集体下调价
格、经销商极力推出更多优惠的利好
环境下，眼下正是购车良机。

广汽丰田济南区域负责人也向
记者坦言：“目前市场环境竞争激
烈，虽是淡季，但我们的优惠力度
不会因此减弱。我们也会时刻关注
竞争对手的相关政策，争取为消费
者带来更多实惠。”

其实，对于面临销售淡季考验
的厂家及经销商来说，用降价促销
来换取销量稳定已是惯用手法，两
者之间的联手降价，最大的受益者
还是消费者，持币待购的消费者大
可放心出手。

经历了3月份的平稳开局、4月份的车展走量之后，省城车市在异常忙碌的节奏中度过了上半年短暂的
黄金销售期。尽管车企间的“官降”大战热火朝天，经销商精彩纷呈的营销活动轮番上演，但对于销量的拉
动作用却十分有限，相比4月份的高增长，5月份销量提升并不明显。对此，业内人分析称，四月齐鲁车展以
及五一黄金周等节点已经消化大部分购买力，而继续降价优惠将是车企以及经销商淡季营销的主要手
段，对于意向购车的消费者而言，选择这一时期出手不失为一个绝佳选择。

越越是是所所向向披披靡靡 越越懂懂平平易易近近人人
——— 上海大众钜惠风暴重磅来袭

时间：6月15日-21日 10：00-20：00
地址：和谐广场外场

为给广大消费者提供一个方便快捷、清爽舒适

的一站式购车平台，6月-8月，齐鲁晚报携手省城精

品汽车品牌经销商，联合推出此次消夏汽车巡展，

消费者不用东奔西走，在家门口就能买到如意爱

车。

此次汽车消夏巡展将在和谐广场、中海寰宇

城、丁豪广场三大购物广场各举办为期一周的展示

活动，还将前往济钢、济阳、商河三大片区为广大市

民送去清凉。活动现场，不仅有消暑冰棍免费派发，

现场订车客户更有机会获得晚报送出的洗车卡、电

水壶、工具箱、桶装水票、毛绒玩具等实用好礼。

6月15日，本届汽车消夏巡展第一站将在和谐

广场盛大启幕，届时，各参展品牌精品车型也将现

场助阵，更有优惠促销、车商豪礼大派送，这个夏

天，跟随齐鲁晚报汽车消夏节一起嗨翻天……

纳智捷新大7、优6 SUV ECO HYPER上市

6月6日，东风裕隆 纳智捷新大7 SUV、优6 SUV ECO HYPER在深圳上市。作为纳智捷中
期战略中的一年，继全新纳5成功上市后，纳智捷推出的ECO HYPER系统获得了市场的认同
及赞誉。纳智捷新大7 SUV ECO HYPER，售价20 . 98万-27 . 98万元，拥有高效的动力性能、舒适
的乘坐体验、静谧的隔音效果、优质的操控感受，以及精致的内饰氛围等诸多优势，细节处彰显智
慧与豪华。纳智捷优6 SUV作为时尚SUV车型的代表，上市至今累计订单突破60000台大关。（晓丽）
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