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城城区区1144个个防防汛汛值值守守点点““上上岗岗””
防汛指挥部实行24小时值班制度

本报聊城6月9日讯 (记者
张召旭 ) 6月份开始，聊城

进入汛期，记者从聊城市市政
公用事业管理局获悉，目前城
区防汛指挥部已经开始24小
时值班，同时在城区设置了14
个防汛值守点，以应对汛期的
强降雨。

据了解，每年6月1日至9
月30日是聊城的汛期，今年春
节过后，市政部门就组织专人
对城区203公里的排水管进行
全面疏通掏挖，目前城区整个
管网已经完成一遍全面疏通淘
挖，眼下市政部门正组织人员

对重点部位、关键环节尤其是
在建工地和施工现场附近的管
网进行重点多次疏通掏挖，确
保汛期排水管网排水通畅。

自6月1日开始，城区防汛
办公室已经开始实行24小时
带班值班制度，而还在城区设
置了14处防汛值守点，目前各
值守点人员设备均已到位。9
日上午，记者在卫育路青年渠
桥看到，防汛值班室、移动发
电机、排水泵等防汛设置已经
就位。现场一名工作人员介
绍，城区今年设有 14个值守
点，所有值守点均实行24小时

值班制度，自6月份一直持续
到9月底。

“城区最早的一批防汛值
守点市2013年设置的，当时城
区设置了10个，没有值守点以
前，遇到强降雨后，防汛队员
拉着设备到强排点现安装设
备排水，这期间要耽误很长时
间，现在所有的设备直接安放
到值守点，只要出现汛情可以
直接进行排水。”该工作人员
表示，设置防汛值守点后城区
排水效率会大幅提高。

据了解，城区遇大雨易积
水的重点路段有 :东昌东路南

侧聊城六中附近路段；兴华东
路与鲁化路路口西北处；卫育
北路西侧氧气厂南路段；利民
路铁塔商场至酱菜厂路段 ,尤
其是剧院附近路段；东昌西路
北侧东昌宾馆至市人大路段；
东关桥东东昌府区医院附近
路段；东昌西路与向阳路口附
近路段；卫育路与利民路路
口。

另外,湖南路西首路段、柳
园路北首高架桥南侧、振兴西
路三里铺风景小区路段、昌润
路与兴华路口西半部和东北
角等地段遇大雨也易积水。

值守点分布情况
人民广场防汛值守点，负

责东昌路至建设路之间柳园路
路段排水。

利民路运河泵站防汛强排
值守点，负责利民西路强排泵
站、利民西路卫育路—柳园路、
前许街、镜明路、聚源巷、青年林
路、东昌路至利民路之间卫育
路、礼拜寺街、小礼拜寺街、健康
南路等段及附近小街巷排水。

汇鑫街防汛强排值守点，
负责东昌路(王口桥—站前街)、
兴华路(卫育路—站前街)、北关
街(北关桥—振兴路)、向阳路
(东昌路—兴华路)、二所胡同、
乐园路、昌润路(东昌路—兴华
路)军需路(东昌路—兴华路)等
路段及附近小街巷排水。

聊堂沟出水口防汛强排值
守点，负责聊堂沟出水口闸门、
强排站、聊张沟出水口闸门、站
前街(湖南路—东昌路)、昌润
路(湖南路—东昌路)、军需路
(聊堂路—东昌路)、湖南路(昌
润路—铁路桥)、军干路、聊堂
路(带状公园—周公河)、站前

南区、西关街、火车站广场等区
域及附近小街巷排水。

聊师南沟出水口值守点，
负责聊师南沟闸门、湖南路(运
河桥—光岳路)、光岳路(陈口
路—新南环 )、花园路 (湖南
路—陈口路)、陈口路、龙山西
街、柳园路(闸口—湖南路)、后
菜市街、东关街、文化路、聊位
路、龙山南北区、皋东街、等路
段及聊大东校、市体育馆等区
域及附近小街巷排水。

利民路徒骇河防汛强排值
守点，负责利民路东西闸门、皋
东街闸门、班滑沟出水口闸门、
双侧滨河大道下穿式桥涵及泵
站(东昌路—湖南路、含东板桥
穿涵)、光岳路(东昌路—陈口
路)、利民路(花园路—光岳路)、
园东街、窦营东街等路段及附
近小街巷排水。

东昌路花园路口防汛值守
点，负责东昌路(王口桥—花园
路 )、益民胡同(东昌路—兴华
路)、健康路(东昌路—兴华路)

区域排水。

东昌路二干渠防汛强排值
守点，负责东昌路二干渠强排
泵站、东昌路 (花园路—光岳
路)、鲁化路(东昌路—兴华路)、
花园路(兴华路—东昌路)、风貌
街等路段及附近小街巷排水。

青年渠出水口防汛强排值
守点，负责青年渠出水口闸门、
双侧滨河大道下穿式桥涵及泵
站(东昌路—光岳路)、光岳路
(东昌路—高架桥)区域排水。

青年渠穿二干强排值守
点，负责青年渠穿二干闸门、青
年桥闸门、建设路(花园路—光
岳路)、振兴路(花园路—徒骇
河)、兴华路(花园路—鲁化路)、
鲁化路(兴华路—鲁西化工)、
育生街区域排水工作。

青周渠出水口防汛值守
点，负责青周渠出水口闸门、青
周渠截污节制闸闸门、花园路
(兴华路—财干路)、柳园北路
(建设路—财干路)、益民胡同
(兴华路—建设路)、财干路、建
设路(卫育路—花园路)、振兴
路(卫育路—花园路)、兴华路

(卫育路—花园路)、新纺街(建
设路—兴华路)等路段及附近
小街巷排水。

新水河出水口强排值守
点，负责新水河出水口闸门、强
排站、卫育北路(建设路—周公
河)、向阳路(兴华路—双力路)、
新水河双侧道路(兴华路—双
力路)、恒昌街(兴华路—昌润
路)、双力路(昌润路—双力路)、
建设路(昌润路—卫育路)、振
兴路(昌润路—卫育路)、光明
路等路段及附近小街巷排水。

聊临沟出水口防汛值守
点，负责聊临沟出水口闸门、昌
润路(兴华路—高速路)、站前
街(兴华路—双力路)、振兴路
(昌润路—站前街)、建设西路
(昌润路—站前街)、聊临路(建
设路—双力路)等路段及附近
小街巷排水。

卫育路青年渠防汛强排值
守点，负责卫育路青年渠闸门、
强排站、青年渠市政桥闸门、卫
育路(东昌路—建设路)区域排
水工作。 本报记者 张召旭

本报聊城6月9日讯 (记者
杨淑君 ) 9日，聊城电子商务产
业园邀请阿里巴巴农村电商讲习
所首席讲师、杭州淘员外企业顾
问、新乡巴马公社董事长杜萱等
业界专家，举办“青春筑梦·创e水
城”聊城市电商创业培训会，吸引
200多人报名参加。

“一个人打开手电筒照亮二
维码，另一个人扫描，这就是抱团
取暖的互联网思维。”讲座还没正
式开始，在让大家参与互动、扫群
交流二维码时，主持人的形象比
喻就让到场的每一个人深以为
然。今年李克强总理提出了“互联
网+”的行动计划，中国进入电子
商务高速发展并全面普及的大时
代，在互联网风暴来临时，传统企
业纷纷被迫转型。

聊城电子商务产业园就在这
样的时代大潮中应运而生，并特
聘浙江真爱网商创业园区专业团
队管理运营。到目前已吸引近百
家企业入驻，并确定了搭建电商
供应链平台、电商协会联盟平台、
产学研交流平台等八大支撑平
台，并积极与杭州电子商务研究
院、商务部电商基地评审专家等
机构对接，园区还与阿里巴巴商
学院达成战略合作，将在聊城培
育电商人才。

此次电商创业培训会，聊城
电子商务产业园特聘请阿里巴巴
农村电商讲习所首席讲师杜千
里、杭州淘员外企业顾问周文斌、
新乡巴马公社董事长等专家前来
做讲座。

杜千里老师2008年在郑州大
学工商管理硕士毕业后，回到家
乡山区开淘宝店创业，销售山区
土特产，2011年，他经营的网店被
阿里巴巴评为全球百家网商，
2012年还被国家社科院、农业部
作为全国农村电子商务的典型案
例，杜老师还是淘员外的特聘专
家。他讲述的自己的创业故事让
在场的每一个人动容，他还分享
了很多电商成功案例，并详细分
析了这些案例的成功点在哪里。

“原本报名的有150人左右，
到现场的达到了200多人。”聊城
电子商务产业园总经理周建青告
诉记者，此次活动得到了聊城团
市委和聊城市农委及各级农业部
门的大力支持。

记者了解到，除了城区的参
加者，很多参与者从聊城各县
(市、区)专程赶来，还有的自己听
了感觉好，打电话邀请朋友来听。

“老师讲的很实际，原来对这一块
还比较迷茫，听了之后感觉找到
方向了。”一位参加者告诉记者。

200余人参加首期

青年电商培训

本报聊城6月9日讯 (记者
谢晓丽 通讯员 张连福 )

近期，聊城市消费者协会接
到的关于“微信集赞”的投诉日
趋增多，有的商家对点赞送礼
品设置了门槛，从而误导消费
者。聊城市消协发布警示，微信
上拉朋友点赞、网上买赞，可能
涉嫌违法，消费者需谨慎集赞。

市民许女士介绍，前不久
自己在微信中收到一个信息，
只要在自己的朋友圈中为该经
销商的微信上“集满100个赞”，
凭微信截图即可到该经营店免
费领取价值240元的某品牌酒
一箱。于是许女士以自己的名

义发动所有的朋友在微信给该
经销商点赞112个。但当许女士
拿着微信截图找到该商店领取
酒时，却遭到商家的多方托词，
就是不予兑现。这让许女士非
常恼火，直接就找到了市消协。

市消协通过 2015年 1月
份——— 2015年5月底的案例统
计，微信上销售商品、发布“集
满50个‘赞’，送高压锅”、“集20
个‘赞’送一箱饮料”等等，呈递
增趋势，对于此类营销中的商
品质量、服务保障等，目前尚
未形成完善的监管机制，若消
费者遭遇虚假营销，易陷入维
权困境。然而各级消费者协会

苦于没有法律法规支撑，无法
维护消费者的权益，从而使部
分经销商钻了法律空子。

聊城市消费者协会提醒
消费者在遇到类似的微信集
赞、微信营销活动中，千万要
注意以下几点：“集赞有奖营
销模式”可能暗藏陷阱。虽然
微信朋友圈销售及点赞一时
已成为商家网络营销的新模
式，但仍有不少“集赞有奖”活
动藏着猫腻。许多网友拉亲
戚、找朋友“点赞”后，在兑奖
时却遇到了奖品消费门槛、奖
品设置不透明等问题。商家以
物质利益诱惑网友点赞支持

自己的活动或销售产品的行
为，侵犯了消费者的知情权，
属于不正当竞争。

很多商家在营销时基本上
都是使用了一些模糊性的语言
在微信里进行推广，却隐瞒了
数量有限、消费时有限制等事
实。礼品价值太高的活动很容
易被商家设门槛。如某文化传
播公司在微信中声称集齐200个

“赞”就送明星演唱会门票一
张，吸引了众多年轻人争相点
赞转发，然后该公司事后却发
布公告称，是由于“措词方面
疏于严谨”，只安排所有集齐的
网友以抽奖的形式获得门票。

微微信信““集集赞赞营营销销””暗暗藏藏陷陷阱阱
市消协提醒，消费者勿盲目轻信
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