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6月7日，高考大军中出现最靠
谱后援团——— 雪佛兰高考专车，联
合快的一号在全国13个地区，为考
生全天保驾护航，陪考生一起应战
在“录”上！在山东青岛，雪佛兰更
派出新科鲁兹、迈锐宝、创酷等组
成“雪佛兰高考专车”强大阵容护
送山东考生抵达考场，在雪佛兰进
入中国十周年、车主突破400万之
际，足显责任、担当和百万信赖！

据悉，雪佛兰强大阵容车队近
期再出发，走进十多个地市商超，变
身离你最近的超级车队。济南银座和
谐广场、银座华信店、本月周末均有
展出，现场还有惊喜礼品释放，离你
最近的雪佛兰快来“巡你所爱”吧！

考生故事：

高考遇到“白马王子”接驾

高考第一天，青岛多云转晴，
家住都昌路的青岛妹子，在高考
这天就遇到了她的“白马王子”接

驾，姑娘说“这是转角遇到爱”！
据了解，小姑娘在青岛19中

考试，而19中恰好位于容易堵车的

台东。虽说距离考场的直线距离不
算很远，但众所周知早晨时段打车
难，而且坐公交又没有直达，路上浪
费时间很久。怎么在最短的时间、用
最方便的方式赶去考场，让她和家
人困扰了很久。“就是这么巧，我听
同学说有雪佛兰有免费的高考专
车，我超级幸运，成功预约了！”

高考当天，小姑娘看着楼前
转角处，一辆动感、帅气的新科鲁
兹，随着倾泻而下的阳光缓缓向
她驶来的时候，“那种感觉就像遇
到步入宫殿的水晶马车一样”小
姑娘表示，雪佛兰高考专车司机，
不仅高大帅气，而且服务也是非
常周到的，亲自下车为考生和家
长开门，主动将车内的温度调整
到20摄氏度，提前准备好的矿泉
水，更是给考生和家长带去了最

贴心的服务！当天，新科鲁兹不愧
中级操控王的头衔，一路够稳、够
快、够安全，直达考场，小姑娘还
在车上从容地做了考前复习！

离你最近的雪佛兰：

新科领衔 商超巡你所爱

带“T”的动力，超运动的底
盘，新生代中级操控王者新科鲁
兹领衔雪佛兰强大阵容车队近期
再出发！就在你身边，走近十多个
地市商超，靠近你 “巡你所爱”。
据悉，就在本周末及27、28日济南
银座华信店，6月20、21日银座和
谐广场周末均有展出，现场还有
惊喜礼品释放，和谐广场站或许
还能惊现80、90后小时候的拾光
小卖部，更多惊喜，就在离你最近
的雪佛兰商超巡展！ (颖春)

雪雪佛佛兰兰担担当当：：高高考考专专车车陪陪你你在在““录录””上上
离你最近 雪佛兰“巡”你所爱

近日，2015年5月中国轿车销
量排行榜出炉，轩逸展现了逆市
增长的强劲态势，销量同比增长
高达17 . 7%，达到27，685台，一举
夺得轿车销量排行榜冠军。在车市
增速放缓、竞品车型纷纷失守的背
景下，轩逸逆市夺冠，充分展现了
其作为家轿王者的实力。而对于尚
未回暖的轿车市场而言，也将起到
提振车市信心的积极作用。

勇夺第一

成车市黑5月最大亮点

2015年，进入新常态的中国
汽车市场，增速明显放缓，竞争更
加激烈。1-5月数据显示，多款长
期霸占轿车销量排行榜TOP5的
明星车型，纷纷失守，甚至一度跌
出销量榜TOP10。

根据5月乘联会公布的数据，

车市经历了一个“黑色5月”：全国
狭义乘用车生产156 . 76万辆，同比
仅增长3 . 2%，环比更是下滑5%，车
市增速放缓的趋势进一步显现。在
这样的市场背景下，轩逸仍然展现
出了逆市增长的强劲态势，勇夺5
月轿车销量排行榜冠军。同时，确
保了轿车单月销量没有跌破2 . 7万

大关。可以说，轩逸当之无愧是今
年车市黑色五月的最大亮点。

月均2 . 5万台

日系第一地位不可撼动

今年1月，轩逸以超过3万台
的销售佳绩，取得2015年销量开
门红。在经历2月年假短暂调整

后，轩逸迅速恢复其“神车”本
色——— 在3月销售淡季，取得了销
量超过2 . 6万台的不俗业绩。5月
持续增长至2 . 7万台水平，升至轿
车销量排行榜第一的位置。

1-5月，轩逸累计销量超过
129，053万台，月均超过2 . 58万台，
同比增长6%，高于行业平均增长水
平。而上市8年多的时间，轩逸累计
销量已经超过120万辆，成为中级
家轿市场仅有的几个百万销量俱
乐部成员之一。在多款竞品车型纷
纷失守的情况下，轩逸用坚挺的销
量数据继续巩固市场地位，家轿
王者的地位更加不可撼动。

8年销量三级跳

从新秀到王者蜕变

轩逸家轿王者的市场地位的
获得，亦非一日之功。8年时间，轩

逸从新秀到王者的蜕变，经过两
次大的产品升级，三次销量飞跃，
最终后来者居上，获得了120万消
费者的选择和信赖。

从2006年7月“轩逸”(SYLPHY)
上市，到2012年2月轩逸突破50万辆
销量大关，同年7月新一代轩逸上
市，次年销量猛增到25 .9万台，月均
超过21，600台。轩逸仅用了6年时间
就完成了家轿市场新秀到王者的蜕
变。2014年，轩逸销量同比115 . 8%，
达到300，058台，月均25，000台，稳居
行业TOP3、日系第一。

今年，轩逸适时推出大师版，
强大的产品力、百万市场口碑、坚
挺的市场表现，以及家轿王者的
市场地位，让轩逸已成为紧凑级
车型这个区间最庞大、竞争最激
烈的细分市场中，最高话语权的
掌控者。 (景羽)
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