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说起新天籁，大家都很熟悉，自
2013年换代以来一直广受消费者青
睐。近期，东风日产又推出天籁欧冠
版车型，新增预碰撞智能刹车辅助
系统(FEB)和油门误踩智能纠正系
统(EAPM)，以出众的安全表现再
度引发消费者广泛关注。本期笔者
亲自上阵试驾，与大家一同分享天
籁欧冠版的独特魅力。

安全配置齐全，
不愧新手最爱

对于初出驾校的新手司机而
言，要克服经验不足以及心理紧张
等因素的影响，放下包袱享受驾驶
的快感，显然并非一件易事。新天籁
搭载的AVM全景式监控影像系统
和ITS预警式整体安全系统，能在
速低于15km/h时，通过360°全景

式影像为驾驶者提供了车辆四周的
高清画面，EAPM系统也会实时监
测危险路况，避免误踩油门带来的
安全隐患，最大限度保障车内人员
和车辆安全。

正常行驶时，ITS系统时刻监
测车辆盲区情况以及车辆行驶轨
迹，当车辆变得盲区有车或车辆偏
离时，通过蜂鸣声和警示灯提醒司
机注意；而FEB系统则在10-80km/
h时速下，实时监测车辆与前车的
距离，最大化减轻碰撞伤害。

值得一提的是，近期发布的
2014年度汽车Assessment(JNCAP)
新安全性能综合评价结果，海外版
天籁以184 . 4分的高分获得JNCAP
五星安全认证。这是继美国IIHS、
中国C-NCAP后，全球天籁车型获
得的又一权威机构授予的五星安全

认证，充分证明了日产天籁安全性
能是经得住权威考验的。

“梯悬挂+ATC”，
操控感受似轿跑

东风日产天籁素有“舒适之王”
的美誉，换代之后，新天籁在保持上
一代天籁舒适、豪华之余，更凭借梯
形控制臂独立后悬挂和ATC主动
循迹控制系统的出色表现，组成“梯
悬挂+ATC”组合，令操控性能得到
了全面提升。天籁采用的“梯形控制
臂独立后悬挂”，上短下长的控制臂
组合，使天籁在保持舒适的基础上，
有效提升了悬挂的刚性。

同时，ATC主动循迹控制系统
能在转弯时，自动协调内外轮转速，
配合后轮辅助转向系统，使车辆行
驶中后轮能够跟随车辆转向进行同

向偏转，能有效降低甩尾的发生几
率。试驾中，笔者可以清晰地感受
到，天籁在其后悬挂、ATC以及后
轮辅助转向等一整套系统的帮助
下，获得了不俗的操控性能，高速过
弯、紧急变线时，抓地力很足，响应
迅速，十分靠谱。

试驾之余，天籁欧冠版给我留
下了“好开舒适”的深刻印象。无论
是堵塞路段还是高速路段，天籁都
能从容应对。即便是新手司机，也
只需要稍微习惯一下，就能像一名
老手一般，尽情享受驾驶带来的无
限乐趣。 (景羽)

长安汽车一直认为汽车企业竞
争本质上是产品的竞争，其核心是
研发能力的竞争。长安汽车，始终
坚持将到研发作为投入最大的领
域。十二五期间仍将投入300亿加
强产品研发的能力建设，奠定长安
未来的一个成长和胜利的一个基
础。

在汽车行业，长安汽车是一个
“特立独行”的企业。截至去年6
月，长安汽车已累计销量突破一千
万，成为第一家迈入千万级销量的
自主品牌。6月9日，中国主流媒体
联盟走进长安汽车，对话长安汽车
副总裁李伟先生，揭秘长安汽车逆
势上扬的品牌真谛。

厚积，
重金打造一流研发团队

从2005年开始，长安汽车就确
立了五国七地的研发布局，在研发
各个领域投入巨资。

单就长安汽车在意大利都灵的
造型中心而言，李伟表示长安汽车
要打造全球同步时尚造型的产品，
只有走出去，至少十年之内必须走
出去，聘请当地设计大师，在时尚界
的交流中探讨时尚延伸趋势，熏陶
对时尚的美感，才能迸发出先进的
设计理念。

李伟强调，长安汽车一直注重
与研发的能力建设，不管多么困难，
都把销售收入的5%以上投入到整

个研发中去，有的年份投入比例甚
至高达达6 . 5%。

可见，长安汽车在研发领域的
重金投入不仅仅是简单的拿来主
义，是通过学习吸纳，在适合设计、
技术、研发等不同的差异化文化生
根的土壤中生产，不是拿来，而是切
磋，不断的前进，与世界一流更近。

未来，长安汽车将在新能源领
域继续投入180亿元。以电动车发展
为主线，制定了“518”性能目标，“5”
就是未来的电动车百公里的加油时
间小于5秒，“1”就是百公里油耗小
于1升，“8”就是纯电动的车，每吨的
重量的百公里耗电8度以内。

另一方面，智能化将会成为长安
汽车未来发展规划最为主要的一个

标签。提到这一点，搞研发出身的李
伟表示：“长安目前已经规划出2025
年要能够实现全自动驾驶，真正的无
人驾驶汽车的一个量产、商品化。”

薄发，
品牌销量逆势上扬

2014年全国汽车销售市场增长
乏力，而长安汽车却实现了高速增
长。去年，长安汽车集团实现总销量
254万台，销售收入现在突破2000亿
元，创造利润150多亿。其中，长安品
牌实现销量138万台，总比增长了
19 . 7%。现在每天有8000多名用户
选择长安品牌，其中30%的购车用
户是准备购买合资品牌的。

今年1—5月份，长安汽车集团

累计销售125万台，同比增长13%，
其中自主品牌销售73万台，同比增
长17%。自主品牌乘用车品牌销量
47 . 7万台，增长48%，无论从数量上
还是增速来看，长安汽车现在都是
中国品牌的第一。

今年，长安汽车全集团的销量
目标是290万辆，截止到5月份，已经
完成125万的销量，再加上6月份即
将实现的20万台左右的销量，可以
说基本实现了时间过半、业绩过半。
按照这一节奏，长安汽车有信心完
成全年规划的业绩目标。博观而约
取，厚积而薄发，正是长安汽车不断
进取，进无止境的精神的最佳诠释。
正如长安汽车品牌口号一样“前进，
与你更近。” （振宁）

博观而约取、厚积而薄发
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