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牛市下半场震荡加剧

东吴价值线成“抗跌神器”
据悉，东吴新趋势价值线混

合型基金(001322)正在发行中，
该基金引入了非负增长的价值
线概念，一旦单位净值跌破该
线，将暂停收取管理费。分析人
士指出，价值线基金有望成为应
对市场震荡的“抗跌神器”。

市场避险情绪不断酝酿，正
在发行的东吴新趋势价值线混
合基金应时而生。据悉，该基金
从产品设计机制上，引入了一条

非负增长的价值线概念，一旦单
位净值跌破价值线，将暂停收取
管理费，实现了基金管理人与持
有人之间风险共担、利益捆绑。

值得强调的是，东吴新趋势
基金将于7月初成立，恰逢本轮
市场调整，可结合市场行情灵活
建仓；此外，由于混合型基金股
票范围为0-95%，可发挥主动管
理优势，在预判市场下行时减配
股票，甚至仓位降至零。

中证信息安全指数年内涨幅超170%

信诚基金“牵牛”巧妙布局

“互联网+”时代，信息行业
受益于政策支持被推至聚光灯
下，其中信息安全产业作为投资
蓝海最受瞩目，而其对应的中证
信息安全指数今年以来则持续
超越大盘、创业板及同类信息指
数成重要“牛首”。根据Win d数
据，截止6月12日，该指数今年大
涨 172 . 09%，同期沪深 300涨幅
50 .98%，创业板指上涨164 .97%，
中 证 移 动 互 联 指 数 上 涨
155 . 96%。而作为首只跟踪该指

数的分级指基，正在发行的信诚
中证信息安全分级指数基金可
助力投资者牵动“牛首”，借助杠
杆份额的杠杆效应撬动更高回
报。

紧跟市场热点，中证信息安
全指数专注于信息安全行业，以
中证全指指数成份股为样本空
间，选取提供信息安全技术、信
息安全产品以及信息安全服务
的公司，以及其他受益于信息安
全产业发展的公司纳入指数。

魅力锋行新K2 潇洒一键启动

不忘初心 2015款K5的价值观

聊聊城城““最最美美城城管管””获获市市委委书书记记批批示示
要把商孝江作为务实敬业敢于担当的典型予以推广

本报聊城6月18日讯 (记
者 张召旭 通讯员 贾珊 )

商孝江是聊城市执法局指
挥调度中心副主任、支队治
理乱贴乱画办公室主任，在
他带领下，城区大街小巷的

“牛皮癣”已难觅踪影。日前，
聊城市委书记徐景颜作出批
示，要把商孝江作为务实敬
业 敢 于 担 当 的 典 型 予 以 推
广。

日前，聊城市委书记徐景

颜对聊城市执法局关于树立
先进典型引领工作开展的呈
阅件做出重要批示，要求将商
孝江作为“三严三实”专题教
育中涌现的务实敬业、敢于担
当的身边典型予以推广。

聊 城 市 执 法 局 党 组 书
记、局长袁炳臣表示，下一步
市执法局将以市委徐书记的
重要批示为契机，积极作为、
开拓创新，求真务实、履职尽
责，扎实开展“三严三实”专

题教育，迅速再掀向商孝江
同志学习新热潮，发挥先进
典型的示范引领作用，推进
城管执法工作再上新水平，
为聊城市经济社会发展做出
新的更大贡献。

商孝江是聊城市执法局
指挥调度中心副主任、支队
治理乱贴乱画办公室主任,在
他的带领下,原来城区遍地都
是的小广告已经难觅踪迹。
他带领的队伍承担着 6条主

干道、20余条次干道及100余
条背街小巷的广告治理任务,
一年时间清理小广告近百万
条,总行程15万公里,相当于围
着赤道走了3圈还要多。

同时商孝江也是一名热
衷公益的爱心市民,15年时间
里他献血60多次,累计献血总
量达3万余毫升,相当于6个成
年人的总血量,多次被国家卫
生部授予无偿献血金奖、银
奖。

端端午午““撞撞车车””父父亲亲节节商商家家卖卖力力促促销销
本报聊城6月18日讯 (记

者 张召旭 ) 端午节是中国
传统节日，今年端午节与父
亲节相逢在周末，而不少往
年对“父亲节”促销不太感冒
的商家也趁着“双节相遇”纷
纷出招掘金。

对于水城市民来说，粽
子是端午节必备，记者走访
城区各大超市发现，各种品
牌的粽子已经摆在了最显眼
的位置，甚至自成一片天地，
一些蛋糕房也是积极制作各
种特色粽子。今年端午节和
父亲节仅相隔一天，不少商

家 已 经 出 台 了 双 节 促 销 方
案，“买粽子送父母”等宣传
广告屡见不鲜。

在城区各大卖场，今年父
亲节的促销力度相比往年也
大了不少，这在以往是比较少
见的。“每年的大小节日，商场
都会组织各式各样的活动吸
引顾客，促进消费。可能因为
父爱比较默默无闻，所以父亲
节常常都被子女遗忘，每年父
亲节商场消费都比较平淡。”
柳园路一卖场工作人员介绍，
往年卖场对于父亲节的促销
活动力度并不大，不过今年端

午节和父亲节相隔一天，而且
又是法定假日，所以今年卖场
加大了促销力度。

记者走访发现，卖场内
的品牌白酒、茶叶等商品都
贴上了父亲节特价或者折扣
的标签，其中有不少消费者
前来选购。“我一般都会买点
好酒带回去，刚好端午小长
假要回家度过，所以打算在
父亲节时买一瓶好酒给他尝
尝。”市民周先生说。

而 在 城 区 另 一 家 卖 场
内 ，不 少 男 装 、男 鞋 专 卖 店
内，一些促销宣传广告都被

挂在醒目的位置，父亲节的
促销活动也已提前到来。据
该一家品牌男装店的店长范
女士介绍，今年的父亲节和
端午节相遇，很多子女前来
给父亲挑选礼物，所以许多
服装店的活动力度都不小。

除了商场、超市的促销
活动如火如荼进行之外，一
些家电卖场也纷纷掘金父亲
经济。笔者走访发现，不少家
电 卖 场 都 有 推 出 父 亲 节 专
场，一些手机、剃须刀、按摩
器、老人看戏机等颇受消费
者青睐。

潇洒是不落俗套的自
信，是胸有成竹的度量；潇
洒是自由自在的诗意，是
说走就走的旅行。东风悦
达起亚新K2拥有设计美
学赋予的自信颜值和媲美
中级车的装载量，让旅行
立即成行，潇洒一键启动。

作为东风悦达起亚K
系家族的明星车型，新K2
延续了彼得.希瑞尔“简约
直线美学”的设计理念。标
志性的虎啸式前脸，与锐利
前大灯融为一体，形成一个

张扬的V字型。在以标识性
的视觉效果强化品牌辨识
度的同时，也赋予了新K2
高端格调的精品气质。

每一颗被都市禁锢的
心灵都向往自由，怀揣“让
汽车生活更精彩”的美好
愿景，东风悦达起亚将年
轻人对自由个性的态度融
汇至新K2的各个方面，以
突破想象的越级产品力陪
伴中国年轻消费者一起

“魅力锋行”，用自由潇洒
的态度畅享驾乘新体验。

作为行业一线阵营中的
主流品牌，东风悦达起亚始终
坚持“顾客至上”的核心价值
观，旗舰产品2015款K5以高设
计、高科技、高安全的越级品
质饮誉中高级汽车市场，用产
品和行动向消费者传递“让汽
车生活更精彩”的品牌愿景。

作为传承彼得·希瑞尔
“简约直线美学”理念的杰出
代表，2015款K5继承和发扬
了优秀的品牌DNA，虎啸式

中网、家族式前脸的经典设
计则衬托出K5不凡的气势。

凝聚东风悦达起亚领先
的造车理念和尖端科技，2015
款K5作为K系列高端越级的
品质代表，目前更可尊享12期
0利率0手续费，首付2成起的
钜惠，进一步满足消费者的价
值诉求。无论市场风云变幻，
东风悦达起亚都将坚定“智造
经典，惠创未来”的经营理念，
不忘初心,砥砺前行。

本报聊城6月18日讯(记者
王瑞超 通讯员 周正 张健)

端午节将至，记者从市公交集
团获悉，为应对端午假期的这一
客流高峰期，市公交集团制定了
一系列假期运营方案，保障市
民顺利、安全出行。

为确保车辆设备技术性能
的万无一失，近日，公交集团对
所属各运营分公司的大部分运
营车辆进行了安全检查，还组
织人员进行突发事件演练，提
高驾驶员安全意识。

假期期间，公交集团将根
据客流量，对在市区主干道运
行的2路、6路、7路等线路，及途
径汽车站、火车站的各条线路
进行增加车次的调整。对途径
姜堤乐园等景区附近的19路、21

路线也进行了车次加密，尽最
大努力缩短乘客的等车时间。
为备战这一客流高峰期，公交
集团的一线驾驶员端午期间不
休假，更好的保障市民的顺利
安全出行。同时也温馨提示广
大市民，为缓解城市交通压力，
出门多乘坐公共交通工具，既
节能环保，又省时省力。

端午节期间

公交将增加车次
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