
全全年年小小长长假假，，端端午午性性价价比比最最高高
温度宜人出门又不挤，山东揽客两千万
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本报济南6月22日讯（记者 乔
显佳） 今年端午假期，借助全省较
好的天气，山东假日旅游市场又火
了一把，揽客逾两千万。旅游专业人
士认为，端午节不像“五一”、“十一”
那么拥挤，室外温度也不像暑期那
么炎热，称之为全年最佳旅游时节
不为过。

据山东省旅游局通报，6月20日
至22日端午小长假期间，全省各地
天气晴朗，较为凉爽，亲子游、乡村
游、近郊游、自驾游成为节日期间出
游消费的主流。

据测算，三天中全省累计接待
游客达到2005 . 2万人次，比去年同
期1780 . 8万人次增长12 . 6%；旅游
综合收入167 . 2亿元，比去年同期
145 . 1亿元增长15 . 2%。旅游市场无
重大安全事故。

各地居民纷纷利用端午节安排
休闲，调适身心。记者21日在青岛世
园会景区看到，利用假期前来游玩
的以家庭游客居多。近期新推出的
宿营地项目，也受到一大批毕业季
大、中学生等年轻人的热捧。省内其
他热点景区，德州齐河泉城欧乐堡
梦幻世界端午节将开园时间调整为
9:00-20:00；临沂老牌景区山东地
下大峡谷、山东萤火虫水洞景区等，
客量均有同比20％以上的涨幅。

山东景区资深人士称，像青岛、
泰安等一些著名旅游城市，遇到“五
一”、“十一”以及暑期，供求矛盾加
大，游客的食、宿、购等花销均会不
同程度上涨，旅游舒适性因此受影
响。相比而言，“端午游”无论是气候
因素还是成本方面，均堪称全年性
价比最高，因此受到游人青睐。

本报济南6月22日讯（记者 宋
磊） 22日，为期3天的端午节小长
假落下帷幕，记者从济南各大交通
枢纽获悉，三天小长假济南共计发
送旅客75 . 22万人次。此次端午假期
恰逢高考、中考结束，因此，以家庭
为单位集体出游的数量有所增加，
济南周边近郊游受青睐。

铁路方面，济南站共发送旅客
22 . 3万人次，其中最高峰为20日，发
送旅客96606人次；济南西站三天共
计发送旅客7 . 2万人次，同比增长
27%。道路客运方面，济南市道路旅
客运输共发送旅客38 . 92万人次。民
航方面，记者从济南机场获悉，端午
假期济南机场共执行进出港航班
614架次，运送旅客6 . 8万人次。

综合以上信息，端午节小长假
期间，济南市铁路、公路和民航共计
运送旅客75 . 22万人次。

据记者不完全统计，今年
以来，福建清源山、南京莫愁湖
等7地近20家景区均提高了门
票价格。根据甘肃省发改委近
期做出的正式批复，今年10月
10日起，麦积山风景区的门票
价格将从70元上调至旺季110
元，上涨达57%。

除了直接超标涨价，有些
景区还通过“打包加价”等方式
变相涨价。根据甘肃省发改委

的批复，今年7月21日开始，莫
高窟的旺季门票价格将从160
元上涨为200元。然而记者调查
发现，从5月8日起，原本游客可
以自行选择的门票价格为60元
的“数字展示中心”游览项目，
被“打包”进莫高窟统一门票，
令实际门票价格上涨至220元。
据景区客服人员介绍，7月21日
起，莫高窟门票价格将进一步
提高到260元。

除了违规涨价，有些地方
的门票提价时间不按照国家相
关规定。旅游法第44条规定，景
区提高门票价格应当提前6个
月公布。而秦皇岛市在今年3月
召开听证会后，于4月1日起就

“火速”提价，将原本旺季30元、
淡季10元的长寿山和五佛山森
林公园景区“打包”为旺季80
元、淡季40元的长寿山·五佛山
森林公园景区。

每逢景区票价调涨，相关
地方部门便往往以“成本压力”
为由。但从公布门票业务的上
市公司财务数据看，并非如此。
比如，2014年峨眉山A的游山
门票业务毛利率达43%，同样
以门票收入为主的杭州宋城景
区毛利率更是超过了75%。

大笔的门票收入去哪儿
了？据峨眉山A的年报披露，游
山门票扣除各项税费后的50%
左右要上缴峨眉山管委会，此外
还需从门票总收入中提取1 .5%

和3 . 5%作为“景区新农村建设
资金”和“景区专项资金”。

在实际中，门票收入是否
主要用于景区保护呢？以湖南
张家界为例，在武陵源核心景
区180元的门票中，除了36 . 5
元的“资源有偿使用费”，市、
区、国家森林公园管理处三级
单位要提取共计51元的“基础
设施建设费”，真正用于景区的

“运营维护成本”仅71元，占比
不到40%。

除政府部门外，相关企业

也会从门票当中“抽成”。比如，
张家界旅游开发股份有限公司
和峪园公路建设有限公司还要
分别从张家界的门票中提取
2 . 5元的索张公路建设费和7
元的峪园公路建设费，这两条
道路并非景区内部道路。

以“发展旅游经济”为名，
一些地方还将巨额广告费用摊
到游客身上。广东丹霞山景区自
2010年成功申遗后，景区共投入
1551万元宣传经费，这笔宣传
经费也成为调价的理由之一。

安徽省天柱山风景区日前
宣布开展名为“皖人游皖山”的
系列优惠措施，对全省15个地
级市的居民分期免费，唯独缺
了黄山风景区所在的黄山市。

针对公众质疑，天柱山景
区公开回应称，经多年尝试和
市场调查，来自黄山游客较少，
所以决定放弃这块市场。但是，
天柱山、黄山景区同属5A级山

岳型景区，此次优惠活动撇开
黄山市的行为，难免让人生疑。

近年来，各地像天柱山景
区此次限时、限人群的优惠措
施不少，然而其中不少优惠时
间短、折扣不给力，看起来更像
是以节日为噱头来促销，似乎
缺少诚意。尤其是由于能享受
优惠的群体往往是被选定的特
殊群体，一定程度上对其他消

费者造成不公，有违市场精神。
事实上，有关部门早已明

确规定，游览参观点不得以各
种理由区别本地与外地游客、
境内与境外游客，设置不同门
票价格或给予不同优惠政策。
因此，景区优惠“挑三拣四”，本
质是对市场的不公平和越位干
预，亟须整改。

据新华社

端午小长假期间，外
出旅游的人数增加，景区
门票价格又一次受到关
注。据不完全统计，今年
以来，至少有7地超过20
家景区纷纷表示涨价。其
中不乏公开违规涨价，有
景区为了规避监管则实
行“打包加价”。

记者调查发现，在多
地景区票价不断上涨的
同时，一些地方的门票收
入流向不够透明，有些并
没有完全反哺于景区的
维护和建设，有的被用于
与景区没有直接关系的
政府工程，甚至支付当地
发展旅游业的广告费。

景景区区乱乱涨涨价价，，政政府府抽抽成成难难脱脱责责
基建费、广告费、过路费，全都游客买单

景区优惠“挑三拣四”，诚意何在

门票180元，景区运营费才71元

20多家景区涨价，不少超50%

三天内济南运送

75万人次

多地景区出现违规涨
价，莫高窟若再涨百元，票价
将达260元。

门票价格

50元

以下

35%

一次提价幅度不得超过35%

门票价格
30%

一次提价幅度不得超过30%

门票价格 25%

一次提价幅度不得超过25%

门票价格

以上

15%

一次提价幅度不得超过15%

200元
50-

100元

100-

200元
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