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百度输血“糯米” 阿里加码“口碑”

电电商商““决决战战””本本地地生生活活服服务务平平台台

本报讯 尽管二季度房地产政
策放松，房企销售业绩大幅反弹，但
房企增长率的天花板已经开始明显
显现。

CRIC监测的20家典型房企销
售数据显示，相比去年，2015年房
企对销售目标的要求并不高，目标
增长率均不超过20%，20家典型房
企的平均目标增长率仅9%。然而，
半年已过，20家典型房企平均目标
完成率为41%。

其中，远洋地产半年销售额为
1 2 0 亿元，销售目标完成率仅为
29%；招商地产半年销售额为205亿
元，销售目标完成率为34%。

此轮市场波动令一些房地产企
业开始重新审视业绩增长的评判指
标。一些房企在销售规模稳定增长
的基础上更注重回款率和利润率。
一些品牌房企在制定2015年销售
目标时已从追求规模扩张转变为更
加注重质量型增长。

据21世纪经济报道

上半年品牌房企销售

平均仅完成四成目标

本报7月2日讯（记者 韩笑
通讯员 孔进） 记者从山东省财
政厅获悉，为推动山东省经济转型
升级，优化能源结构调整，近日，山
东省财政出资2亿元，启动实施“工
业绿动力”计划。

省财政厅工作人员介绍，通过
实施工业企业及热电厂高效煤粉锅
炉示范工程、新能源集热系统应用
工程和合同能源管理推广工程，力
争实现2015年节能50万吨标准煤，
减排二氧化碳120万吨的目标，带
动煤粉及锅炉设备制造业、新能源
产业和节能服务业发展，为工业企
业转型升级提供绿色支撑，确保山
东省完成“十二五”全省万元GDP
能源降低17%的考核任务。

省财政2亿元启动

“工业绿动力”计划

从割肉补贴的恶
性竞争到与用户互利
互惠取得双赢，团购网
站纷纷开启“去团购
化”转型，本地生活服
务越来越成为各家争
夺的阵地，O2O领域正
迎来又一轮“圈地大
战”。

记者了解到，2008年团
购模式兴起，在2009年遍地
开花，从大型网站到地方网
站，团购成为当时最火的模
式。在经历千团大战后，团购
市场如今已形成寡头格局。易
观智库最新数据显示，美团以
57%稳居第一，排在第二位的
是大众点评24 . 26%，排在第
三位的是百度糯米，市场份额
占有率为9 . 55%。

之前的团购打的是价格
战，团购网站为了抢夺用户，
大量采用补贴推出低价产品。

“其潜在风险是商家容易对自
然用户和团购用户实行区别
化对待。原因也很简单，商
家是不太奢求价格敏感型用

户会有自然回头客的，只需要
提高自己的翻台率即可，尤
其 是 中 高 端 商 家 更 是 如
此。”互联网专栏作者老铁
提到。

据 行 业 数 据 显 示 ，近
60%的团购订单都是到店现
团，并没有为商户解决拉新
的问题。而对用户来说，又
存在团购消费体验不好，和
全价体验质量差距大的烦
恼。根据团 8 0 0 的最新数据
显示，5 月中国团购市场成
交额环比增长6 . 6%至153 . 4
亿元，而最为核心的在售团单
数达到162 . 8万期，环比却下
降10%。这是继2月以来，又一
次出现了负增长。

三大团购网站市场份额占比超九成

上周阿里巴巴与蚂蚁金
服刚刚宣布，注资 60亿元加
码本地生活服务平台公司“口
碑”，大众点评不久前也获得
了包括来自腾讯的8 . 5亿美
元融资，风起云涌的O2O领
域正迎来又一轮“圈地大战”。

在6月30日的发布会上，
百度糯米表示自己要升级为
本地生活服务平台。记者了解
到，近半年百度糯米打得最狠
的是票务，尤其是电影票，通
过三七女生节、五一劳动节、
糯米五周年之类的造节活动、
补贴手段，探索了联名会员卡
之类创新模式，给生活服务商
家带来全新的触网方式。

与此同时，美团网已从猫眼

电影、美团外卖、酒店预订，彻底
转型为“吃喝玩乐的大平台”。美
团网CEO王兴称，其实从2011年，
美团就一直强调专注于本地生
活服务，他认为，团购是O2O的最
佳入口。此外，大众点评也开始重
金投资饿了么、美餐网、链农等更
垂直的本地生活服务平台。

“吃喝玩乐是一个巨大的
产业，现在餐饮市场大概有3万
亿元，酒店市场有3000亿元，电
影市场300亿元，总体大盘是非
常大的，整个吃喝玩乐的市场
里面被互联网影响的2%、3%只
是很小的比例，还有巨大的增
长空间。”美团首席执行官王兴
认为，2015年将是真正的O2O大
决战之年。

本地生活服务平台再迎“圈地大战”

本报讯 1日，上海市消
费者权益保护委员会就手机预
装应用软件引发侵权责任纠纷
问题，分别向三星和欧珀发起
消费公益诉讼，并被法院受理。
中消协对此表示，支持上海消
保委履行法定职责。

1日，上海市消保委就手
机预装应用软件引发侵权责任
纠纷问题，分别将天津三星通
信技术有限公司、广东欧珀移
动通信有限公司，起诉至上海
市第一中级人民法院并获得受

理，上海市消保委明确表示此
次公益诉讼“就是要打破行业
潜规则，保护消费者利益”。

19款受试手机每款至少
预装了27个软件，除了必要的
系统软件外，还有与手机正常
运行并无关联的应用软件，且大
量预装软件不能卸载；抽样测试
还表明，手机预装应用软件在消
费者无操作的情况下，仍然会发
生流量消耗，其中一款手机在受
试的120小时(五天)中消耗了近
80MB流量……这是上海市消

保委今年6月发布的手机比较
试验结果。

比较试验结果还显示，广
东欧珀移动通信有限公司所售
的X9007型号智能手机，和天
津三星通信技术有限公司所售
的SM－N9008S型号智能手机
不可卸载软件数量位列前两
位。其中，欧珀手机总共预装了
71个软件，不可卸载软件数量
达47个；三星手机为44个，所
有预装软件均不可卸载。

上海市消保委认为，消费

者享有知悉其购买、使用商品
或接受服务的真实情况的权
利。两家厂商所售手机的外
包装以及说明书，均未对其
预 装 软 件 的 名 称 、类 型 、功
能、所占内存，以明示的方式
告知消费者，系对消费者知
情权的侵害。两家厂商不告
知 每 个 预 装 应 用 软 件 的 功
能，并将所有应用软件捆绑销
售又不告知卸载途径，系侵犯
消费者的选择权。

据新华网

不可卸载还偷耗用户流量

三三星星、、欧欧珀珀手手机机预预装装软软件件成成被被告告

本报记者 韩笑
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