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噪日本药商赚翻了

日本“神药”在中国游客中
有多火，日本制药公司的销售数
据最能说明问题。本月１日，日本
小林制药公司发布消息称，这家
公司部分产品被中国网络媒体
推介为“去日本必买常备药”，访
日中国游客纷纷“扫货”，公司第
二季度销售额增至去年同期的５
倍多。

在小林制药生产的“神药”
中，涂抹在伤口后形成薄膜防止
细菌进入的“液体创可贴”、有助
改善皮肤泛红的“角质软化膏”、
以及贴在额头用于冷却的“退热

贴”等销量大幅增加。据记者了
解，不仅小林制药，其他几家生
产非处方常备药品的日本商家，
也都数钱数到手软。

通过对一些中国游客的随
机采访，记者发现他们喜欢购买
的日本常备药大致有以下几类：
一是儿童药品，如退热贴、防蚊
虫药膏等；二是保健类药品，如
更年期调理、美白瘦身、增强肌
体抵抗力的药品等；三是各种设
计新颖、在中国市场不多见的药
品，如治疗鸡皮肤的角质软化
膏、液体创可贴等。

走走，，到到日日本本买买药药去去！！
日本“神药”并不神秘，却受中国游客热捧

噪细节之处更贴心

日本常备药受中国游客
追 捧 ，固 然 存 在 多 种 客 观 因
素，包括巧妙借助网络营销、
推升知名度和塑造好口碑；日
元持续走低 ,使得日本药品性
价比提高；赴日中国游客人数
大幅增加等。但毫无疑问，日
本“神药”之所以畅销，背后根
本原因还是日本制药企业常
年在常备药市场上的深耕细
作。

在许多人看来，常备药似
乎科技含量不高，大多数国家
都能生产。那么，日本药企生
产的常备药又有哪些特别之
处呢？

以最受中国游客青睐的日
本儿童常用药为例，针对脏器尚
未发育完善的小朋友们，日本专
门研发了许多儿童药品，在安全
性方面有严格保证。更让家长放
心的是，同一款产品针对不同年
龄的婴幼儿还会有更细化分类。
同时，日本是个动漫大国，儿童
药包装上也印满了小朋友们喜
欢的卡通形象，说明也是简单易

懂的图画。外表可爱、口感诱人，
服用方便，让小朋友吃药不再是
个难事。加上治疗效果不错，价
格合理，得到中国游客的认可也
在情理之中。

除了儿童药品，日本一些其
他常备药，因为使用创新科技、
细节贴心，也受到中国游客热
捧。

来日本旅游的田小姐告诉
记者，自己的手臂两侧长满红疙
瘩，俗称鸡皮肤，让爱美的她十
分苦恼，但是在中国却没有找到
合适的药。到日本后，听说有一
种去鸡皮软膏可以软化角质，让
肌肤变光滑，于是抢购了两盒回
去想试试效果。显然，日本的常
备药，在众多中国游客心中留下
了“物美价优、安全放心”的印
象。

当然，这里也需要给购买日
本药品的中国游客提个醒，即便
是非处方药，也一定要严格按照
药品说明、或在遵医嘱的前提下
谨慎服用。

据新华国际

继“去日本买只马桶盖”之后，热衷在日本扫货的不少中国游客又盯上
了日本生产的“神药”。其实，所谓“神药”并不神秘，无非是日本常见的非处
方常备药品，只是在网友口口相传中成了“神药”。在网络上搜索，可以找到
许多有关“去日本不能错过的居家神药”、“去日本必买的12种神药”的帖子，
一定程度上印证了日本“神药”受追捧的程度。日本常备药真的那么“神”吗？
国人又为何纷纷加入购买日本药品的大军？

在日本大阪，中国游客在药妆免税店购买各种药品。（资料片）
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