
本报“九龙家电杯”暑期营销秀启动啦

三三大大团团队队选选手手今今日日上上街街卖卖报报

活动现场，小朋友们兴高采烈，像
迎接节日一样。11岁的李学远开学上
五年级，这是他第二次参加营销秀，去
年参加时收获了很多快乐，今年他主
动要求妈妈给他报名。

“原来他特别腼腆，不爱说话，和
陌生人说话总是脸红。”李学远的妈妈
尹国华说，去年没想到他会坚持下来，
孩子却出乎意料坚持到了最后，成绩
还不错。而更重要的是，他喜欢和别人
交流了，也会主动和陌生人说话，让一
家人都非常惊喜。

“参加这次活动最大的好处是可
以和陌生人说话。”李学远笑着说，原
来没有机会和陌生人说话，通过卖报
纸可以和很多人交流，特别开心。“肯
定会坚持下来，而且我还要拿第一名
呢！”问到他这次成绩以及能否坚持下
来，李学远毫不犹豫地说，有了第一年
的经验，今年的成绩肯定会好很多。

除了李学远，9岁的赵慕凡也在妈
妈的陪同下参加了这次活动，开心得
一晚上没有睡着觉。“孩子很外向，特别
开朗，想着通过这样的方式让孩子锻炼
锻炼。”赵幕凡的妈妈张芳说，比赛的成
绩不重要，重要的是这一段经历。

第二次当小报童

这次我要拿第一名

本报济宁7月20日讯 秀出你自
己，营销我最棒。20日上午，在九龙家
电金宇路旗舰店，2015“九龙家电杯”
暑期营销秀正式启航。百名小选手整
装待发，将于今日正式上街售报，开启
属于他们的暑期营销之旅。

每年的夏天，都有这样一群孩子
们从这里出发，勇敢地去尝试一段不
一样的人生经历，也许有挫折，也许有
拒绝，也许有感动，也许有惊喜……无
论过程如何，他们都会有一份不一样
的经历，收获满满的正能量。

暑期营销秀是由齐鲁晚报·今日
运河联合九龙家电推出的大型户外营
销体验活动，特邀9-14岁之间的学生参
加，本活动全程为公益性，主办方还将
免费提供服装和启动资金。“希望各位
小选手们首先要在活动中注意安全，学
会推销，敢于面对挫折，卖出多少份报
纸并不是最重要的，只要张开口，迈出
这勇敢的一步，对于你们来说就是最大
的胜利。”启动仪式现场，齐鲁晚报·今
日运河相关负责人对小选手们说。

为了创新活动形式，激发孩子们
的团队意识，主办方对原有的活动方
式进行了调整，所有报名的选手将随
机分到三个团队里去，三个团队分别
命名并设团长，还由九龙家电资深销
售经理担任导师，力求实力上的平等。

随后，在保留个人排位赛的基础
上，三个团队之间将展开销量的争夺。
其中，每周一轮回，销量最多的团队将
获得畅游水上乐园、参观动漫节、欣赏
暑期档电影等一次素质拓展的机会。

而参赛学生每天除了得到售报应
得的收入外，活动结束后，还将根据销
售业绩评出金、银、铜奖，销量最高的
选手可获得iPad mini一部。

九龙家电对本次活动提供了全程
支持，中国人寿任城支公司还免费为
小选手们提供了人身意外伤害保险。
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领报事项：
每天早上6：30-7：30，小选手

们可在洸河东路育才中学门口的
过街天桥下路北，凭排队号领取
报纸。如因有事赶不到，需拨打
18678730236告知，事后到记者站
领取。领报之后，需要将报纸的各
个版面合成一份，成为一套完整
的报纸进行售卖。

卖报最佳时间及地点：
最佳时间在8点以前，地点可

选择批发市场、商圈、写字楼、公
园、菜市场等人群密集地带，零售
价格0 . 5元，参赛选手在卖报纸前
应自备零钱，方便找零。

为了维护发报现场秩序，所
有参赛选手的家长及亲属不得进
入现场，应在发报现场以外等候，
参赛选手及其亲属应杜绝哄抢报
纸及其他不文明行为的发生。

为了培养孩子的写作能力，
家长可督促孩子写下心得感受，
本报编辑部会选择优秀稿件刊发
在《齐鲁晚报·今日运河》上。发稿
邮箱可关注QQ群信息。

QQ群号码：311951719，本报
发行部电话：2366529，请随时注
意群主发布的信息和通知。

一份看似不起眼的报纸，想顺利让路上
的行人买单，也有不少道道。今年的暑期营销
秀，九龙家电专门派出了三位资深营销导师，
为三大营销战队的小报童们“传道授业”。

20日，营销秀的三大团队来到九龙家
电金宇路旗舰店，三位导师把孩子们带到
各自的展厅内，手把手给大家讲授营销的
关键。

“做营销，首先要明确抓准自己的目
标，确保面前的客户对你的产品有需求。”
在九龙家电金宇路旗舰店内，导师宁智超
对小报童们说，“开始推销时，大家要先判
断客户的年龄，感觉比自己的爸爸年龄大

就喊伯伯，比自己爸爸小就喊叔叔。”
在另一支团队的大本营，同为导师的王

娟则提醒小报童，推销前要先了解自己的产
品，“每天大家领到报纸后，可以先大致浏览
一遍今天报纸的内容，看不懂就请教父母，
让他们帮你判断报纸中有哪些新闻亮点。”
通过王娟的讲解，大家才意识到，售卖报纸
的时候不仅要主动，如果能说出两个好的新
闻话题来吸引顾客，效果会更好。

简单的一堂营销讲座，对小报童们来
说却犹如醍醐灌顶。听了各自导师的经验
分享之后，他们纷纷摩拳擦掌，迫不及待
地想把理论运用到实践中去。

“营销中，首先要把自己推销出去，顾
客才能更相信你，购买你推销的产品。”王
宝华说，推销自己是一门技术，首先要自
信，迈开脚，张开嘴，不怕失败，即使这一
次推销失败了，也会有收获。

“九龙家电在7月3日举行的闭店销
售，九家门店一晚上的销售额就达到了
5000多万元。”王宝华说，这种业绩的背
后，实际上也是每一个九龙人努力的回
报。大家都迈开脚、张开口，勇于推销、推

介商品，用物美价廉换来消费者的青睐。
而即将到来的九龙家电旗舰店2周年店
庆，200多名九龙人更是集体上路营销，把
这种活动影响力实现最大化。

而对于售报，王宝华建议小报童，要
敢于秀出自己，勇敢的面对陌生人，“自信
的人才会更成功，要相信你们自己的能
力。”王宝华的话语让小朋友们很兴奋，不
管结果如果，卖出多少份报纸，只要勇于
迈出第一步，就离成功不远了。

为了保证参加本次暑期营销秀选手的
人身安全，在本届暑期营销秀活动中，中国
人寿任城支公司将免费为每位参赛选手办
理一份人身意外伤害保险，有效期一个月。

中国人寿任城区支公司长期专业服
务于济宁市中心和周边城区居民，主要满
足他们的保险保障及企事业团体单位的
意外伤害和养老保险保障需求。

公司经理孔凡钊表示，近年来，任城

公司坚定贯彻执行区委、区政府打造和谐
任城的工作部署，以服务任城经济建设和
人民群众保险需求为出发点，强化政治意
识、服务意识，依托自身专业优势，深化政
保合作、服务保障民生、参与社会管理、拓
宽服务领域。近来，持续做好学生安全、计
生家庭、银龄安康、建筑工程等保险保障
服务的同时，将大力推进“惠民1号”小额
保险等农村普惠业务。

“营销无处不在，要处处留心。”青
苹果口才创始人高原说，首先要彬彬有
礼，微笑是建立好印象的第一步，所以
不管叔叔、阿姨买不买报纸，都要对他
们微笑。同时还要积极主动，说不定坐
在前方的老爷爷就等着卖你的报纸呢，
勇敢一些，主动一些，说不定就有收获。

高原对小选手们说，推销报纸时
还要目标明确，首先要想明白自己的
报纸是卖给谁的，要有明确的目标人
群。推销时表达要清晰，用清晰简洁的
语言说些报纸的内容。还要有不放弃
不抛弃的态度和坚持完成任务的信
念，不管做任何事，都不要半途而废，
坚持到最后就是最大的成功。

青苹果口才创始人高原：

营销无处不在

留心必有收获

三位导师家电卖场里传经验

九龙家电金宇路旗舰店总经理王宝华：

迈出第一步，就离成功不远了

中国人寿任城支公司：

卖报途中为小选手保驾护航

启动仪式上，为参赛的小选手授旗。本报记者 李岩松 摄

小贴士———

本报记者 马辉 晋森 汪泷
范少伟 实习生 黄丹 张丽丹 张
馨 李晓阳

九龙家电的销售精英教授孩子们
营销技巧。本报记者 李岩松 摄

现场花絮
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