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动动手指，可口的鱼虾等招牌菜配送到家

加加盟盟外外卖卖平平台台，，小小店店订订单单翻翻番番
本报记者 高雯 实习生 李晓阳

动动手指，可口的宫保鸡丁就能送到办公
室，甚至特色宴会菜也能配送上门。红火的线
上外卖生意改变了市民的餐饮习惯，也让经营
传统外卖生意的商家压力颇大，而且订单直线
下滑，甚至有的直接取消了外卖业务。

线上外卖红火，线下外卖惨淡

“您有新的外卖订单，请查看。”21日
上午10点半，孟凡蕊的手机上不断有订
单提示音。加入美团外卖平台几个月以
来，她的叉烧饭店铺日接单量达到50多
单，营业额翻了三倍。现在，店铺内三分
之二的交易都是由外卖产生。

美团外卖平台相关负责人说，济宁
上线的外卖商家已有500多家，外卖日交

易量达到3000多单。除了美团外卖，饿了
么、大众点评等平台也在大势争抢商家，
免费入驻、满减优惠，在“烧钱圈地”的线
上外卖市场，消费者甚至几块钱就可以
点到一份20元左右的餐点。

各大外卖平台在本地强势“开疆扩
土”，传统做电话订餐的外卖店家压力
重重。“去年我们一直做盒饭的外卖配

送，但今年的单量越来越少。”城区一家
中式快餐负责人坦言，由于人工配送成
本太高，他们取消了外卖业务。

“我们的订单从比较稳定的50多
单，下滑到20几单。”在济宁做了多年团
体订餐、盒饭配送的美食兔负责人司颖
说，外卖平台来袭后，他们明显感到市
场冲击。

特色菜品上线，餐厅扭亏为盈

荤素搭配的盒饭是以往外卖的模
样，不久前，湖上人家、粥全粥到、茅庐
印象等餐厅入驻到外卖平台，20元左
右的起送价，意味着只点一盘菜就可
以配送到家。

“现在万达商圈、新贵和商圈里大
部分的餐厅，都在跟我们洽谈签约。”美
团外卖平台负责人说，每家餐厅都有自
己的招牌菜，外卖平台将他们展示出

来，消费者可以根据需求自主选择，这
就是大桌餐的外送时代，比如全聚德的
鸭子+湖上人家的鱼+茅庐印象的小龙
虾+小背篓的川菜=优质大桌餐。

湖上人家万达店负责人李涛说，
现在餐饮生意并不景气，来店消费量
有限，而且多是团购消费，利润很低。
上线外卖平台一个月以来，他们的订
单量逐渐上升，每单消费额都在百元

以上，由于是原价订餐，所以利润很可
观。

小金豆港式餐厅相关负责人说，增
加了外卖的收入后，餐厅才扭转亏损颓
势，达到盈亏平衡。

外卖平台的负责人说，目前大约占
到五分之四的比重，现在越来越多正餐
厅积极寻求加入。此外，超市、水果、饮
品店等商家也加入到外卖平台当中。

线上外卖生意，带火配送公司

一盘菜就免费送到几公里之外，餐
厅能负担起外卖的配送成本吗？

粥全粥到前厅经理介绍，其实他
们只负责接单和做餐，配送是由外卖
平台指定的第三方平台进行配送，而
配送费是由餐厅、消费者和外卖平台
三方按比例承担，这为他们省去了配

送的后顾之忧。
“我们跟美团外卖合作了两个月时

间，现在的日配送单量能达到三四百
单。”帮帮办配送公司负责人张晓亮说，
他们本身有一定配送人员基础，发现外
卖的巨大市场前景后，放弃了其它物品
的配送，招兵买马专做餐饮配送。

美食兔也借助自身在本地多年的配
送网络，与外卖平台合作承担起第三方
配送。“现在已经有10多家配送商找到我
们，正在洽谈配送合作。”美团外卖负责
人说，很多配送公司都是年轻的创业团
队刚刚组建，虽然目前初期的规模并不
大，但发展速度非常快。

8块钱看《捉妖记》，市民花低价看上热映电影

购购票票平平台台贴贴钱钱营营销销赚赚人人气气
本报济宁7月22日讯(记者

于伟 实习生 杨男) 8块钱能
看《捉妖记》，花低价看上热映电
影，这个暑期档，多家第三方购票
平台的搏杀相当激烈，它们贴钱
营销的背后，实际上是在赚取点
击率和吸粉。

22日，悦影汇、万达影城及济
宁影城的售票前台，市民们排队
取票，热映的《小羊肖恩大电影》、

《西游记之大圣归来》受到不少家
庭组合青睐。在悦影汇影城，包括
大众点评、猫眼电影、淘宝电影等

自助取票机一字排开，市民输入
验证码，就能快速地取票。

“《煎饼侠》刚上映时，通过大
众点评，花5块钱就能选座抢票。从
早上8点半，大厅里就有人排队取
票，几乎场场满员。”济宁悦影汇影
城营运部经理胡龙飞介绍，在线购
票的观众比重逐渐增加，100名观
众中有近一半是在线购票的。

《小时代4》联手淘宝电影，8.8
元一张影票不限量；《栀子花开》则
联合猫眼电影，推出18元特价影
票。特价影票火爆的背后，是大众

点评、猫眼电影、淘宝电影、微票儿
等第三方购票平台的博弈。

其实，每一张特价影券并非
影院在让利，而是第三方购票平
台贴钱赚人气。“比如说一部电
影，从影院拿到的影票价是30元，
我卖10元，就给影院补贴20元；要
卖5元，就补贴25元。”一家第三方
购票平台的业内人士说。

电影市场的高峰期一年有春
节和暑期，其中暑期时间更长。对
于第三方购票平台来说，这是不
可多得的吸粉黄金期。

“购票平台要的是点击率和
会员量。现在贴钱营销的目的，一
方面是增加会员的数量，另一方
面也是引导市民们的消费习惯，
增强对平台的依赖性。”一位业内
人士说。

受此影响，城区影城的折扣率
有所提高。“去年电影票一般打七
折、八折，在很少情况下最低打到
五折。”济宁影城的副经理刘园说，
现在影城会员观影价一律五折，对
新会员既送影券，又送甜点。万达
影城的会员折扣政策也有所调整。

市民通过第三方购票平台买票。
本报记者 于伟 摄

一位配送员准备送餐。本报记者 张晓科 摄
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