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烟烟台台苹苹果果新新口口号号和和形形象象亮亮相相
“大拇指苹果”形象寓意“中国历史第一个”

本报8月30日讯(记者 李静 通讯
员 刘克宁) 28日，记者从烟台苹果品
牌战略规划新闻发布会上了解到，为提
高烟台苹果的品牌化建设，烟台农业部
门对烟台苹果原有口号和形象进行升
级。烟台苹果新的品牌口号为“中国历
史第一个”，新的品牌主形象为“大拇指
苹果”形象。

28日，烟台苹果品牌战略规划新闻
发布会在华侨宾馆召开，会上发布了

《烟台苹果品牌战略规划》编制完成并
实施的消息，介绍了《烟台苹果品牌战
略规划》编制的背景、规划的主要内容
以及下一步落实实施方案和计划，并发
布了《烟台苹果品牌使用管理办法》。

在介绍《烟台苹果品牌战略规划》的
核心内容中，首次公开发布了烟台苹果新
的品牌口号和品牌形象体系。烟台市农业
局局长白国强介绍到，经过浙江大学中国
农业品牌研究中心专家团队对烟台苹果
产业的深入调研和分析，找到并提出了烟
台苹果品牌5个核心价值支撑链。

5个核心价值分别是：“口感酸甜黄
金比”，皮薄汁多，鲜香脆爽，酸甜比例
恰恰好；“种植水平优先级”，种植技术、
科技水平和产业化程度，国内领先、世
界一流；“生态条件世界级”，位居胶东
半岛顶端，生态条件比拟美国华盛顿、
日本青森等世界著名产区；“品牌价值
第一高”，连续多年蝉联中国农产品区
域公用品牌价值评估果品类第一；“中
国历史第一个”，1871年由美国传入烟
台，开创中国栽培苹果之源。

“在五个核心价值链的基础上，凝
练出了烟台苹果的核心价值及品牌口
号：中国第一个苹果，烟台苹果。”白国
强介绍到，“第一个”即烟台苹果最突出
的历史地位，同时，也寓意“第一”的行
业地位，将消费者缺乏认知的烟台苹果
历史根源和市场中较少提及的烟台苹
果行业地位进行结合。同时，基于烟台
苹果在中国苹果栽培史上的历史地位，
提出了烟台苹果的辅助口号：中国苹果
发源地。

“新的品牌主形象为‘大拇指苹果’
形象。”白国强介绍，这个品牌主形象将
世界范围内普遍表示认可的大拇指形
象及苹果自身形象进行了巧妙结合，勾
勒出专属烟台的“大拇指苹果”形象，与
品牌核心价值诉求完全一致；整体形象
以圆滑线条一笔勾勒完成，简洁大方，
便于品牌传播及消费者记忆；主形象下
辅以品牌辅助口号，进一步丰富形象内
涵及画面感。

会上，还公布了品牌卡通形象。卡
通形象以品牌主形象为基础，创意出俏
皮可爱的“拇指哥”，象征享受的小男
孩、欣喜的小男孩、夸耀的小男孩，既是
品牌代言，又是消费者的典型代表。“拇
指哥”形象将广泛应用于产品包装、品
牌推广等画面中，同时，凭借其虚拟属
性，在微信、微博等自媒体平台开展趣
味营销，促进消费互动，加深消费者的
品牌印象。

本报8月30日讯 (记者 王永
军 ) 记者从芝罘区财政局了解
到，根据《烟台市人民政府关于进
一步加强河道及水源地环境治理
的意见》要求和芝罘区相关要求，
芝罘区财政局按照分工要求，今
年以来，共投入河道及水源地环
境治理资金360多万元。

安排100万元，用于夹河周边畜
禽养殖场、户的关停搬迁工作。安
排60万元，用于夹河生态园、湿地景
观园和城市慢行系统建设。安排夹
河河道整治经费170万元，专项用于
损毁维修及垃圾清运工作。

还组建专业河管员队伍，安
排保障经费36 . 42万元，进行日常
垃圾清扫和监督外来车辆、人员
乱倒垃圾行为，强化水源地及重
点流域的环境监管。

芝罘区投入360万

整治水源地环境

本报8月30日讯 (通讯员 赵
中松 刘伯珣 记者 钟建军)
8月29日，山东金都·山东招远第九
届黄金节在招远龙湖大酒店闭幕，
中国黄金协会、世界黄金协会代表
出席闭幕式并致辞。闭幕式上还颁
发了“2014年度中国黄金协会科学
技术奖”和“2014年度中国黄金系
统一线职工科技成果奖”。

有着“中国金都”美誉的山东
省招远市地处胶东半岛，黄金年产
量、已探明储量均占全国的1/10以
上，居全国县级市之首，为全国首
个自产黄金超百万两县市，2014年
完成自产黄金136 . 9万两。目前，招
远已经形成了集黄金勘探、采选、
冶精炼、金银制品加工、黄金机械、
黄金化工、设计研究等于一体的产
业体系，已成为全国重要的黄金生
产加工区和珠宝首饰集散地。

金都招远

第九届黄金节闭幕

会上有记者提出，烟
台苹果于1871年由美国传
教士带入烟台栽培，但根
据史料记载，在新疆早有
苹果种植历史。那烟台苹
果的品牌口号为何要定位
为“中国第一个苹果”？

烟台市苹果协会会长
姜中武解释说，苹果为一栽
培种，迄今尚未发现其野生

原种。中国原始野生苹果称
为“奈”，生长在新疆一带，
因为“奈”的品质差，生产上
早已淘汰，由西洋苹果取
代。西洋苹果引进以山东烟
台最早，公元1871年，由美国
长老会成员约翰·倪维思引
入烟台，开创了中国苹果栽
培的新纪元。

而西北产区、西南产

区等苹果产区均直接或
间接从烟台引进苗木，学
习技术，烟台是中国苹果
种植、苹果文化的根脉所
在。“2006年，烟台市苹果
协会邀请国内知名专家
对‘烟台苹果’进行论证，
专家一致认为‘烟台为我
国栽培苹果发祥地。’”姜
中武说。

为何要定位为“中国第一个苹果”？

有人不禁要问，烟台
苹果已经申请并注册了中
国驰名商标，前些年烟台
也通过社会公开征集了宣
传口号，这次为什么要重
新设计商标和口号？

对于这个疑问，烟台
市农业局副局长沙声涛表
示，烟台苹果连续六年高
居全国农产品区域公用品
牌果品类第一名，中国水
果之王的称号是当之无愧
的。然而，与诸多百年老品
牌一样，新形势下，烟台苹

果的品牌发展遭遇瓶颈。
与此同时，西部一些苹果
新兴产区凭借后发优势和
大投入，发展迅猛，给烟台
苹果带来了诸多压力。

沙声涛说，为顺应市
场发展新形势、宏观政策
新方向，突破自身发展的
瓶颈，正视新兴产区的挑
战，烟台市政府推动了烟
台苹果品牌战略规划的
制定和出台。新的规划立
足烟台苹果产业实际，站
在全国苹果产业的高度，

对原来传统的宣传推介
方法和手段进行了再梳
理，对品牌宣传的核心价
值和符号体系进行了深
入挖掘凝练，找到并提出
了烟台苹果品牌5个核心
价值支撑链，在此基础上
凝练出了烟台苹果的核
心价值及品牌口号：中国
第一个苹果，烟台苹果。
并以该核心价值为基础，
从现代传播学的角度，提
炼设计出了一套新的符
号标识体系。

为什么要重新设计商标和口号？

不少烟台人都知道，
原来的烟台苹果商标使用
的企业并不多，市场上的
苹果包装箱也是多种多
样，烟台苹果这块区域品
牌使用得很不规范，现在
新的品牌口号和品牌标识
体系出来了，如何能让企
业自愿参与进来使用并维
护新的标识体系呢？

烟台市苹果协会会长
姜中武说，“烟台苹果”新

的品牌标识和口号出来
后，经过调研，新的品牌形
象和口号深受果品企业和
果农的欢迎。为此，烟台市
苹果协会召开了常务理事
会，“烟台苹果”十大品牌
企业、常务理事单位积极
响应、先行一步，以墙体广
告、设计包装箱、终端应用
等多种方式，将新的品牌
形象和企业品牌有机结
合，打造母子品牌相得益

彰的良好体系。
“相信在市委、市政府

的坚强领导下，市农业局的
具体指导下，新闻媒体的大
力宣传下，通过《烟台苹果
品牌战略规划》的实施，会
大大提高经销企业和果农
的品牌意识，凝心聚力让

‘烟台苹果’这个百年品牌
再创辉煌。”姜中武说。

本报记者 李静 通
讯员 刘克宁 报道

如何让企业自愿参与使用并维护新的标识体系？

“烟台苹果”地理标志证明商标使用管理办法9月1日正式实施

擅擅用用““烟烟台台苹苹果果””商商标标将将被被追追责责
本报8月30日讯 (记者

李静 通讯员 刘克宁)
28日，记者从烟台苹果品

牌战略规划新闻发布会上
了解到，为有效规范“烟台
苹果”地理标志证明商标的
使用和管理，维护生产者、
经营者和消费者的合法权
益，《“烟台苹果”地理标志
证明商标使用管理办法》将
于2015年9月1日起正式施
行。涉农组织或果农要使用
需申请，违规使用将被追究
责任。

烟台市苹果协会会长姜
中武介绍，《“烟台苹果”地理
标志证明商标使用管理办
法》将于2015年9月1日起正式
施行，涉农组织或果农要使
用需申请，违规使用将被追
究责任，有效期为三年。

获得“烟台苹果”地理标
志证明商标使用者，具有以
下权利：可以使用“烟台苹
果”证明商标专用标识；使用

“烟台苹果”证明商标进行产
品广告宣传；优先参加烟台
市苹果协会主办的各项活
动。

而对未经烟台市苹果
协会认可，擅自使用与“烟
台苹果”证明商标相同或相
似标识的，烟台市苹果协会
将依照有关法律法规，提请
有关部门依法查处或向人
民法院提起诉讼。“烟台苹
果”证明商标的使用者如违
反本办法，可责令其停止使
用商标并限期整改，整改后
仍达不到要求，终止与其签
订的合同，取消其“烟台苹
果”证明商标使用权。

《“烟台苹果”地理标志证明商
标使用管理办法》中规定，获准许
可使用“烟台苹果”证明商标的使
用者，违反使用管理办法和行业规
范，有下列十种情况之一者，将由
执法部门给予处罚，取消其使用资
格。

1、收购、销售不成熟果品的；
2、用外地苹果冒充烟台苹果销售
的；3、接受他人委托用外地苹果冒
充烟台苹果的；4、以次充好，用残
次果冒充品牌果欺骗消费者的；5、
低价贱卖，损害“烟台苹果”品牌信
誉的；6、不正当竞争，低价倾销抢
夺市场的；7、转让、出售、转借、馈
赠“烟台苹果”品牌包装或标贴给
他人使用的；8、“烟台苹果”包装或
标贴被盗、遗失，不报告、不声明，
任其产生不良后果的；9、未经授权
许可，私自定制印刷“烟台苹果”包
装和贴标的；10、其他违反许可使
用合同，侵犯品牌持有人合法权益
行为的。

本报记者 李静 通讯员
刘克宁 报道

120道菜品

角逐齐鲁名吃

低价倾销将取消使用资格

本报8月30日讯 (记者 王永
军 ) 28日上午，由山东省商务厅
和大众报业集团主办，烟台市商
务局、大众妙客承办的“美食山
东·齐鲁名吃”专家现场认定会烟
台专场成功举行。120道菜品参与
角逐，最终龙须面、盘丝饼、糖酥
杠子头等菜品获得专家认定前10

名。

品牌卡通形象

品牌形象

品牌口号
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