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喊了大半年至今未上市

““董董阿阿姨姨””做做手手机机靠靠不不靠靠谱谱？？
山东启动编制

市县中期财政规划

本报9月6日讯（记者 韩笑
通讯员 孔进） 记者从山东

省财政厅获悉，为改进预算管理
与控制，近日山东省财政厅下发

《关于推动市县实行中期财政规
划管理的通知》，启动实施市县中
期财政规划编制工作。

通知明确，自2015年开始，在
市级全面启动2016-2018年财政
规划编制工作，鼓励有条件的县

（市、区）试编中期财政规划；2016

年在20个省财政直管县全面编制
2017-2019年财政规划，力争2017

年在县级全面实施。
通知对市县中期财政规划管

理的实施范围、编制主体、框架内
容、编制流程和编制方式作出了
具体规定 ,要求市县通过科学预
判未来三年财政收支状况，提前
谋划重点领域改革和重大项目资
金需求，合理确定财政收支政策
和重大项目资金安排，优化财政
资源配置，进一步提高预算编制
的前瞻性和科学性。同时规定，从
2015年起，各市县中期财政规划
编制工作情况纳入全省财政管理
绩效综合评价体系，作为年度考
核的重要内容。

8月我省沿海

客货运输创新高

本报济南9月6日讯（记者
李虎 通讯员 马桂山） 记者
近日从山东海事局获悉，今年8月
份，山东沿海客运、货运再创新
高。

据山东海事局统计，8月份，
山东沿海货物进出港总量8133万
吨，同比增长 6 . 1 % ，环比增长
1 . 8%，环比实现三个月连续增长，
突破了8000万吨关口。其中外贸
货物运量 5 0 5 8万吨，同比增长
12 . 3%，环比增长0 . 8%，创下2014

年1月以来的新高。集装箱运量
114 . 5万标准箱（TEU），同比减少
5 . 2%，环比减少2 . 3%。船载危险品
运量2354万吨，同比增长20 . 7%，
环比减少7 . 2%；今年前八个月散
装油类危险货物1 . 13亿吨，较去
年同期增长28 . 4%，山东沿海船载
危险品保持高速增长势头，日照
港今年3月、6月、8月船载危险货
物运量超过青岛港，列沿海七地
市港口第一位。

8月份，完成水上旅客运输
802万人次（日均约26万人次，单
日最高近37万人次），同比增长
9 . 4%，环比增长73 . 9%，滨海旅游
客运量达到高峰。

8月份，山东沿海水上安全形
势保持稳定，共发生海上险情11

起，主要为一般等级险情（8起），
险情数同比增长83 . 3%，在全国14

个沿海（江）省（直辖市）中列第九
位。山东省海上搜救中心组织救
助行动11次，协调船艇14艘次、飞
机4架次，成功救助70人，人命救
助成功率95 . 9%。

业内人士:

网购机低价低质

不是长远之计

某连锁家电商场业内人士表
示，线上产品不应该成为低劣产
品甚至不合格产品的集散地。

“众所周知，线上售卖的产品往
往比线下便宜，但是，商家不应
该降低产品的品质。网售的机
器应该通过网站的大数据定制
更符合网友口味的产品，而不
是靠简配等手段降低成本获取
收益。”电商平台也不能一味拼
价格而不顾及产品质量，以免毁
掉了自己的信誉。

今年3月18日，董明珠带着
格力手机在在广州中山大学
博学大讲堂演讲时突然宣布
格力手机已经做出来了，并
且自己正在使用。但对于具
体怎么做、格力手机生产细
节、合作伙伴等问题，董明珠
笑而不答。据董明珠自己透
露：“想买的东西，在格力手机
上就可以实现。”比如：“90后”
的 IT人，工作没白天没黑夜，
随时随地想起来要买一个什
么东西，有了这个手机就全部
可以解决。

董明珠还表示，格力手机
增加了无线的功能，可以远程
监控家里的安防，可以对所有
的电器远程遥控、指挥，还可
以 在 上 面 买 格 力 的 电 器 产
品……甚至可以给企业设计
软件，企业的管理通过手机就

可以解决了。
在移动端网购如此普及、

便捷的情况下，董明珠还希冀
用一部格力手机方便“90后”等
人群购物，这种想法放在几年
前似乎还说得过去，但是拿到
现在来看，更像是外行人说的
话。现在公众对手机的需要除
了信息沟通外，还包括摄影、
社交、购物、游戏等等。董明珠
所设想的一切功能，目前的手
机早已实现了。

根据此前工信部公布的
信息显示，格力手机的配置可
能要让机友失望了。格力手机
采用 5 英寸 7 2 0 P 屏幕，搭载
1 . 2GHz高通四核处理器，1GB

内存+8GB机身存储（最大支持
32GB扩展），提供200万像素前
置+800万像素后置摄像头，运
行Android 4 . 4 . 4系统。这一配

置，甚至不如已经卖了一年多
的小米4。

董明珠曾表示，手机售价
是1600元。目前，小米4售价是
1499元，恰好与格力手机属于
同一价格梯队的产品。小米4的
配置是5英寸1080P屏幕，采用
高通骁龙801手机处理器，后置
1300万+前置800万像素摄像
头，运行的是MIUI 6系统。就
配置上来说，格力手机确实不
如小米4强大。也难怪，网友对
格力手机一片倒戈之声。

董明珠对格力手机销售
的预期也一降再降，3月首次
秀出格力手机时便声称，目标
是2015年销售1亿台。在后来
的股东大会上，董明珠将销售
目标调整为5000万台。

家电行业人士认为，格
力目前并未建立起整个智能

家庭的生态体系，把手机作
为智能家居终端控制的工具
不现实。手机是更新换代频
率较高的产品，格力却要做
一个“三年不用换”的手机，
即使强大如苹果，也不敢说
这样的大话，何况是一家从
未涉及智能手机领域的“新
兵”呢？

做家电的“大佬”，真的能
做好手机吗？董明珠曾说，“格
力有六个研究院，电器的很多
功能与手机密切相关，若做手
机 ，肯 定 能 做 到 三 年 不 用
换。”但是，隔行如隔山，会
做家电，不一定会做手机。纵
观国内的家电厂家，真正把
手机做好的没有几个。即便
是联想这样的科技公司，在智
能手机领域都举步维艰，何况
是格力呢？

“同款”电器产品，线上线下价格竟能差千元

网网售售价价格格低低或或许许是是减减配配了了

律师：

商家销售时

应明确告知

商家的这种做法是否涉嫌欺
诈呢？记者咨询了山东睿扬律师
事务所的苑晓军律师。

苑晓军告诉记者，网售的家
电和实体店销售的家电存在差异
无可厚非，因为这本身是商家的
市场行为，零配件上稍作调整，在
法律上是说得过去的。“但是，前
提是，这些产品一定要达到国家
的合格产品标准。”

同时，线上销售时，商家应当
明确告知消费者两款产品的不
同，正确履行告知义务，让消费者
能够明明白白消费。

格力手机网上开抢旋
即下架，再次让格力手机
站上风口浪尖。怪只怪“董
阿姨”把格力手机捧上天：

“我要做手机分分钟超过
小米。”

喊了大半年就是没上
市，在业内人士看来，这说
明格力对手机信心严重不
足。
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自第一次亮相，格力手机便引发诸多争议。（资料片）

本报记者 任磊磊

买家电不同于买衣服，看外形比价格行不通

喜欢网购的年轻人，喜
欢到实体店看好了衣服款式
后到网上去找同款，网购的
价格会便宜不少。但是，这一
做法对家电是行不通的。

济南市民李先生前段时
间打算购买一套华帝的油烟
机和燃气灶。当时他在一家
实体店看好了款式，并且记
下了产品型号，谁知到京东
商城上去找，却发现根本没
有同型号产品，只有同外观、
同功能的产品。李先生咨询

客服人员得到的答复是：这
是网络定制版，与店售机略
有不同。具体哪里不同，客服
人员并未说明。

后来，李先生还是选择
了便宜的网购机。安装该机
器的售后人员向他揭秘说：其
实厂家考虑到售价和成本因
素，网购机比店售机在配件上
是有差异的。看起来外观差不
多，但零配件略有差异。

记者发现，类似华帝这
样的商家不在少数。这些商

家对线下产品稍作调整，用
不同的编号体系重新命名产
品型号，作为网络定制版在
网上销售。

零配件调整后产品质量
是否存在差异？相关部门曾
做过线上线下产品比较，发
现线上产品不合格率较高。
2014年6月份，上海市消保委
曾经发布过一次电烤箱比较
试验结果，其中提到网络渠
道购买的样品不合格率达到
七成。

进驻电商平台，入场费越来越高

2014年，京东商城副总
裁闫小兵爆料称，同款家电
商 品 线 上 线 下 差 价 高 达
50%。从而引发业内对线上
线下产品售价差异的极大
关注。很多网友认为，网店
的销售成本要比实体店低
多了，为何还要靠简配来降
低成本呢？但是在业内人士
看来，线上产品的附加成本
其实也不低。

青岛某小家电企业负责

人称，家电品牌入驻商城需
要交纳进场费、促销费、场地
管理费、促销人员佣金等，加
上给销售人员的提成、返利
等，占总费用的三成左右。看
似低成本的电商平台，如今
入场费用也越来越高。目前
电商平台需要交纳保证金

（根据品牌和店铺不同，保证
金从几十万到上百万元不
等），另有服务费、美工费、促
销费、置顶费等，这些支出占

到了总费用的两成左右。
家电产业观察家梁振鹏

在接受媒体采访时曾表示，
目前家电行业的利润不断被
压缩。“彩电利润不足15%，白
电利润不足30%，只有空气净
化器、净水器等极个别品类
利润超过50%。”

在利润被压缩，支出却
在不断上涨的情况下，商家
用简配这一手段来提高收益
也就在情理之中了。

看起来外观和功能一模一样的电器，线上与线下价格却能差上千元，对于有网购
经历的网友来说这已经司空见惯了。实际上，仔细了解，就能发现商家用不同的产品编
号来区分网售机和店售机，线上线下的产品型号编号体系完全不同。商家对外称，此举
意在区别网络定制版与线下货品，但业内人士揭秘称，这样做更多的是让消费者难以
比价，这样商家即使在两类产品上动手脚也可顺利打成擦边球。

本报记者 任磊磊
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