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绑定优质奶源，进军学生用奶，紧盯巴氏鲜奶

地地方方乳乳企企连连放放““鲜鲜””招招破破困困局局
食品流通与餐饮

服务许可将整合

本报济南9月6日讯（记者 马
绍栋） 国家食药监总局日前表示，
食品生产许可管理办法和食品经营
许可管理办法近日审议通过，将于
2015年10月1日起施行。

两个办法将食品流通许可与餐
饮服务许可两个许可整合为食品经
营许可，将食品添加剂生产许可纳
入食品生产许可管理办法，规定食
品添加剂生产许可申请符合条件
的，颁发食品生产许可证，并标注食
品添加剂。食品生产许可实行一企
一证原则，食品经营许可实行一地
一证原则。

频创新低，乳业

恢复仍需时日

“截至现在整个行业还未走
出危机，我认为还会持续一段时
间。”山东银香大地乳业有限公司
董事长王银香如是说道。

根据省畜牧局监测，我省生
鲜乳收购价格从2014年3月份开
始持续走低 ,11、12月份急剧下
滑,截至今年8月底，山东牛奶价
格为 3 . 1 2元 /公斤，同比下降
15 . 45%，环比微升0 . 32%。

“危机前，生鲜奶收购价格最
高冲到6元/公斤，一度出现‘奶
荒’，这导致行业整体盲目扩张。”
王银香指出，部分乳企大量囤积国
外原粉，库存量很难短期内消化
完，大大降低对国内生鲜奶的需
求；同时从规模奶企到普通个体
户、小型养殖场纷纷进入奶源领
域，这给后续奶源生产质量和供需
关系埋下了隐患。“最要命的还是
消费信心不足，消费者对国产乳制
品质量和品牌信心降至冰点，导致
国产品牌奶制品消费量增加缓慢，
加剧奶源相对过剩。”

“欧盟已经放开奶制品配额，
中澳自贸协议已经签订，中国奶
业与国外短兵相接是早晚的事。”
山东省乳制品工业协会秘书长兰
文忠表示，现在国外奶粉价格已
经低到1 . 8万/吨，之前高的时候
5 . 5 万多元一吨，下滑幅度超
60%，国内乳企如果不能找准定
位及时调整战略，将很难熬过这
段行业洗牌期。

一方面是奶业低迷，进
口奶粉冲击；另一方面是各
大乳企巨头“围堵”，伺机挤
压。对地方区域乳企品牌来
说，乳业下一步如何走至关
重要。

日前，山东省畜牧协会
奶业分会联合山东省乳品工
业协会在济南举行山东学生
饮用奶生产企业签约仪式，
核准山东亚奥特乳业有限公司
等4家乳品加工企业为“山东
学生饮用奶生产企业”。其
实，面对行业重围，此前各地
方乳企已经在学生奶市场悄
然布局，并凭借优质的奶源
基础和主打低温鲜奶的定位
走出了自己的生存路径。
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婴配奶粉品牌

或锐减至400个

本报记者 李岩侠

前不久，省食药监局推出
“你点我检”活动，当我们报道出
去，一个个电话打进来希望检这
检那，我们再次感受到，一日三
餐，老百姓吃得多么不放心：激
素鸡、药残肉、抗生素奶……当
我们使劲儿抓生产提产量让大
家吃饱喝足，才发现肉蛋奶让人
很不爽。与此同时，这些行业也
在诉苦：消费者对我们有太多误
解，连续三年了，行业频受重创，
养鸡的、养猪的、养奶牛的，几乎
全赔得一塌糊涂。“养殖企业都

快赔得撑不住了，拿什么保质
量？”

当下，深层次的食品安全的
事实在令人纠结。食品怎么了，
为什么总有些事让我们频频不
安？理还乱。于是，打开了一个叫
做《古老的世界》的纪录片，故事
讲述了考古学家在4000年前青铜
时代的卡尼什古城（即现在的土
耳其）发现了当时卡鲁姆商人的
一些家信。有一个妻子写道：“家
里一个子儿也没有，我已经忍无
可忍了……你最好赶快把你卖
布赚的钱寄回来，让我们能买一
些粮食充饥。”另一个妻子写道：

“隔壁阿姆已经买了一个房子，
现在他又买了一个，而我们一个
也没有。”

时光荏苒4000年，是不是像
极了当下内地的妻子写给在深
圳闯荡的丈夫，或者城里的一对
小夫妻关于买房置业话题的争
怨？吃和住，永远是人类生活的
最基本。

互联网飞掠而来，以迅雷不
及掩耳之势颠覆改变了许多。在
本报新媒体产品说明会上，领导
以“日光之下，并无新事”结束了
自己的演讲。这是《圣经》里的一
句话，大意是说“已有的事，后必

再有；已行的事，后必再行”。由
此观之，互联网只是个手段和工
具，无论怎么变，传媒还是传媒，
新闻还是新闻，传媒的规则和新
闻的本质不会变。

那食品呢？当事故频发，人
人自危，归根到底，还不是没守
住一个“品”字吗？一路反思下
来，我们找寻到“人良为食”的最
朴素的古训。当年老祖宗造字为
本的基因尽是做人谋事最朴素
的道理，“食品”两个字，把“食”
字从上下拆开了再组，先是“人
品”其次才是“良品”。哪怕再过
5000年，这能不是食品的本真？正

如4000年前土耳其人家书里所表
达的有关面包和房子的心事，与
今天的人有啥两样？同样的，互
联网再怎么疯狂，其最终只能是
便捷了生活而不是取代生活；并
且，最终“淘”到手后，你最关心
的还是它的品质！

日光之下，并无新事。归真！
无论是食安危机还是互联网冲
击。这转型那转型，这创新那创
新，当有点乱找不到方向，那就
不妨先坐下来辨辨事情的本真。
食品还是食品，新闻还是新闻，
无论你看不看，它都在哪里，一
如原本。

食食品品应应回回归归““人人良良为为食食””的的本本真真

各路资本鏖战，乳业最后一块蛋糕怎么吃？

“我认为进军学生奶对
地方乳企来说是一个划时代
的过程，这一批孩子作为消
费核心群体培养好了，对国
产乳企品牌认知意义巨大。”
临沂格瑞食品有限公司办公
室主任王胜表示，公司对学
生奶的定位是作为市场培育
的手段，效益是其次，为此格
瑞招募了专门的学生奶推广
团队，并相继准备各项冷链
配套工作，“提高巴氏鲜奶的
比重已成为地方乳企与巨头
抗衡的唯一砝码。”

省畜牧协会会长张洪本
表示，国内消费者所熟悉的
常温奶通常采用135℃以上
的超高温灭菌工艺，可以保

证长期储存，而巴氏奶最大
的特点就是采用巴氏保鲜工
艺，可以最大限度地保留新
鲜牛奶的活性生命物质和天
然营养。该工艺要求巴氏奶
必须在2℃-6℃之间冷藏，
保质期仅有5-7天，需要全
程冷链运输，饮用同样如此。

“发达国家巴氏鲜奶比重都
在 9 0 % 以上，而国内不足
20%，如果国内巴氏鲜奶比
重提高到80%以上，就能有
效减少进口奶粉对我国市场
的冲击。”

事实上，去年以来，国内
巴氏奶销售额以年增长超过
30%的速度发展，而常温奶
销量只有个位数增幅，巴氏

奶已经成为各乳企追逐的焦
点。

“目前国内婴配奶粉和
常温奶同品类竞争十分激
烈，巴氏奶是乳业最后一块
蛋糕，也是区域品牌乳企应
对巨头碾轧的突破口。”兰文
忠表示，目前包括蒙牛、伊利
等产业资本在内都在巴氏奶
市场持续发力，如新希望集
团2002年开启乳业收购模
式，从东北到云南，连续收购
十几家地方性乳企，巴氏鲜
奶一直是其深耕的重点。“乳
企巨头的低温奶增长也很
快，地方乳企应趁他们还没
有扩张下沉到各大城市，迅
速打造自己的鲜奶优势。”

“每一次奶业危机根本
上都是奶源质量危机，乳企
只有抓住质量才有生存空间
和希望。”王银香表示，因为
奶源质量过硬，银香乳业原奶
收购价维持在4 .5元/公斤，而
且包括光明、君乐宝、卫岗等
知名乳企都争相前来收奶。

“我们走有机共生的模
式，每年18万吨有机肥全部
免费给老百姓用，改良土壤
再生产秸秆养牛，可以说全
是自己牧场的奶，不收社会
一滴散奶，我敢说进口的奶
粉再好，也没有自己的鲜奶
好。”王银香介绍说。

“我们原奶收购价现在
也高于市场均价，在4 . 5元/

公斤左右。”山东亚奥特乳业
有限公司市场部经理李鹏告
诉记者，早在1998年亚奥特
就成立了泰安市第一家奶牛
合作社，十多年来公司每年
拿出上百万元资金对诚信供
奶户进行物质奖励，可以说
泰安的奶牛养殖户是亚奥特
一手带起来的，双方达到了

“深度绑定”。“奶源的可靠加
上主打巴氏鲜奶，让亚奥特
在泰安及周边地区形成了稳
定忠诚的消费群体，规避了
这轮奶业危机的影响。”

这一思路得到了青岛新
希望琴牌乳业有限公司奶源
部经理王昌亮的认可。“目前
我们的产品比例是80%低温

奶，20%常温奶。”他表示，公
司每天消化原奶七八十吨，
其中一直坚持按低温奶进行
市场布局。“其实我们感觉消
费者也越来越趋于理性，低
温鲜奶营养保存更完整的理
念日益深入人心，订户一旦
喝好了会比较稳定，流失率
不高。”

在8月31日举行的“山东
学生饮用奶生产企业”签约
仪式上，亚奥特乳业等4家入
选乳企相关负责人一致表
示，学生奶为当前乳业转型
升级尤其是地方乳企的发展
提供了新契机，下一步他们
将在现有基础上继续发挥优
势加大低温鲜奶产品比例。

消费越来越理性，低温奶走出避险行情
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《婴幼儿配方乳粉产品配方注
册管理办法(试行)》征求意见稿目
前正在征求意见，10月1日起施行。意
见稿对婴幼儿配方乳粉企业的生产、
宣传、标注等多个方面作出规定，比
如严禁标注进口奶源、益智等误导消
费者的内容，不得用同一配方生产不
同品牌的婴幼儿配方奶粉等。业内
称，此举将引发行业洗牌。

据不完全统计显示，目前全国
有2000个左右乳粉配方，平均每个
企业超过20个，一个配方对应多个产
品的做法普遍存在。此次征求意见稿
中提出，乳粉企业不得用同一配方生
产不同品牌的婴幼儿配方奶粉，同年
龄段产品配方之间至少相差6种以上
成分，或者每个企业不得生产超过5

个系列15种产品配方。业内预计，如
果按此征求意见稿要求实施，国内
现有奶粉品牌可能会大幅缩减至
400多个。 据央广网

本报记者 马绍栋

低温奶产品越来越受消费者欢迎。 (资料片）
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