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今年让市民印象最深刻的楼盘
营销活动，恐怕不是媒体上精美的
图片广告，不是广播里亢奋的自吹
自擂，不是各种眼花缭乱的活动演
出，而是出没于街头巷尾的“举牌
党”。现在，越来越多的楼盘加入
举牌营销，引发市民吐槽：满大街
推销房子，这也忒寒酸了，起码说
明这房子不好卖了。

住在旅游路上的刘先生，每天
坐公交车上下班都能在站牌下看到
几个中年妇女举红色的广告牌，上
面的内容几乎一致 :某某楼盘，多
少元起，下面印一个电话号码。天
热的时候，人跑到树荫下乘凉，把

牌子插在电动车上，有的绑在树
上，景观大道旅游路成了小广告牌
集散地。他说 :“原来卖电动车的
喜欢搞这种最原始的营销方式。起
码还统一马甲、小红帽，现在开发
商也忒不讲究了，整个就是一群游
兵散勇。”

驻济一家大型房企的营销总监
提起掉价的举牌营销时一脸无奈 :

“10个营销总监估计有8个不愿意
举牌，前两年，别说举牌，连派
单、夹报我们都嫌掉价。当初附近
一个项目率先举牌营销的时候，引
来无数同行嘲笑、吐槽，观望了一
段时间，都试探着跟进，到现在全

城举牌，在今年的库存压力下，谁
也不顾面子，只要能卖房豁出去
了。”

济南房地产界的一位资深人士
表示，举牌营销本来就是一把双刃
剑，在吸引眼球的同时也注定了自
降身价和形象。起码不能让市民反
感，一些刚需盘可能无所谓，只要
低价把客户吸引到售楼处，拉动成
交量就行。但是，对中高端楼盘而
言，如果用这种掉份儿的方式拉
客，显然有损自身形象，高端客户
很可能对项目失去信心，弊大于
利，弄巧成拙。

(楼市记者 田晓涛)

“举牌党”是把双刃剑
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扫码有礼多，惊喜送不停

10月10日和11日的周末两天，2015

齐鲁首届O2O购房节来到济南东部的
美莲广场，现场云集了包括恒大、中
海、万科、重汽、鲁能、东拓等20家
品牌房企的40余楼盘，市民在美莲广
场购物的同时，即可近距离地了解相
关楼盘的最新动态。

为了聚拢人气，参展商也是“煞
费苦心”。记者在现场看到，美莲广
场现场人头攒动，统一规划、搭建的
购房节展台分外扎眼，很多逛商场的
市民地地道道地体验了济南地产大
宴。

本次聚合的40余楼盘，不约而同
地推出了系列优惠活动，更有不少的
现房产品，即买即住的特性也吸引众
多市民驻足询问。本土房企重汽地产

携手重汽1956、重汽莱蒙湖、重汽蝶
泉湾、重汽翡翠雅郡、重汽翡翠外
滩，五盘联动，成为购房节一大亮
点。重汽两代居翡翠雅郡持续热销
中，同样执行2万抵4万的优惠活动；
现场更有“5万抵10万”、“挑战极
限，购房享20万-125万钜惠”、“买
房抽宝马”等优惠字眼。

“本来只是来逛街的，

没想到却买房了”

从第一站的和谐广场到第二站的
美莲广场，一路展来，读者也给予了高
度的肯定与支持。“这种片区展示的方
式更为人性合理，观展可以根据自己居
住的便利性选区域看房。这样一来节省
了时间成本，二来解决了观展扎堆、咨
询现场吵闹、围不上边的状况。”采访中
王女士深有体会地说。

“这次展览让我看的真是有些心
动，明明来美莲只是逛街的，没想到
却买房了”。而对于开发商而言，大
家纷纷表示：这种巡展的方式，有利
地规避了一些闲杂人员，凡是慕名而
来的客户，都具有较强的购买意向。
跨区域、跨周期，使得项目展示更为
全面。

本次购房节将持续到10月底，本
周将在南部的领秀城贵和购物中心(10

月17日和18日)开启，最后一站定制世
茂国际广场(10月24日和25日)。结合每
场活动的地点，重点面向的人群也不
同，市民可以根据自己的购房需求选
择参加。

在此期间，每场巡展都会有大量
的优惠活动，同时主办方准备了惊喜
礼品，前200名观展者可获得礼品一
份。
(楼市记者 刘万新 实习生 刘丽君)

齐齐鲁鲁购购房房节节周周末末相相约约

领领秀秀城城贵贵和和购购物物中中心心
2015齐鲁首届O2O购房节第二站，于上周末在济南东部美莲广场圆满落幕。而

此前，9月底最后一个周末，购房节首站已经在济南西部的和谐广场成功举办。
本周(10月17日、18日)，购房节将在领秀城贵和购物中心启幕，最后一站定址

世茂国际广场。本次购房节将持续到10月底，不少市民纷纷表示,会更加期待接下
来的购房节活动。

腊山御园购房节送五谷

刚需房依然是市场首选

市民驻足细问产品信息
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