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““易易果果””济济南南开开仓仓，，安安全全管管控控成成头头题题
生鲜电商巨头牵手济南果品研究院，后者从幕后操刀控安全

靠品质景芝赢取

白酒寒冬中的份额

本届评选活动自2015年3月
正式启动，历时6个月，在全国范
围内共评选出了10位“中国杰出
质量人”，能够位列其中，对任何
获奖者都是一份莫大的荣耀。

景芝酒业2012年荣获第三届
山东省省长质量奖，2014年荣获第
十四届全国质量奖，现在刘全平董
事长又捧回“中国杰出质量人”这
块沉甸甸的奖牌，这既是景芝酒人
共同努力的结晶，也是景芝酒业持
续深化卓越绩效管理、扎实有效推
进各项管理工作的结果。

刘全平董事长以全新、严谨、
前瞻、科学的视野，强力推进卓越
绩效管理，夯实全面质量管理，坚
定不移地实施企业文化建设、品
牌建设和品质保障三大工程，卓

越质量理念在景芝酒业上下深入
人心。

由2015新年动员大会上的一
段讲话，足可以看出刘全平董事
长对酿酒质量发自内心的敬畏之
情。这些话，每一个景芝人都记忆
犹新———

“我们要认识到我们的管理还
是有差距的，尤其在卓越绩效模式
推行上需要深化、提升。下一步要
从不断强化认识、提高标准，严格
按卓越绩效的要求，认认真真，踏
踏实实，落实到每一个环节、每一
个细节。卓越绩效是一个全员系统
工程，公司上下要高度重视卓越绩
效模式的深化，要作为2015年重点
工作来抓，要一个严字贯穿始终，
不能有任何懈怠！”

“一句话，大家永远要记住：
追求卓越，景芝永远在路上！说质
量是企业的生命一点都不夸张，
质量如果出问题，企业连生存的

机会都没有了，还谈什么发展！食
品安全问题是一根牢不可破的红
线，必须把舌尖上的安全当做景
芝的生命线。把品质景芝建设落
实到位，赢得市场份额，特别是靠
品质赢得市场寒冬中的份额。”

让卓越质量

成为一种习惯和风格

做酒坚守品质，做人崇尚品
格，生活追求品味。在“人立品为
先”理念的指导下，景芝酒业形成
了自己独特的“质量哲学”。将“质
量”作为一种习惯、一种风格、一
种传承、一种文化、一种胸怀，尊
重顾客、尊重市场,尊重产业、行
业的发展规律，尊重企业自己的
历史、文化和未来，实现基于质量
的企业价值观与企业的社会价值
和经济价值互为一体。

景芝酒业始终传承“二十一

字”酿酒真经，利用现代化的理念
和科技手段，建立起卓越的品质
管控体系，保证了景酒的卓越品
质。经过多年努力，如今，景芝酒
业构筑了“大质量”质保体系，制
定并实施了1304项技术标准、422
项管理标准、428项工作标准，将
质量前置后延；建立6S现场管理，
率先全面导入HACCP（危害分析
和关键控制管理）体系，先后通过
质量、环境、安全标准化等9大体
系认证；创新实施产地、水源、原
粮等九环可溯源管控，实现全过
程质量安全管理和追溯，历次国
家、省市质量抽检合格率均为
100%。

据了解，景芝酒业倡导的“大
质量”，不仅要涵盖产品、产销、产
业运营全流程，甚至包括每个景
酒人。“我们希望‘大质量’或者说
是‘品质’能够成为景芝酒业永远
光亮的文化底色。‘中国杰出质量
人’这一殊荣对我们是一种激励，
更是鞭策，只能是我们持续追求
卓越的又一个起点。这条路，没有
终点！”刘全平董事长表示，景芝
酒业将以此为契机，强化技术创
新，更加重视品质与品牌建设，以
质量谋发展创效益，为助力中国
白酒行业、助推经济稳健发展作
出不懈努力。

经常与景芝打交道的人都会
感受到，在景芝酒业多达几千人
的团队里，上到公司领导下到一
线员工，无不对中国酿酒文化心
怀神圣的敬畏之心。景酒人正是
怀揣着这样一种对中国酒文化的
神圣敬畏，虔诚地履行着自己的
行业责任，践行“让中国人生活更
精彩”的使命。

也许，这正是景芝酒业在中
国白酒业整体遭遇颠覆式调整的
大背景下仍能逆势而上、“酿”出
佳绩的秘诀所在吧。

““景景芝芝质质量量哲哲学学””构构筑筑““景景芝芝大大质质保保体体系系””
2015年11月4日，以

“追求卓越——— 提升发展
质量和效益”为主题的第
十五届全国追求卓越大会
在北京友谊宾馆召开。万
众瞩目的中国杰出质量
人、全国质量奖等奖项荣
耀颁发。景芝酒业董事长
刘全平以其在全国质量领
域的卓越贡献荣膺“中国
杰出质量人”，成为该奖项
设立15年以来，全国白酒
行业的第三位获奖者。

同时，这也是景芝酒
业于去年第十四届全国
质量奖大会上荣获全国
质量奖之后，从“中国质
量奥斯卡”盛典上捧回的
又一殊荣。

连续两年两次登上
中国质量最高奖的颁奖
台，景芝酒业董事长刘全
平再次以实际行动向全
社会诠释了深入景芝上
下的“景芝质量哲学”。他
说：做食品的必须把舌尖
上的安全当做企业的生
命线，让追求卓越质量成
为一种习惯、一种风格、
一种传承。

一年一度的电商嘉年华“双十一”网购节马上来临，在这
个行业重要节日来临之前，国内生鲜电商巨头“易果生鲜”提
前布局山东市场，于上周在济南“开仓”建立一方新的基地。
向来对质量监控严苛、注重源头安全把控的他们，同时牵手
国内果蔬研究的“大拿”机构——— 中华全国供销合作总社济
南果品研究院，双方合作成立生鲜农产品电子商务研究院，
从生鲜农产品的品质、安全及电商的冷链物流建设等多方面
展开合作，从而带动山东农产品电商发展、为山东本土民众
提供更多的生鲜电商服务。

文/片 本报记者 张鹏飞 通讯员 王鹏程

双十一前杀到济南

易果济南基地开仓

11月4日，双十一的前一周，
在章丘，易果生鲜正式杀到济
南，建立了济南基地，同时，这家
国内生鲜电商巨头也与中华全
国供销合作总社济南果品研究
院合作成立了“生鲜农产品电子
商务研究院”。双方约定，将在共
建电商研究院、果蔬行业资讯、
农产品交易服务、电子商务及质
量追溯等多方面开展合作。

“基地自10月28日试营业，
平均每日接100多单，到开业期
间短短一周，已经上升到了每天
200多单。”易果生鲜济南基地总
监秘希明介绍道。

在成立仪式上，易果生鲜董
事长兼首席执行官张晔介绍，易

果生鲜是目前国内规模最大的
生鲜农产品电子商务平台，并与
阿里巴巴、天猫等电商平台建立
合作关系，具有强大平台优势与
信息网络。“济南基地的建立，是
易果生鲜全国布局的重要节点，
对未来全国基地网络的建成，巩
固易果生鲜在生鲜电商第一梯
队的行业优势具有重要意义。”

张晔透露，易果生鲜将进一
步加大整个华北市场的推广力
度。目前易果生鲜已覆盖全国18
个省、59个城市，在线销售来自
全球的美食超过3200多个品种。

济南果品研究院院长吴茂
玉表示，他看好双方合作前景，
双方应紧密合作，不仅在生鲜农
产品电商发展中做好示范，保障
生鲜农产品配送“最后一公里”，
还应在果蔬加工、果蔬品质、冷
链流通等方面深化合作。

冷链物流关乎生鲜质量

成生鲜电商之痛

对于生鲜电商行业而言，冷
链物流因其关乎产品安全、运输
成本等方面而成为生鲜电商之
痛。易果生鲜拥有发达的自有冷
链系统，北、上、广3地4仓不仅拥
有日均10万单商品的产能，还配
有冷冻、冷藏等各种稳定的温控
存储环境，具备了冷藏、冷冻、常
温等多温区产品覆盖，是真正意
义上全程冷链的实现。创立伊始
就坚持自建物流的易果生鲜，在
完成济南开仓后，将实现全国更
大范围的配送。

而作为国内唯一的果蔬采
后专业研究机构，济南果品研究
院一直站在果蔬行业的制高点，
在果蔬保鲜、加工、综合利用、质

量安全控制等领域有着精深研
究。济南果品研究院副院长冯建
华表示，“双方合作后，济南果品
研究院将进一步拓展包括冷链
流通技术在内的鲜活农产品科
技领域研究，以期从源头上解决
果蔬在高温下流通难、腐烂率高
等问题，极大提高优质果蔬的流
通效益，为山东乃至全国鲜活农
产品的质量安全、节能减损做出
新贡献。”

研究院行业优势与

易果生鲜资源优势互补

根据双方合作协议，将发挥
济南果品研究院行业优势与易
果生鲜的资源优势，全方位开展
合作。

“共建的生鲜农产品电子商
务研究院，将围绕农业企业咨询

服务、行业会展，大宗农产品交
易服务、生鲜电子商务的标准化
建设、农产品质量安全追溯体系
在生鲜电商平台中的应用等农
业信息化重点领域开展合作。”
冯建华介绍，新成立的电商研究
院将探索制定或完善农产品电
商国家标准，助力中国电商与国
际接轨。

根据合作协议，济南果品研
究院将利用自身的行业优势，推
选山东本地十几个原产地特色、
优质的生鲜果品，由易果网在官
网、移动端及天猫等网络进行销
售推广与试点。

冯建华表示，“双方这种合
作有助于充分发挥各自在果蔬
行业的优势，在促进农产品尤其
是山东农产业减损增值、提质增
效，提升山东农产品质量安全水
平等方面发挥示范引领作用。”

文/片 本报记者 马绍栋

探索卓越 景芝风采

易果
生鲜济南
基地的冷
冻仓库。

景芝酒业董事长刘全平以其在全国质量领域的卓越贡献荣膺“中国杰出质量人”大奖。


	A16-PDF 版面

