
□本刊记者 朱俊义

2015年即将过去，济南家居行业发生了许多可
圈可点的事件，虽然只能算是家居终端市场的正常
反应，但是否足以影响家居行业的发展，还有待市
场的检验。

扩张
一线品牌开大店

今年，济南家居行业一线品牌开大型综合店成
为一种行业趋势，将知名品牌的产品集中供消费者
更好的选择，也是提升服务的一种实力体现。

记者在欧亚达家居北园店看到，从东到西有：
大自然、马可波罗、欧派、东鹏、金凤凰和顾家家
居六个品牌的独立店依次排列，每个独立店的面积
都在1500平米以上，店里包容了该品牌的绝大多数
产品。顾家家居旗舰店李经理告诉记者：“我们的
旗舰店有顾家家居的全系列产品，高中低档的都
有，款式也较为丰富，消费者在我们旗舰店里选择
的余地较大。”

转向
家装公司靠主材

目前，济南装修的业主有一种感觉，在装修过
程中地板品牌负责测量、送货、安装及维修，瓷

砖、橱柜、木门、卫浴、油漆等主材都一样，那么
家装公司干什么，只剩下设计、水电改造和基础装
修了。这种现状造成了家装公司更加注重主材的销
售，靠主材销售的利润来维持公司的运转。

济南家装行业这种普遍的模式造成家装公司朝
着两个方向发展。其一是成为综合的主材销售商，
家装公司成了各种装修主材的集成体；这是目前济
南多数家装公司选择的方向。其二是成为家装设计
公司或工作室，这一方向也有不少转型较为成功，
并有了一定的规模。

快餐
互联网家装模式

今年互联网家装模式开始在少数城市试点，这
种模式基本是：一个APP、一批工队加一群主材
商。一个APP用来家装前期的推广营销和基本的体
验，消费者下单后就需要一个工队来施工，工队施
工的过程中需要一群主材商来提供地板、木门、橱
柜等主材，这样一个家装工程就完工了。

目前，互联网家装由于设计环节的淡化，造成
消费者家装个性的缺失，从而使装修出来的家装产
品缺乏灵魂，因此这种模式本质上是一种家装快
餐，快餐当然便宜也较为快捷，这也迎合了普通家
装消费者的胃口，因此有一定的市场空间，至于装
修的质量情况、口碑效应及互联网家装的模式能走
多远几年之后才能知晓。
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