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常诚：

走走在在信信息息时时代代的的最最前前沿沿

常诚，是中盛君安(济南)投
资有限公司的总经理。辗转职
场，他是一名出色的营销和管
理人员；下海创业，他有敏锐的
商业触角和独到的投资眼光；
热心公益，大小志愿活动中都
有他的身影；追求健康，他搭建

“安康公社”平台，为大家寻找
舌尖上的安全……参与众筹、
众创，投资新媒体运营，他总能
走在信息时代的最前沿。

不甘安定，

喜欢挑战自己
走进常诚的办公室，一股淡淡的清香

扑鼻而来，他精心打造的“安康茶”静静摆
在门口，等待真正懂茶的主人。常诚面带微
笑、款款走来，温文尔雅。

1996年，常诚毕业于山东商职学院的
市场营销专业。毕业前一年，常诚参加了雅
芳的直销工作，喜欢挑战的他很快做出了
业绩，从最基层的销售员做成了出名的“雅
芳先生”。之后又到另外一家化妆品公司担
任销售主管，做得风生水起。

在一次拜访客户的交流中，他得体的
谈吐和突出的能力被东方航空的一位管理
人员看中，辗转找到常诚，向他伸出了橄榄
枝。当时的东方航空公司正尝试第三产业
改革，亟需专业的职业经理，一番沟通后，
常诚开始了新的挑战。

常诚是第一批真正面对市场的航空企
业营销人员，承担面向旅行社及会议客户
的营销工作，他每天都会背着包沿着马路

“溜达”，遇到较大的公司，他都会上门拜
访，介绍自己的工作，推销航空企业的产品
及服务，不到俩月时间，他就独当一面，经
常有客户上门找他。那时，常诚坚信，只要
努力，理想终究会成为现实。

突出的业务能力被领导看在眼里，安
排他去负责酒店的业务，专门对接旅行社、
政府部门、机关事业单位等大客户。工作调
整后，常诚有了更多自主权，工作也更得心
应手。敬业负责的他有时为了接待旅行社
的大型团队，保证服务质量，他一连十几天
都睡在办公室，安排住宿、早餐等事务他都
亲力亲为。

在他负责的两年多时间里，酒店业务
业务量猛增，常诚对社会、对市场也有了更
深入的了解。“作为关键部门的负责人，以
管理者的身份参与会议、做典型发言，当时
还是挺有成就感的，更增加了信心。”常诚
说，那一年，公司实行竞争上岗制，胜券在
握的他却因种种原因落选，年轻气盛的他
选择了离开。

践行公益，

爱上做志愿者
2008年，汶川大地震的消息传来，常诚

通过有关单位给灾区捐款，但去现场救援
的想法日益强烈。5月19日，他带着一个小
帐篷和3瓶水、2斤煎饼、10个咸鸭蛋，瞒着
亲人，悄悄登上了济南飞往成都的航班。

“到了灾区才发现，地震造成的破坏让人震
惊，人在自然面前显得那么渺小与无力。”
常诚说，在北川期间，在擂鼓镇，他遇到了
济南援川指挥部的工作人员。指挥部给他
的任务是搬运和登记发放救灾物资。灾区
条件的艰苦超乎想象，常诚虽然负责物资
的管理和保障，但自己的基本给养却根本
没有保障。因为经常喝不上水，又经常出
汗，常诚身上的汗水在太阳照射下迅速蒸
发形成一层盐垢,再加上紫外线异常强烈,
身上凡是暴露在外的部分全部暴皮。胳膊

被蚂蚁咬了几十个包,两条胳膊肿得变了
形。6月2日,考虑到常诚连续高强度工作,
他被指挥部命令返回济南。

受到大地震场景的刺激，即便回到家
中，他的心情也迟迟不能恢复，容易伤感、
激动。他特意到青岛休养，放松心情。恰巧
那时，青岛赶上浒苔大爆发，影响奥帆赛的
举行，他立即加入到志愿捞浒苔的队伍中，
还受邀成为奥帆赛志愿者。从奥帆赛到残
奥帆赛，本是去休养的常诚做了整整3个月
的志愿服务。

经历过汶川地震的场景，常诚说，自己
对人生有了新的认识。随后，他又成立了

“孝行天下”志愿者服务队开展“全家福工
程”，组织志愿服务队到社区免费为家庭拍
全家福，并免费把冲洗的照片送给他们，累
计已拍摄50000多张照片，为千余户家庭留
下了珍贵的合影。

他先后获得山东省抗震救灾优秀志愿
者、山东省青年五四奖章、泉城十大杰出青
年、中央文明办全国优秀志愿者等荣誉称

号，可这些在他看来都是过往。“我已经爱
上了做志愿者。”常诚说，助人为乐、志愿服
务都可以从身边做起，从小事做起。志愿服
务不是作秀，而是因为社会需要，简单而纯
粹。

投资影视制作，

开启新媒体运营
2000年，从东航离职的常诚选择了创

业，最开始是和一个合伙人去了海南，一起
投资医药行业，后来连续创业，事业渐渐走
向正轨，在圈子里也小有名气。

2009年，他开始接触影视投资与制作，
投拍了170集《我们的家》大型纪录片。常诚
说，自己从小在济南长大，深爱这座城市，
可在多个城市有工作经历的他却发现，提
到自己的家乡济南，外面的人都很陌生，他
想通过自己的努力，让更多人了解泉城这
座有文化底蕴的城市。他成立了中盛君安

(济南)投资有限公司，涉足文化产业投资
与影视制作产业。

“做纪录片是件比较辛苦的事儿。”常
诚说，从编剧、采风到拍摄，他都亲力亲为，
继《我们的家》后，也相继与其他部门合作，
制作过多部城市发展题材的纪录片。

新媒体时代，常诚敏锐的商业触觉早
已捕捉到发展前沿的信号，他带领团队相
继打造了“印象济南”、“茶业家”等知名公
众号，以此为平台传递城市形象、行业发展
的讯息和动态。常诚说，他尽力打通“线上
线下”的渠道，实现自媒体的自我造血功
能，保证其平稳性和发展性。

伴随日益迅猛的科技浪潮，“众筹”已
经成为人们耳熟能详的词汇，顺势而为才
是英雄之举，常诚先后参与虾小弟、旗袍酒
等众筹项目，既是投资之举，也为人脉拓
展、互相学习提供了新的平台。

发起安康公社，

寻找舌尖上的安全
2014年是社群比较火热的一年，常诚

和一群想为“家人、孩子寻找安全健康食
物”的人聚在一起，发起了安康公社，用社
群组织、定制的方式去寻找相对安全健康
的食物，比如安康诚果、安康大米、安康蔬
菜等，每一个单品都是由社亲发起，大家共
同寻找或者定制，以期让更多人对食品安
全有更重要的认识，也能让更多人吃到放
心安全的食物。

常诚打造的第一款产品是“诚果”，将
自己的名字印在苹果上，是对产品质量的
保证也是对“诚果”安全放心的自信。2015
年6月份，安康公社签订胡家岸黄河大米基
地，随后，还多次组织到基地插秧、望苗，几
乎每个生产环节都组织参与，让每一位安
康公社的家人都能放心食用。

“安康茶”是安康公社打造的又一款重
量级产品，先后推出爸爸茶、兄弟茶、闺蜜
茶等多个系列产品，常诚告诉记者，传统应
用和服务都应该被互联网改变，这让他有
机会为用户创造价值，为自己成就新的价
值。他瞄准互联网商机，安康茶项目是一个
纯粹的“互联网+”项目。

常诚选择相信自己的双脚，每一款茶
都必须亲自踏访源头，考察土壤、水质、养
护人及茶树状态，亲自参与采制，全过程确
保安全健康。“虽然做到彻底把控非常困
难，但做总比不做好。”常诚说，他想通过自
己的行动搭建平台，让更多人享受到舌尖
上的安全。

除了量身定制的放心产品，安康公社
也定期组织社亲参与安康论坛与讲座，与
大家分享工作的趣味、生活的经验。安康公
社的成员越来越多，社亲之间的关系也越
来越密切。常诚喜欢和大家一起沟通、交
流，头脑风暴中总会碰撞出一些有趣的点
子。

“大家都抱着学习、积极的态度在沟
通，多做整合、互相促进是当下发展的趋
势。”2016年，常诚把公司的投资方向锁定
在新媒体，以此传递积极性、富有引导性的
正能量元素，信息时代，他总能凭借自己的
敏锐，走在最前沿。

本报记者 高倩倩
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