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用工成本飞涨倒逼制造业企业升级

自自动动设设备备初初创创企企业业迎迎来来““最最好好的的时时代代””

运动+社交重塑市场，背后每个细分领域都有爆发点

加加上上互互联联网网的的运运动动能能创创造造多多大大价价值值

排行榜刷出用户黏性

“一个人跑步本来是件挺无聊的事，
但看着自己在排行榜上垫底，总觉得有些
不甘心。”在济南一家银行工作了5年的孟
强并不是一个爱运动的人，但受朋友带
动，一年前买了一条运动手环，加入了微
信运动排行榜。

孟强一加入排行榜就停不下来了，
“一天至少得1万步，才能保持在排行榜前
列。”长期坐办公室，让孟强把晚间跑步列
入了日常安排。

这股热潮把单位领导也吸引了进来。
“为了鼓励大家运动，以往工会时常不定
期地组织小型运动会。今年领导说，直接
比较排名得了，前几名给奖品。”孟强说，
这样一来大家刷手机看排名的劲头就更
足了。

通过社交攀比与场景建设形成了这
么好的用户黏性，各款运动APP定然不会
放过，于是线上功能与线下活动相结合的
O2O自然就延伸到了运动领域，运动APP
除了算里程、计时间、画路径之外，也开始
增添种种功能。

孟强最近在使用的一款“跑步电台”
就是音乐和运动的跨界产品，它可以智能
判断跑步速度，匹配相应的歌曲。这款手
机应用根据手机内置的加速度传感器变
化判断用户步频，并据此变换不同节奏的
歌曲，跑步步频越快，给到的音乐节拍越
快，能解决跑步过程中的切换歌曲和选歌
难题。“我以前跑步都是听手机里储存的
音乐，时间一长也就听腻了，跑步时用这
个应用听音乐，还挺新鲜的。”

由社交开启的产业链

随着资本瞄上了运动APP，竞争也就开
始了。记者在多个手机应用平台看到，与运
动相关的应用软件多达上千个，咕咚、悦跑
圈等APP用户数量超过了100万。

2012年上线的咕咚是运动类APP的
领军者，率先吸引到了足够数量的用户可
以和投资机构坐下来谈谈。2014年3月咕
咚拿到深创投6000万元融资，当年11月又完
成了3000万美元融资。

除了百万量级的用户之外，这些创投机
构还看中了什么呢？

运动社交的核心是为了聚集用户，而运
动社交背后的智能硬件推广、体育用品零
售、品牌广告植入、线下主题活动、运动场馆
预订、理疗康复等每一个细分领域，都潜藏
着惊人的市场价值。

以咕咚为例，首先与APP搭配使用的智
能硬件就有不小的市场。在智能手环外，咕
咚还推出一款“跑步盒子”，用以连接一款智
能跑步机。用户运动信息都在手机APP上，扫
二维码连接，所有运动数据都可被获取。未
来有望把全国的跑步机接入移动互联网，形
成统一的数据平台，保证人们的运动信息不
会丢失。

咕咚网高级运营总监梁昀曾表示，虽然

最早依靠可穿戴用品起家，但咕咚本质上是
一家互联网公司。目前，咕咚网开放了数据
平台，允许第三方硬件产品接入，扩大了用
户数据来源。对用户上传的运动数据在后台
进行分析，向用户提供与运动健康相关的产
品和服务，比如推荐运动鞋、衣服。

未来，咕咚还将引入第三方运动品牌合
作伙伴，打造电商平台。在这个平台上，体育
用品零售和品牌广告植入是两个支撑点，有
了大规模用户运动数据，企业可以分析用户
更喜欢在做什么运动时穿什么样的鞋服，做
到广告信息的精确推送。

云平台上建档，健身教练远

程指导

在O2O领域谈商业模式，自然离不开金
融支付，目前“咕咚”和中国银联、兴业银行
第三方合作，打造了全国第一套移动支付整
体解决方案，运动的数据可以换取信用卡记
积分，手环可以直接刷买饮料，未来也将会

和地铁贩卖机接轨。
和互联网金融一旦沾上了边，就有剑

走偏锋的搅局者，跑步和理财都能搭上
边。有一款运动理财类APP叫大步向钱，
下载应用注册成功后，就能获赠10000元
体验金，用户若每天坚持走路3000步，相
应的产品年化收益便可达到1 . 5%；走
10000步，年化收益达到4 . 5%；15000步，
年化收益为6%。

累计步数和收益率相挂钩，跑起步来
是不是更起劲了呢？仔细看一下规则可以
发现，跑出来的收益是有一定限额的，而
且在取现等方面还有各种限制。

“资本进来之后，这个圈子就开始浮
躁了，理财、相亲都往运动上扯。”深圳泰
山在线科技公司从2007年便开始专注互
联网+运动，公司运维主管吴强在接受本
报记者采访时表示，用户黏性不仅来自于
社交领域，更重要的是对用户自身健身需
求的深度挖掘。

吴强介绍，不管在步数计算或是热量

记录上，目前运动APP都与专业仪器测试
出来的数据有一定出入。即便数据准确，
由于每个人身体条件不同，即使做相同运
动，热量消耗也有差异，无法给出适合自
身的健身计划。

这家公司研发的“爱动”体感运动系
统在使用前，先为用户建档，将体重、身
高、脂肪比等身体数据通过智能终端进行
测量，并传输到云平台。后台专家团队根
据这些数据，为每个用户量身定制运动计
划，完成情况可通过可穿戴设备随时上
传。

为提高参与性，爱动平台上会有很
多体育项目可供选择，如网球、乒乓球、
游泳、篮球、瑜伽……通过光学识别技
术，把智能终端和电视机连接起来就可
以模拟运动了。“用户数据每个月更新上
传，健身计划也做相应调整，相当于健身
教练为你亲自指导，而且通过互联网还
可以搞互动比赛。”吴强说，从运动本身
出发，才能和互联网更好地结合。

“今天晚上绕着大明湖跑了好几圈，累积的步数终于在朋友圈里排前三了。”相信不少人都会
像济南白领孟强这样，用运动手环、智能手表记录着日常运动数据，再通过各色运动APP进行分享。
这些运动APP以社交排行起家，延伸出种种附加功能。

本报记者 张頔

在移动互联网时代，通过运动APP进行大数据挖掘产生的商业价值不可估量。(资料片)

本报记者 李虎

“飞涨的用工成本正在倒逼制造业企业
进行自动化升级,这让机器人自动化站在了
风口上。”去年,山东山姆自动化设备有限公
司总经理邱洪波与他的合伙人一起走过了
一个快速发展的“双创元年”。

“中国制造2025”、美国“再工业化构
想”、日本“工业智能化”和德国“工业4 . 0”等
这些热搜词让越来越多的人了解了工业机
器人自动化。邱洪波说,传统工业企业现在日
子难过,离市场越近受到的冲击越大,但机器
人自动化却迎来了快速发展,站在风口上,山
姆自动化这样的初创企业借助好时机完成
了技术积累。

山姆自动化设备公司做了十几年的工
程机械,从2014年4月开始主营工业机器人系
统应用。轻资产运作的山姆自动化,用短短一
年多时间,不仅拿下了北汽福田价值百万的
订单,业务涉及山东、河北、福建、湖北等地。

“在双创的背景下,企业与高校的技术合
作更加顺畅了 ,这在过去是没法想象的。”
邱洪波告诉记者 ,公司过去在借助“外脑”
的过程中 ,高校一般不愿意与民营初创企
业合作 ,特别是共同进行技术研发。国内高
校在工业自动化方面有着丰富的技术储
备 ,往往理论性更强 ,在搞科研时过于追求
技术的超前性和实验性 ,忽略了市场需求 ,

企业正好与其互补。
邱洪波说 ,山姆今年研发的一项涉及

机器人自动化手臂冲压的技术,过去企业依
靠公司自己的技术团队完成研发至少需要
半年的时间,经过与河北工业大学的合作研
发 ,仅用了2个月左右的时间就已经完成 ,将
产品推向市场的时间表大大提前,让企业的
竞争力增强。

“公司做工业机器人系统应用还不到2

年的时间,还是处于在投资中积累的阶段,虽
然机器人自动化在资本市场很热,也有不少
投资人来谈投资,但现在依然谨慎对待。”邱

洪波说,2015年重点关注国内市场,项目非标
准化设计多一点 ,2016年准备借助行业的风
口,扩大团队规模,将已经成型的技术模块化,

尝试一下同行涉及不多的自动化外贸出口,

在这个竞争不算激烈的蓝海发力。
作为创业者，邱洪波去年最真切地感受

到了创业圈的火爆。最多的时候，一个月左
右的时间，邱洪波参加了5场创业论坛或是
峰会，可以说周周都有活动。这还不算他参
加的各类展会、推介会以及专业的自动化业
务交流会，这些活动的部分内容也或多或少
与创业沾边。

“前几年创业圈一直不温不火，没有
想到今年突然间爆发，各类资源对创业空
前关注，朋友圈里每天关于创新创业的信
息刷不停。我们这样的初创企业在行业里
的影响力有限，借助创业圈受到了过去没
有的关注，与很多投资人、做自动化、物联
网的初创企业有了很多的接触，收获不
少。”邱洪波说。
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