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双举海参多年参与健康跑，与众多运动员成“老相识”

“连续四年参加迎春健康跑，年年都在这里吃到双举海

参，再次见到你们真亲切！”2016年2月28日，迎春健康跑活动

中，56岁的徐阿姨高兴地说。徐阿姨一直热爱运动，今年的健

康跑，阿姨早早便拉上老伴儿报了名。“平时都是我们两个人

跑步，这是几千人一起，迎着春天的气息去跑步，我越跑越带

劲！”

春回大地，万物复苏，生机盎然。“一年之计在于春”，在

春风里沿着环海路奔跑，无疑是一件再惬意不过的事情。刚刚

落帷的春行碧海2016威海迎春健康跑，就吸引了数千名市民

的积极参与。双举海参与许多运动员一样，已经是春季健康跑

连续几年的参与者，“年年健康跑，年年吃海参。”许多运动员

在吃到双举海参后，对双举海参的热心助力由衷赞叹。

今年56的徐阿姨便是众多因健康跑与双举海参结缘的其

中一位。据徐阿姨介绍：“第一次参加健康跑时，由于双举海

参太受欢迎，大家都争相去品尝海参，自己急于去跑步因此没

吃上，在去年的健康跑结束后，我第一次走进双举海参店，正

赶上春参上市有优惠活动，我为家人买了一斤双举春参，从此

一发不可收拾地成了双举海参的忠实粉丝，我吃了那么多海

参没遇到像双举春参肉质这么厚的，发泡的个大还筋道，吃在

嘴里肉特别厚，吃双举春参，确实两斤顶三斤。我特别惊喜，

马上就把双举海参推荐给了在上海的姐姐，现在姐姐一家人

和几位亲朋在我的带动下都把家里的海参换成双举海参啦！

今年再次在健跑的路上遇见双举海参，格外亲切！我和姐姐全

家人都在等着双举春参上市再去买呢！”

年年参与健康跑，每次都有满满的收获和感动，双举海参

积极参与全民运动，尽自己所能支持体育活动的做法同样得

到了广大市民点赞，双举海参的刘丽萍在健康跑活动开始之

初，就在自己的微信朋友圈中看到了自家的海参旗帜和同事

们的影子，原来她的客户黄女士在看到双举海参后，便高兴地

拍照留念并发到了自己的朋友圈。随后，双举海参的尹宝英、

万菲菲、林东红等都陆续看到了不同威海本地顾客发的自己

参与健康跑的微信照片，一场健康跑在双举海参家人的微信

中成了一场直播，每次看到顾客在现场拍到的双举海参的身

影，都给双举家人满满的感动，正如双举海参总经理李双举

说：“向参与健康跑的运动员学习致敬，学习运动员长跑中体

现出的积极向上、持之以恒的精神，所以我们一定要把富含阳

气能量的双举春参送给运动员加油助力，大家对双举海参高

度认可，从第一次参与送海参助力健康跑后，就陆续有市民来

店购买海参，并介绍了许多自己在外地的亲朋友购买，威海人

的热心和对双举海参的认可让我们非常感动，今后，我们将准

备更多更优质的海参，让每一位运动员都跑的更有劲儿！”
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“健康跑
是一项充满集
体正能量的活
动，在这里双
举海参只是提
供了海参，但
收获了太多企
业 品 牌 的 成
长，感谢每一
位健康跑的运
动员，今后我
们将继续提供
更多海参为大
家助力！”图为
李双举参与健
康跑活动。

▲“跑了一半的路程，双举员工贴心的送上海参补充体力，这活动真是太有意义
了！”几位并肩作战的好姐妹们领到双举海参后开心地合影留念。

▲“几千人一起，迎着春天的气息去跑步，越跑越带劲儿！”

双举海参
与许多运动员
一样，已经是
春季健康跑连
续几年的参与
者，“年年健康
跑，年年吃海
参，吃双举春
参两斤顶三斤
早 已 深 入 人
心。”许多运动
员对双举海参
连续多年的热
心助力由衷赞
叹。

前几年当你想要买车的时
候，市场告诉你，汽油费比汽车
还要贵。2016年，猴年伊始，国家
发改委秉承为人民服务的理念，
在1月13号的时候宣布汽、柴油最
高零售价格每吨分别降低140元
和135元，同时宣布设定国际油价
每桶40美元的“地板价”，汽油不
再成为车主购车的阻力。那么对
于想要选车的消费者，接下来的
问题就是选一款什么样的车型
作为自己的座驾。尤其是中级车
市场，面对满目琳琅的产品，就
是不知道选择哪一款。今天小编
就为大伙带来两款车型，一款是
东风雪铁龙的新一代高效能中
级车C4世嘉，另一款是2015年销
量再次登顶的车市明星车型朗
逸，当然是骡子是马，咱出去溜
溜。

外观同样大气 内饰别有
洞天

小编听过这样的一句话，
“你的外貌决定了我想不想和你
交往”。买车也是一样，在这个颜
值迅速成梗的年代，很多消费者
对于车辆的需求基本都采取了

“外貌一票否决制”，那么接下来
就让编者带大家从外观看起，看
看C4世嘉和朗逸能否在第一映
像上打动你呢！

从正面看，C4世嘉整体的设
计简约大气，没有多余的线条，
外观更符合国人对于车辆的需
求；前脸各部分的布局也很宽
敞，同时中高配车型还搭载了
LED日间行车灯。朗逸作为中级
车市场的销量明星，自上市以来
一直给人稳重成熟的视觉体验，
同时多出镀铬装饰的搭载也提

升了车辆的档次感。
再来看一下两车整体的内

饰布局，C4世嘉和朗逸的中控布
局比较接近，都采用了T型台的
设计风格。不过，相比朗逸5寸的
彩屏只有高配车型才装备，C4世
嘉则要显得更加厚道，7英寸的彩
色大屏没有因为车型级别的不
同而缩水。此外在内饰材质等方
面，C4世嘉占据了上风——— 中控
台采用大面积的软质材料，做工
非常细致，所以使用硬质塑料材
质的朗逸不得不甘拜下风。

配置对比：C4世嘉配置更加
齐全

有句古语说“韩信将兵 多
多益善”，国内消费者在买车这
件事上同样抱有多多益善的期
许，所以在外观动力都不相上
下的情况下，往往更多消费者

容易被配置所打动。C4世嘉全
系标配了7英寸的彩色屏幕，虽
然大屏已经非常常见，不过在
中级车市场，7寸大屏并不是所
有车型都有配备的，这一点上，
C4世嘉算是比较厚道。而高配
车型搭载的Citroen Connect车
载互联系统，除了具有智能导
航、娱乐资讯、汽车安防服务、
远程车辆诊断、车载互联通讯
等功能外，还新增了云语音控
制系统，轻松实现语音导航、收
发邮件等操作。

总结：一个是东风雪铁龙旗
下的全新力作C4世嘉，一个是德
系朗逸。通过上面的盘点，可以
看出C4世嘉对中级车市场还是
充满野心的，无论是动力还是配
置都很具优势；而朗逸作为大众
乃至整个中级车市场的明星产

品，无论产品力如何，登顶的销
量足以说明其产品力。两款车型
无疑将在中级车市场持续的摸
爬滚打，想要哪一款，当然还是
由消费者说了算。
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