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周末游进入主题
公园时代

5月2日，刚刚从泉城欧乐堡
游玩归来的王肖坤同学依然意
犹未尽，他妈妈提起自己的儿子
是又好气又好笑，“我家这小家
伙经常去主题乐园玩，就是玩不
够，这不，刚回来，就吵吵着问下
一次什么时候再去”。

在泰安太阳部落，一位正在
广场休息的游客告诉记者，他是
一家老小来这里玩的，这里不少
项目老少皆宜，非常适合家庭旅
游和周末休闲游乐。孩子在这里
玩得开心，老人也跟着高兴，还
有各种餐厅和休息区，满足了一
家三代的消费需求。

潍坊富华游乐园营销总监
张建文告诉记者，在旅游业大发
展的今天，越来越多的人对娱乐
休闲提出了更高要求，“体验”和

“互动”逐渐成为旅游娱乐行业
最具吸引力的热门标签，这也是
为什么一到周末市民纷纷涌向
各大主题乐园的缘由所在。

张建文还说，无论是在潍
坊，还是在省城，主题乐园每到
周末就会变成“家庭聚会场所”。
不少家庭结伴而来，不仅孩子变
成了好朋友，大人们的关系也因
此而进了一步。“近些年咱们老
百姓越来越注重休闲娱乐，尤其
双休日短线游，一家人到主题乐
园转一转，特别符合这种生活需
求。”张建文介绍，主题乐园里不
单单是商业服务业，更多了一份
人情味。

主题公园是旅游发展到一
定阶段的产物，与人们的收入水
平、休闲时间、行为偏好、审美情
趣、旅游频度和强度等因素密切
相关的。在我省，像太阳部落、富
华、欧乐堡这样的乐园，是为了
满足旅游者多样化休闲娱乐需
求和选择而建造的一种具有创
意性活动方式的现代游乐场所。

哪里有需求，哪里就有市
场。以省城周边为例，在泰安方
特开业之前，济南、泰安周边已
建成众多大小游乐园。从2010年
开始，泰安方特、太阳部落、欧乐
堡、方特东方神画等大型时尚主
题乐园相继建成开放，让济南周

边的主题乐园迅速进入僧多粥
少的局面。

除了上述大型主题乐园，近
几年省会都市圈还有其他众多
类型主题乐园，如济南金象山等
一批中型游乐园一直颇受市场
青睐。另外，济南还有平阴“梦幻
星空”、历城区“鹊山龙湖”、济阳

“黄河古镇”等一批在建主题乐
园项目。

主题乐园在我省已是遍地
开花。据了解，目前我省拥有各
类主题休闲游园区数十个。地处

胶东的烟台蓬莱上马了欧乐堡，
位于鲁西南的菏泽有了炫乐城，
淄博也有中型主题乐园已开业，
鲁南大地临沂也正在建设极地
海洋世界。

记者检索到的有关数据显
示，经过20余年发展，全国的大
型主题公园已经超过2500个。纵
观东部沿海地区，几乎每个一、
二线城市都拥有一个或多个主
题公园，部分三线城市也不惜投
入巨资建设主题公园。

迪士尼或将带来
激活效应

迪士尼来了，是否会给国内
主题乐园造成极大冲击？接受采
访的多家山东主题乐园相关人
士大都认为，上海迪士尼开业
后，影响最大的将是上海周边主
题乐园。

“迪士尼作为业内先驱，在
主题乐园创新技术以及文化理
念方面的先进不用怀疑。别的不
说，仅仅就其打造的米老鼠、唐
老鸭快乐形象，已经植入世人的
心中，长盛不衰。而绝大多数国
内乐园，相比而言存在主题不够
突出的先天不足。”欧乐堡景区
市场方面负责人接受采访时说。

太阳部落一位营销负责人
预测，6月份上海迪士尼开业后，
位于周边的上海欢乐谷、常州恐
龙园和嬉戏谷等，一大批近些年
新上的主题乐园类景区，日子将
不太好过。对于华东地区一些喜
欢主题乐园产品的收入较高家
庭，迪士尼就在身边，某种意义
上属于“必游”产品，其他乐园的
客源市场受到冲击和分流是可
以想象的。

他分析认为，根据迪士尼
有关方面公布的票价，其周末
票499元，非周末节假日票价
370元，与迪士尼较高的体验度
相比，这个定价是匹配的，市场
可以接受。

上海迪士尼来了，我省本土
主题公园将何去何从？“虽然国
内主题乐园市场相对处于初级
发展，但我省的主题乐园地域性
较强，市场不会受到很大冲击。”
记者 4 月 20 日采访了山东多家
主题乐园景区，其相关负责人口
径较一致：迪士尼不会对现有客
源市场造成很大的冲击，业界仍
对我省主题乐园市场充满信心。

泰安太阳部落景区总经理
孔祥海认为，上海距离山东较
远，很难对相距七八百公里的市
场产生很大影响；迪士尼瞄准的
是中高端客源，山东省内主题乐
园门票毕竟在 200 元上下，客源
不冲突，从时间、空间、花费等方
面本地乐园优势明显。

泉城欧乐堡景区的一位相
关负责人称，相比远在千里之外
的迪士尼，景区更看重的是来自
身边的竞争，但是实践证明，即
便是身边新建主题乐园增多，对
自家景区客源影响也比预想低
得多。年后欧乐堡景区一直在不
停地接待合作伙伴，开业两年人
气丝毫不减。考虑到上海距离，
影响更不太大了。“景区发展各
有各的方向，咱做好自己就是
了。”这位负责人说。

记者注意到，相比轻松招徕
全国乃至全世界客的迪士尼，目
前我省的主题乐园尽管体积巨
大，但是无论太阳部落还是欧乐
堡，其日常主要客源地基本限定
在“300公里半径”内。

潍坊富华游乐园营销总监
张建文也表示，主题乐园作为

“一日游”性质的景区，客源在车
程4-5小时以内已经不易了。他
说，旅游产业发展也讲究个聚集
效应。省城周边大型主题乐园景
区之所以扎堆出现，本身也是市
场需要的显现，上海迪士尼尽管
享有世界级口碑，但很难冲击到
自己，而且随着近几年我省交通
干线的密织，交通状况的改变对
我省旅游业也将产生积极影响。

相对于迪士尼可能造成的
冲击，业界更关注它带来的“利
好”。“相信世界主题乐园领域的

‘鼻祖’开业后，国内主题乐园的
消费热情和市场认可或将进一
步被激活。”迪士尼山东门票独
家代理嘉华旅游的总经理张明
评价说。为抢抓利好，我省主题
乐园已经开始加紧“修炼内功”。
以潍坊富华游乐园为例，张建文
说，眼下富华游乐园全员上下正
加紧展开服务培训。“我们将努
力为游客提供更好的服务，让游
客在这里玩得更开心更舒心。”

去迪士尼玩过，“胃
口”刁钻了咋办

不过，对于省内主题乐园经
营者异口同声的“没影响”，旅游

营销专家、山东大学旅游系教授
王晨光要“泼一瓢凉水”。

受过迪士尼刺激的各路玩
家，可能一下子将对主题乐园的
眼界提高很多、“胃口”刁钻很
多，以往觉得很刺激的国内主题
乐园，届时就感觉不那么刺激
了，这种情形最终将倒逼主题乐
园业优胜劣汰。

“现在玩过第四代、第五代
国产主题乐园的游客，回头看第
一代、第二代主题乐园，是什么
感觉？”王晨光曾几次拿香港迪
士尼乐园做样本深入研究，他发
现迪士尼在文化创意和细致服
务方面，值得国内主题乐园好好
学习。目前，多数国内乐园认知
尚停留在比技术、比价格层次，
而迪士尼却在比管理、比服务、
比顾客维护等深层次的东西。

“看了名字就明白了，人家
叫迪士尼‘旅游度假村’，而不是

‘景区’，“给游客提供全方位的
身心体验。他说，作为业内标杆，
迪士尼来了，不只是给国内的乐
园增加了一个竞争对手，更要当
成一个学习进步的契机。

文化创意和细致服务方面
值得学习，更值得学的还有盈利
模式。“很多国内主题乐园在经
营中，虽然高度重视项目的体
量、设施技术的先进，也关注游
客的吃、住，但迪士尼更高一筹，
将产品扩展到服装、展陈、商品
研发等，无所不包，这一点确实
值得国内乐园学习。”张建文分
析说，迪士尼不以门票收入为主
要来源，其衍生消费品的收入才
是核心。反观目前国内大多数主
题公园没有形成相关产业链。

对于国内主题乐园未来发
展前景，他分析认为，我国旅游
消费形式逐步迈向休闲度假旅
游，随着我国经济的崛起和城市
化进程加快，旅游休闲产品将成
为主要消费对象，主题公园的市
场需求还会逐步释放。“中国市
场还可以容纳更多类似迪士尼
规模的主题公园，相信未来国内
将拥有更多主题公园度假旅游
项目，同时对国内主题公园而
言，可以说发展前景依然可观。”
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迪迪士士尼尼来来了了
我省主题公园迎冲击波

香港迪士尼乐园。

作为业内标
杆，迪士尼来了。上
海迪士尼度假区定
于6月16日正式开
门迎客，连日来门
票预售火爆。迪士
尼首次现身内地，
我省旅游业界也给
予了高度关注，不
少业内人士表示，
随着我国旅游消费
形式逐步迈向休闲
度假旅游，主题公
园发展前景极为广
阔，迪士尼有望进
一步带动主题乐园
消费热。但对于营
收来源单一、区域
分布不均的省内主
题乐园而言，迪士
尼乐园将是学习的
最佳对象。也有专
家表示，迪士尼现
身内地或将倒逼业
国内主题乐园优胜
劣汰。
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