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主办：山东省旅游局
齐鲁晚报

本报记者 贾鹏
乔显佳 景佳

低空游不再是个事儿

最近两年，山东低空飞行
呈现出蓬勃发展的势头，由此
衍生的新兴业态呼之欲出。

2015年10月2日，山东蓬莱
低空旅游启动仪式在三仙山风
景区举行，标志着山东首个通
用航空项目——— 蓬莱海滨旅游
风景区空中游览活动正式启
动。以烟台国际机场为基地，辐
射胶州半岛及环渤海湾地区的
通用航空重点项目成功运行，
也标志着环渤海湾通勤飞行服
务网络建设已进入新阶段。

据了解，由齐河鸿翔机场有
限公司投资建设的齐河通用机
场，项目总投资20亿元，将主要
开展医疗救护、航空物流、航空
培训等通航作业，和游客观光、
空中表演、空中航拍等低空旅游
项目。该机场距济南遥墙机场32
公里。齐河通用机场通建成后，
让近些年快速发展的济南北部
旅游由“地”到“天”，可尽快带动
周边旅游业态升级，具有非常良
好的经济效益和社会效益。

5月19日中国旅游日当天，“好
客山东·伴我飞翔”低空旅游启动
仪式将在齐河举行，在泉城海洋
极地世界与泉城欧乐堡梦幻世界
之间设置临时起降点，届时还将

举行“天行健”低空旅游论坛。
日照航空公司斥资7亿元

从加拿大维京公司采购10架双
水獭多用途飞机，该飞机具备
了短距离起降能力和安全保
障，可在湖海、沼泽、冰雪环境
安全起降，是一款真正的多用
途飞机。目前飞机已投入到短
途通勤、水上旅游、低空观光活
动中，并计划初步开通日照、济
南、烟台三地环飞。

养生养心游吸引年轻人

随着人们生活水平的提升
和旅游消费观念的改变，越来
越多的人从传统的走马观花旅
游思维方式跳出来，健康养生
旅游产品在市场上兴起，中国

数千年的中医文化
其实正是养生旅游的

沃土。
山东蒙山等地较早注

意到健康养老养生产业的巨
大潜力，推出养生长寿文化旅
游节等系列旨在开掘市场的活
动，吸引社会各界更好地关注
老年健康事业的发展。蒙山旅
游区旅游集团总经理陈勇介绍
说，时下健康养生旅游不是中
老年人的专属，越来越多的年
轻人利用周末和节假日走进蒙
山，放松身心，开始一次养生养
心之旅。

近期，省旅游局会同省中医
管理局出台了《山东省中医药健
康旅游示范基地评定办法》，组
织开展了全省首批中医药健康
旅游示范基地申报和评选工作，
目前各地上报49家，将从中评选
出首批20家示范基地。专家预计，
未来的健康养生旅游产品会呈
现出产品主题式、市场细化性、
发展模式集团化等特点，以满足
不同人群、不同时期的养生需
求。养生旅游产品将趋于稳定和
成熟，消费者也将逐渐养成科学
有效的养生习惯，二者在不断相
互监督、相互促进中发展。

房车露营渐升温

自驾游、房车露营在
欧美国家已经成为一种

十分普遍的休闲度假方式。在山
东，随着选择自驾旅游人群每年
迅速壮大，房车露营作为新兴的
旅游方式成了人们关注的焦点，
并已有部分发烧友先觉先试。5
月19日，聊城将举办首届慈善
国际房车露营文化节，届时将
有房车和各类旅游产品展销、
车模表演、文艺节目表演、旅行
社精品线路推荐等丰富多彩的
活动。临沂沂南等地成为省内
知名的自驾游、房车宿营热点
目的地。泰安房产生产基地具
有相当的规模。

2016年3月8日，山东省房车
露营与自驾游协会在青岛西海
岸新区成立，协会成立后将合作
建设房车露营地、为房车车友搭
建沟通交流的平台，并将推动新
区乃至山东省房车露营等旅游
新业态的发展。业内人士介绍
说，露营地的建设、自驾游兴起，
能够带动房车制造业的发展，促
进三种业态协同发展。

从近几年山东省内旅游市场来看，消费“趋新”日益明显。旅游者的观念意识在新业态的冲击下快
速转变、提升，诸如低空飞行、健康养老旅游、房车露营等旅游新业态正在成为今后旅游业的投资与

“吸金”热点，也成为亿万游客关注的市场兴奋点。

低低空空游游““起起飞飞””
旅游新业态让游客玩得更嗨

插图/徐进

山东省一家主题乐园老总很自信地说“迪士尼来了，没什么可怕的”

太太阳阳部部落落用用特特色色文文化化迎迎接接迪迪士士尼尼
2016年6月16日，引起中国旅

游市场巨大轰动的上海迪士尼
乐园将正式开门纳客。山东旅游
业界很多人士惊呼，狼来了，山
东省十几家大型主题乐园的苦
日子是不是来了？事实真的如此
吗？未必，作为中国文化主题公
园代表的泰安太阳部落景区，突
出中国文化特色，做足差异化文
章，迸发出更强的市场竞争力。

降低门槛，迎接大
众旅游新时代

迪士尼作为舶来品，看上去
很美，尤其是对于很多从小看着
米老鼠和唐老鸭长大的群体，有
很强的诱惑力。既然如此心驰神
往，那就去玩吧，事实并不这么简
单，去趟迪士尼需要不少银子呢。

让我们先来看看去上海迪
士尼的花费清单，从济南出发，
高铁票往返800元，上海市内交
通200元；6月16日至8月31日，迪士
尼门票499元(24小时有效)，如果
是两日票价，第二天执行原票价
的9 . 5折；迪士尼特色酒店最便
宜的1200元/间，周边稍微像样点
的商务酒店也在三四百元以上；
另外还有价格不菲的用餐和旅
游纪念品。以时间最短的两日游
为例，把上面费用加起来，即使
住普通商务酒店，人均花费也在

2200元以上，如果是住迪士尼内
特色酒店加上买点特色纪念品，
花费就在3000元以上。不算不知
道，一算吓一跳。想说去迪士尼
游玩，真的不容易。

太阳部落景区总经理孔祥
海告诉记者：“迪士尼作为世界
性主题乐园，一直是国内很多主
题乐园学习的榜样，对中高端游
客有较强的吸引力，但其较高的
门槛和花费，会阻挡住很多工薪
族游客的步伐。”山东省内主题
乐园与迪士尼相比最大的优势
是价格，以太阳部落为例，日常
价格是160元，为庆祝二期“远古
大战”正式开门纳客，5月7日至6
月11日，太阳部落特推出60元玩
转景区活动，价格优势非常明
显。5月7日，一个稀松平常的周

末，太阳部落共接待游客超过
5000人，降低门槛的威力凸显。

省内主题乐园不仅门票价格
远低于上海迪士尼，从时间(至少
两天)、空间(距离近900公里)等方
面也优势明显，还有从游玩频次
上，绝大多数游客三五年内去一
次迪士尼足矣，而对省内主题乐
园来说，一年去玩两三次也不算
多。从刚刚结束的中国旅游产业
投融资促进大会上，与会专家纷
纷表示，目前中国旅游已经完全
步入大众旅游消费新时代，谁抓
住了最广泛的消费群体，谁就有
了决胜市场的资本。

体现中国特色，突
出独创游玩项目

全国主题乐园超过2500家，
除了少数全国性的品牌外，大部
分是区域性的地方品牌，他们为
什么害怕迪士尼的到来？最主要
的原因是，大部分主题乐园是以
模仿迪士尼起家的，真正的鼻祖
来了，为之恐惧和色变是可以理
解的。

孔祥海对市场的恐慌曾有
精彩的论述，模仿者永远赶不上
原创者，李鬼害怕李逵是必然
的。孔祥海进一步提到，迪士尼
从品牌、知名度、项目设置等方
面都是难以逾越的，国内主题乐
园与之竞争靠什么？靠的是五千
年的中国文化，迪士尼是舶来
品，这是它所缺乏和不擅长的，
太阳部落就是在大汶口文化发
源地上建设的，并将大汶口文化

与主题游乐完美结合，并将进一
步挖掘史前文化，这也是太阳部
落不畏惧迪士尼的底气所在。

曾经成功打造过《印象·刘
三姐》的珠江文化董事长黄启光
也认为，国内的主题乐园跟迪士
尼同台竞争，一定要找好自己的
文化定位，利用好当地的风土人
情，融合当地的人文历史，只有
错位和突出特色才有出路。

从竞争和发展潜力看，特色
是主题乐园立园之本、发展之
魂、动力之源，千园一面是没有
竞争力的。太阳部落现有的项目
中，至少一半是原创的，如时空
隧道、文明之光、远古大战、生命
烈火等，另外，水龙王、共工的愤
怒、盘古狂叫、山洪暴发也被赋
予了浓郁的文化特色，从内涵、
形式、风格方面与其他主题乐园
的项目有着本质区别，据了解，
下一步太阳部落将继续高举史
前文化特色，把文化与主题游乐
结合的发展模式延续下去。

山东省旅游业界人士认为，
上海迪士尼乐园开业，对全国游
客多了一个选择，是好事；从另
一个角度说，上海迪士尼的开业
将倒逼全国包括山东省在内的
各家主题乐园，在特色产品上下
功夫，在服务上下功夫，价格上
将更亲民，更是好事。

(东方)
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