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铲铲除除腐腐败败这这个个最最致致命命““污污染染源源””
七一前夕，习近平强调：任何时候都不搞特权

解决党内政治生态问题
非一朝一夕之功

中组部高选民就这个问题
进行讲解，并谈了意见和建议。

习近平在主持学习时发表
了讲话。他指出，我们党走过了
95年波澜壮阔的光辉历程，靠
的就是党坚强有力，靠的就是
党紧紧依靠人民，靠的就是党
有科学理论指导、有坚定理想
信念、有严密组织体系、有铁的
纪律，而这些又都同党内政治
生活密切相关。

习近平强调，党从成立之
日起就高度重视党内政治生
活，在长期实践中逐步形成了
以实事求是、理论联系实际、密
切联系群众、批评和自我批评、
民主集中制、严明党的纪律等
为主要内容的党内政治生活基
本规范。严肃党内政治生活、净
化党内政治生态，我们党就能
更好地凝心聚魂、强身健体。

习近平强调，党的十八大
以来，党中央把严肃党内政治
生活、净化党内政治生态摆在

更加突出的位置来抓，坚持全
面从严治党，严肃查处党员、干
部违纪违法问题，坚定不移惩
治腐败，完善党内法规制度，不
断扎紧制度笼子。经过这几年
持续用力，党内政治生活出现
了许多新气象。在肯定成绩的
同时，也要清醒认识到，解决党
内政治生活、政治生态中出现
的问题决非一朝一夕之功。

使纪律规矩成为
带电的高压线

习近平指出，严肃党内政
治生活是一篇大文章，其中最
重要的是围绕坚持党的政治路
线、思想路线、组织路线、群众
路线，坚持和完善民主集中制、
严格党的组织生活等重点内
容，集中解决好突出问题。

要固本培元，把加强思想
政治建设摆在首位，引导党员
特别是领导干部筑牢信仰之
基、补足精神之钙、把稳思想之
舵，坚定中国特色社会主义道
路自信、理论自信、制度自信、
文化自信，坚守真理、坚守正

道、坚守原则、坚守规矩。
要激浊扬清，让党内正能

量充沛，让歪风邪气无所遁形，
铲除腐败这个最致命的“污染
源”。坚持正确用人导向，真正
让那些忠诚、干净、担当的干部
得到褒奖和重用，让那些阳奉
阴违、阿谀逢迎、弄虚作假、不
干实事、会跑会要的干部没市
场、受惩戒，倡导清清爽爽的同
志关系，规规矩矩的上下级关
系。要立规明矩，把纪律规矩立
起来、严起来，使各项纪律规矩
真正成为“带电的高压线”，防
止出现“破窗效应”。

要以上率下，从中央政治
局常委会、中央政治局、中央委
员会做起，从各地区各部门党
委（党组）做起，从高级干部做
起，严格按党的制度和规矩办
事，夙兴夜寐为党和人民工作，
任何时候都不搞特权。

要继承创新，传承和发扬
优良传统，同时不断改进和创
新，善于以新的经验指导新的
实践，更好发挥党内政治生活
功能作用，实现干部清正、政府
清廉、政治清明。 据新华社

酸酸奶奶见见涨涨方方便便面面难难卖卖折折射射了了啥啥
快消品其实是经济变化的一面镜子

更愿意花钱旅游娱乐

《报告》对过去的四年中，
个人护理、家庭护理、饮料和包
装食品(占快速消费品销售总
额的80%左右)这四大领域中
的26个品类进行了深入分析。

凯度消费者指数中国区经
理虞坚认为，“消费者更愿将钱
花在教育、旅游、娱乐等方面。”

快速消费品在中国家庭可

支配收入中的占比已经从2011
年的40 . 9%，下降至2015年的
39 . 6%。

同期影院收入每年平均涨
幅高达35 . 4%，国际旅游涨幅
为28%，净水器销售额增长超
过50%。

中国消费者开始将消费重
心转移至非快消品类，随着中
国经济的日益成熟，快消品在
家庭总支出中的占比不断缩
小，逐渐接近发达国家的水平。

快消品市场受经济增长
影响明显。2014年到2015年，
东北地区快消品市场增长率
不足2%，同期该地区GDP增
速也出现了大幅下降。经济增
长情况较好的湖北、贵州等
省，快消品市场增长率也达到
了5%以上。

国内服务行业的兴起以及
较高薪酬职位的出现推动了酸
奶、宠物食品等高端品类以及大
部分品类中高端单品的增长。

与此同时，由于大量制造业
岗位转移至人工成本更低的海
外国家，中国整体工人人口的数
量于2012年达到高峰，之后逐渐
减少。在方便面、平价啤酒等传
统上以“蓝领”为主要顾客的品
类中，各大品牌也陷入困境。

2015年，方便面的销量下降了
12 . 5%，啤酒下降了3 . 6%。

比增长，本土品牌胜

零售市场格局也正在发生
变化。小型门店保持强劲增长，
便 利 店 去 年 销 售 额 增 长
13 . 2%，渗透率增加8 . 5%，吸
引现金充裕但时间较少的城市
消费群体。过去十年重塑中国
零售环境的大卖场，2015年首
次负增长，销售额下降0 . 2%，
客流减少4 . 6%。超市/小超市
的增长率从2014年的9 . 5%降
至2015年的4%。

与此同时，网购将继续主
导中国现代零售环境。过去4
年，中国电子商务市场年增长

率在37%左右，创造近4万亿元
的收入，使中国一跃成为全球
最大的电商市场。婴儿用品和
护肤品继续主导电商市场，口
香糖、衣物柔顺剂和多数饮料
品类的网购渗透率较低。个人
护理、家庭护理和包装食品等
增长率较高。

此外，中国消费品市场的
“双速”发展尤其体现在中外品
牌的持久战。2015年，本土品牌
增长率为7 . 8%，对市场增长的
贡献为109%，护肤品、婴儿纸
尿片、护发素、牙膏和洗发水品
类增长最多。外资品牌2015年
整体增速下跌1 . 4%，在衣物柔
顺剂、婴儿配方奶粉、方便面和
啤酒品类中的增长最多。

据每日经济新闻、和讯网等

中共中央政治局6月28日下午就严肃党内政治生活、净化党内政治生态进行第三十三次集体学
习。中共中央总书记习近平在主持学习时强调，严肃认真的党内政治生活、健康洁净的党内政治生
态，是党的优良作风的生成土壤，是党的旺盛生机的动力源泉，是党团结带领全国各族人民完成历史
使命的有力保障。抓好了党内政治生活，全面从严治党就有了重要基础。

6月28日，贝恩公司与凯度消费者指数联合发布《中国购物者
报告》（以下简称《报告》）。其数据显示，2015年，中国快速消费品市
场销售额增速为3 . 5%，低于2014年的5 . 4%，是5年来最低点。报告凸
显了中国快速消费品和其他消费行业快慢迥异的两种增速。分析
认为，中国消费者开始将消费重心转移至非快消品类。

中央政治局进行第三十三次集体学习。 央视截图

葛延伸阅读

两两年年前前首首提提““政政治治生生态态””
2014年6月30日，在中共中央政治局第十六次集体学习时，习近

平提出，加强党的建设，必须营造一个良好从政环境，也就是要有
一个好的政治生态。同日，徐才厚等四只“老虎”被开除党籍。

“政治生态这个概念的提出很有意义，它实际是对党和整个政
治体制运作提出的系统性思考。净化政治生态，是全面从严治党引
申出来的必然含义。”中央党校党建教研部主任王长江说。

此后，习近平多次强调政治生态的重要性。据统计，在习近平
的公开讲话及文章中，“政治生态”一词被提及20多次。

在净化政治生态的过程中，反腐败无疑是一条主线。中共十八
大以来，中共中央始终保持对腐败的高压态势，寸步不让、铁腕反
腐，政治生态逐渐走向清朗。

据人民网、央视


	A13-PDF 版面

