
如何植入互联网基因

公维锋说，大变革时代
人人自危，传统行业怕被颠
覆，互联网巨头们则担心“江
山不保”。而与此同时，基于
互联网思维的好创意、好思
路层出不穷。他举例说，借助

“雾霾事件”，他们曾经创造
了一次用438个粉丝带来18
万阅读量和2万次分享的成
功营销，其所凭借的是对传
播内容和时机的精准把握。

互联网时代给传统行业
也带来了颠覆和洗牌的机
会，但并不是建立了网站，申
请了微信公号，传统企业就
能摇身“变成”新兴的互联网
企业。以目前干洗领域风头
正盛的“e袋洗”为例，公维锋

分析说，很多干洗企业都向
互联网靠拢，也都实行网络
下单，上门收送衣服的方式，
但那并非严格意义上的“互
联网思维”，“靠网络吸引客
户洗衣服，只是第一步，聚拢
大量客户资源后，再以分单
形式，吸引传统洗衣店加入，
靠网络力量带动提升传统干
洗业，这样就使整个行业具
备了‘互联网基因’。”

网络精准营销出奇迹

公维锋认为，目前互联
网媒体营销的一大误区就是

“自娱自乐”，很多公司开设
了网站、微信号，但更新的内
容要么是公司领导开会讲
话，要么是把产品一摆了之，
只是形式上“网络化”，实质

没有跟用户的互动，导致产
品、服务的体验极差，还是传
统企业的思维。要想做好互
联网，必须真正用网络思维
思考问题，做别人“不敢做”、

“不想做”、“不愿做”的事情。
此前公维锋团队曾帮助一家
新创建的互联网家装公司进
行营销，其切入点是找到大
城 市 家 装 行 业 的 一 个 痛
点——— 时间，并打出“20天家
装”的概念，并对装修过程进
行网上图文直播。关注者越
来越多，“竟然有几百个单
子，产生了千万级别的订单
量。”公维锋表示，对一个初
创的小公司而言，这显然是
个奇迹，但网络时代依靠精
准营销，这样的奇迹在各个
行业都有可能上演。

本报记者 刘志浩

首届“泺源高管会沙龙”成功举行，公维锋分享互联网思维：

要要做做别别人人不不敢敢不不想想不不愿愿做做的的事事
7月2日下午，第一届“泺

源高管会16人沙龙”系列活
动在济南泺源大街大众传媒
大厦举行，沙龙吸引了山东
省内来自建筑、食品、文化、
信息、软件等领域的企业高
管16人。在宽松的氛围下，主
讲人和嘉宾们就“产业互联
网下传统企业的变革”等问
题进行了深入交流与探讨。
本次沙龙主讲人是北京连接
网创始人、CEO公维锋，他认
为未来物联网时代，企业要
成功，就要勇于做别人不敢、
不想、不愿做的事情。

1166名名高高管管寻寻求求““对对症症之之药药””

在“大众创业，万众创新”
的互联网时代，传统企业如何
转型，他们最关注的点又在什
么地方？在7月2日举行的“泺
源高管会”的互动交流过程
中，包括建筑、食品、文化、信
息、软件等领域在内的山东省
内16名企业高管，纷纷提出了
自己的疑惑，并希望得到“对症
的药”。

面对互联网的冲击，有些
企业家已经开始思考如何将互
联网“为我所用”。现场一位在
物业领域有过多年从业经历的

负责人在交流中表示，专家的
讲座令他深受启发，针对目前
城市小区中存在的业主大会

“召开难”、“无经费”、“不规范”
等难题，“可否采用商业化的方
法孵化业主组织，业委会成立
后，通过公共收益，业主众筹，
物业费专项支出等手段支付启
动经费？”

而对于如何从本行业实际
出发，全面拥抱“物联网”，参与
沙龙的企业家们更是各抒己
见，现场气氛十分热烈。

本报记者 刘志浩

组组织织沙沙龙龙只只是是交交流流的的开开始始

“泺源高管会16人沙龙”由
齐鲁晚报·齐鲁壹点和北京创
途网联合举办，旨在汇聚省内
外创业精英，并邀请业内知名
企业家，分享成功创业故事，交
流创业中出现的难题，给出实
打实的解决方案，为企业家、投
资人和行业专家架起深度交流
的桥梁，提供互动及探寻合作
的机会。

组织沙龙只是交流的开
始，沙龙主办方表示，希望将沙
龙打造成维系省内各行各业企
业家关系的纽带和平台，“不只

是提出问题，更重要的是通过
集体的力量，对一个问题进行
全方位全角度的分析，力争让
这些企业的主要负责人，通过
头脑风暴式的智慧碰撞，寻找
到解决企业发展过程中出现的
难题的途径。”

据了解，“泺源高管会16人
沙龙”活动将按照半月一次的
频率继续举行，欢迎省内有需
求、有想法的企业家报名参与。
报名电话：0531-85193172，或发
邮件至houhaiyan@chuangtoo。

本报记者 刘志浩
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北京连接网创始人、CEO公维锋做精彩演讲。 本报记者 徐延春 摄
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