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“反促”升级品牌、
款型一个都不能少

盛夏，气温日益攀升,各
大商场营造出的“反季特卖”
氛围也越来越热烈,加上品牌
的大力支持与配合,一场反季
促销大战悄然启幕。近日，记
者在太白路、金宇路附近商圈
走访时发现，商场里夏季服饰
区虽然逛的人不少，但普遍停
留时间不长。相比之下，人潮
涌动之处，恰恰是秋冬装反季
促销区。

“与往年相比，今年的反
季促销要偏早一些，有的品牌
甚至在6月份就开始推出秋冬
装促销。”某商场负责人坦言，
反季销售近年来几乎年年都
有，但像今年这样来势汹涌，
还是不多见。“反季服装促销
是整个商场销售中重要的一
个节点，底价销售非常吸引人
流，入夏前，我们就开始筹备
活动，目前来看，初见成效，很
多品牌的爆款都已经断货
了。”

近年来，意识到年轻消费
者的消费需求，多家常年推羽
绒服反季销售的商场开始注
重引进时尚品牌。“像金羽杰，
上的某些款都是今年新引进
的时尚新款。”某商场负责人
介绍，时尚品牌冬天一般不打
折，而在反季销售中会退出优
惠活动，款式时尚，面料轻薄，
颇受年轻人青睐。除了打时尚
牌吸引年轻人外，各大商场的
热销商品仍然是一些知名羽
绒服品牌。“我们商场这几年
每年都会做反季销售，品牌、

款型都非常全，现在的消费者
比较理性，价格也不再是吸引
他们的唯一指标。”据介绍，像
雅鹿、波司登等主流品牌，质
量硬，款式多，优惠幅度大，在
整个反促市场中，仍然占据主
导地位。

老瓶装新酒反季
销售≠清库存

冬季服装，夏季放量销
售，在业内是个促销的老套
路。据了解，“反季销售”在每
年的冬夏两季都有，夏季尤
甚。冬季服装价位高，利润丰
厚也是商家纷纷在盛夏打出
反季促销的主要原因。反季促
销可以最大限度地吸引各个
消费群体，也能让厂家更好地
回笼资金。老瓶装新酒，仅仅
为清理库存吗？

“提起反季促销，大多数
人可能认为仅仅是处理库存，
这是一种市场偏见。清理库存
仅仅是活动的目的之一，我们
的关注点还在于，反季薄利多
销回笼资金的同时，可以为商
场增加人气，同时还能抢占市
场份额，是一举多得的事。”某
商场负责人向记者透露：“其
实反季销售对于商家和顾客
是一种双赢的活动，对于商家
来说，可以完成资金回笼，对

于消费者，可以获得更多的实
惠。”

“我们在夏季提前推出了
2016冬季新款。”某时尚品牌
柜台的导购介绍，因为款式新
颖，吸引了不少本来没有购物
计划的年轻人。“现在反季节
销售，也是为接下来的冬季销
售探路，看消费者的市场反
应。”某品牌商介绍，市场反响
特别好的款，将集中力推，成
为冬季主打款来销售，反季销
售，已悄然成为市场反应的试
金石。

抄底囤货消费者
各取所需

“我不是一个刻意追逐时
尚的人，衣服适合自己最重
要，反季出手，时机很好啊，有
很多经典款不易过时，花更低
的价钱享受品牌衣服的品质，
这是我的消费习惯。”花最少
的钱买同样质量和品牌的衣
服，让受访者小静有一种如获
至宝的感觉。“只要品牌、款
式、质量可以的话，价格这么
低，我还是会选择反季购买。”
不少受访者告诉记者，平时逛
街看到打折的商品都会停下
来看看，如果是适合自己的话
就会买下来等到合适的季节
再穿。

对于反季服装促销活动，
很多消费者都表示欣然接受，
在很多消费者眼中，在打折区
反复挑选，淘到自己喜欢的衣
服是一种乐趣。“逛，胜于购，
我和朋友闲来无事，就喜欢逛
逛反季的特价区，几个人同
行，对款式、质量评头论足，相
互参照，一趟走下来，总会有
意外的惊喜。”受访者小李表
示。有相当一部分消费者乐于
在商家反季促销价格优惠的
时候购买服装，反季促销已成
为很多消费者集中逛街淘宝
的最佳时机。

但也有受访者表示，对
反季销售的服装并不感冒，

“贪便宜一时冲动，买一堆衣
服回去，能穿也就罢了，如果
穿不着，纯属浪费。”小张在
疯狂的反季促销面前，就显
得非常理性，她的购物习惯
是，在花样促销面前，先衡量
自己的购物需求，避免冲动
性消费。

竞争同质化低价
成双刃剑

在济宁各大商场，反季促
销已成为业内零售的必备手
段，喧闹的背后，也存在重重
的市场隐患。“目前来看，各大
商场在促销模式上基本雷同，

对于参与品牌来讲，各大商场
的活动重合度很高，同质化竞
争严重，这就让反季促销市场
变得单一化，容易引起消费者
的审美疲劳。”对于反季集中
的价格促销，某商场负责人提
出了他的担忧。据介绍，经常
尝到打折甜头的消费者，在后
续购买中基本不太愿意花正
价购买商品，有些消费者表
示，“如果没有折扣优惠，就不
会选择购买。”

“价格在促销活动中是
把双刃剑，一方面会集中释
放购买力，一方面会抑制品
牌后续的正常推广，还会对
某些高端品牌的信誉度产生
影响，因此，我们通常把反季
销售集中在传统淡季，作为
商场冲销量的短期处理。同
时，我们也在传统淡季同步
推出了很多不同维度的促销
活动，丰富促销产品线，寻求
异质化促销模式。”某商场负
责人介绍说。

据多家商场负责人透露,
每家商场处理存货和上新品
的时间不同,反季促销的持续
时间也会略有不同,一般来说
7月初到8月末这段时间,是各
大商场集中反季促销的时间,
也是货品款式最多、码数最全
的时段，也是消费者反季淘货
的绝佳时段。

反季风暴席卷济宁商场，夏日里羽绒服、羊绒大衣挺抢手

如如何何拨拨动动反反季季消消费费““生生物物钟钟””
本报记者 伊宁

室外焦阳炙烤，行色匆匆，
商场内冷气正酣，人头攒动。7月
的济宁，各大商场再次开启“水
火两重天”的反季促销模式，反
季促销、反季囤货，你来我往，如
火如荼。穿越上半年密集的消费
旺季，反季消费这台促销“生物
钟”，成为济宁各大商场传统淡
季销售的突围利器。今年的“反
促”市场，拼的不仅仅是价格，还
有品牌、款型与时尚。反季抄底，
面对这个“底”，血拼族不亦乐
乎，淘宝族冷静消费，各取所需
的心理占位，令这个夏天的消费
版图，变得井然而有趣。

夏日里，羽绒服成了各商家主打的反季商品(资料片)。

非常本本的员工正在整理门头。 本报记者 张晓科 摄

来店就送“甏肉干饭”
创新促销手段层出不穷

搬迁后的新店开业该如何留住人气？
如何让更多的人参与进来？也成为重新布
局后的数码店考虑最多的问题，数码店也
使出了各种各样的营销手段。例如，即将7
月16日开业的非常本本就打出了自己的
海报：1000份甏肉干饭免费吃！10000张钢
化膜免费贴！1000个自拍杆免费送！……

一系列增加人气手段集中放出来，对
于1000份甏肉干饭免费吃，这一不同寻常
的促销方式，非常本本市场推广部主任李
超给出了答案，“一方面甏肉干饭是我们
济宁名吃，而我们数码店就挨着旁边著名
的甏肉干饭店；另一方面是提供更加人性
化的非常服务，让顾客不能空着肚子走。”
李超边说边自己也笑了起来。尽管每人只
有20元的吃饭标准，但是非常本本的这一
促销方式却让不少市民印象深刻。“早知

道我就16日来买手机了，还能混一顿饭
吃。”当天来非常本本购物的一名大学生
笑着说。

亿维在重新布局后的促销手段也是
力度空前，乔迁新址后，也颇有诚意地为
济宁市民备上了诸多大礼，7月1日-10日
送百万好礼。据亿维大厦旗舰店负责人介
绍，活动期间在电脑方面，全场台式电脑
送398元终生上门服务，联想台式机送300
元料理机，笔记本电脑送300元新秀丽包。
手机方面，苹果、华为、三星、OPPO、vivo、
Moto、金立、中兴、酷派、联想、小米、魅族、
荣耀、海信、TCL厂家旗舰店入驻，都开出
了各家的让利活动。

建设路仙营数码区域，这一承载着太
多数码人奋斗的缩影。如今随着棚户区改
造，有的选择继续坚守，有的选择撤离，但
是作为济宁数码产品发展的见证者，其在
济宁数码产品发展史上的地位将不可磨
灭，济宁“中关村”的各家数码企业也将越
走越远。
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