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本报威海7月19日讯(记者
陶相银) 19日，交警三大队

通报一起致人死亡的交通事
故：一辆摩托车违法在快车道
行驶，被后方驶来的大货车追
尾，摩托车驾驶人死亡。这起
事故，大货车司机因未保持安
全车距、超速，承担主责，摩托
车司机因无牌、无证、快车道

内行车承担次责。
事故发生在6月1 4日凌

晨3时46分、珠海路徐家疃路
段。当时丛某驾二轮摩托车沿
珠海路快车道由东向西行驶，
后方驶来一辆轻型货车追尾
撞上摩托车，摩托车摔倒路
中。当天，丛某因颅脑损伤合
并胸腔脏器损伤，经抢救无效

死亡。
经查，事发前刘某开货车

拉了一车西瓜去赶集，丛某则
是趁早晨凉爽骑摩托车下田干
农活。事发路段限速60公里/小
时，货车车速为63公里/小时，
摩托车车速为27公里/小时。丛
某没驾驶证，他的摩托车也没
号牌，事发时人未戴头盔。

交警认定，刘某存在未保
持安全车距、观察不周且超速
的违法行为，是事故的主要原
因；丛某无证驾驶无牌摩托车
且未在最右侧车道行驶的违
法行为，是事故的次要原因。
因此刘某承担主要责任，丛某
承担次要责任。

民警介绍，依据我国《道

路交通安全法实施条例》第四
十四条规定，“在道路同方向
划 有 2 条 以 上 机 动 车 道
的，……，摩托车应当在最右
侧车道行驶。”但目前摩托车
随意穿行、混行其它机动车
道，甚至占用人行道的违法行
为较常见，也易被摩托车驾驶
人忽略。

摩摩托托乱乱跑跑道道遭遭货货车车追追尾尾丢丢了了命命
民警：摩托车必须在最右侧机动车道内行驶

瘾瘾君君子子肇肇事事逃逃逸逸找找人人顶顶包包
他知道吸毒是违法的事，怕被查出就跑了

本报威海 7月 1 9日讯
(记者 孙丽娟 通讯员
闫长春) 男子雷某驾车撞
人后，因担心被查出吸毒，
驾车逃逸后找朋友“顶包”。
在民警和家人劝说下，雷某
投案自首。

6月8日1 6时许，荣成
成山大道新庄路段，一辆轿
车撞上一辆自行车，骑车男
子受伤，肇事轿车逃逸。

交警赶到现场，现场只
有被撞的自行车。民警勘查
完现场，到医院找受伤的骑
车男子了解情况，但男子意
识不清无法陈述。调查过程
中，民警发现一女子陪同受
伤的骑车男子，该女子高某

自称肇事轿车驾驶员。
民警调取视频监控，发

现肇事逃逸车的驾驶员是
一名男子，与高某的身份不
符。民警询问，高某承认自
己顶替逃逸轿车驾驶员，但
没有提供逃逸男子的身份
信息。警方调查取证，高某
最终交待逃逸男子是雷某
并协助交警找到肇事车。经
民警及雷某家人劝解，7月
11日，雷某投案自首。

雷某交代自己有吸毒
史，交通事故发生后，担心
会被揪出吸毒史，选择逃逸
并找朋友高某“顶包”。因交
通肇事逃逸，雷某被行政拘
留14日。

7月19日，北门外社区居委会工作人员发放市民卡。工作人员介
绍，社区首批市民卡开始发放，第二批已开始办理。

本报记者 王震 摄影报道发发市市民民卡卡

7月10日，“驾.享法兰西”
东风雪铁龙科技创享体验营第
3季在美丽的滨海城市青岛完
美收官。自3月19日在“天府之
国”成都“热辣”开启，共举行96
站，收获到场线索25430条，参
与动态试驾体验11620人，实现
订单6602台。相比“颜值”靓丽
的营销数据，东风雪铁龙更看
重的是将东风雪铁龙更年轻、
更时尚、更具活力的全新品牌
形象广为传播；将东风雪铁龙

“舒适 时尚 科技”三大品牌优
势深深植入到全国超300万消
费者心中。

彰扬品牌形象
为重新在以年轻一代为消

费主体的消费者心中建树清
晰、完整的品牌形象，2015年，
东风雪铁龙随同母品牌雪铁龙
一同就品牌定位全球进行了统
一，形成了全新的视觉形象系
统。为尽快将新定位下的全新
品牌形象收获媒体和公众的感
知，东风雪铁龙锁定国内关注
度最高的上海国际车展，通过
展位设计绚丽多彩的色块运
用，将“更年轻、更时尚、更具活
力”的全新品牌形象以更直观
的方式首度艺术地呈现给广大
消费者，从而打造出有史以来
最具辨识度、最具时代风潮的
车展展台。

根植品牌优势

作为“客户体验年”第一个
落地项目，为期三个月、遍布全
国96站的科技创享体验营第三
季与前两届相比最大的不同就
是竞赛式体验全面取代了常规
式体验。

第一季科创营以“Tech-
nology for Life 我的科技
你的生活”为主题，向公众全面
展示了东风雪铁龙在动力科
技、智能科技、互联科技、底盘
科技和人性化设计5大方面的
雄厚科技实力。第二季科技创
享体验营东风雪铁龙全面整合
品牌和产品，双重维度展示科
技实力。

本届科技创享体验营上，

按 照 全
国 标 准
计 时 赛
制 在 悬
浮 式 立
体 交 叉
赛 道 进
行 的 体
验活动，
不但让体验者享受到了法国
WTCC赛道般的激情驾驭感
受，更重要的是对东风雪铁龙
赛车品质的产品有了前所未有
的高度认同

“驾.享法兰西”东风雪铁
龙科技创享体验营第3季完美
落幕，其“回归体验营销本源决

胜终端”的营销方式也将极具
份量的“2015-2016年度中国
汽车营销创新奖”收归囊中。市
场增速放缓，考量的就是各个
车企的营销智慧。东风雪铁龙
在科技创享体验营上的实践告
诉人们：赢在终端，必由之路就
是客户体验。

赢赢在在终终端端 东东风风雪雪铁铁龙龙科科技技创创享享体体验验营营第第三三季季完完美美收收官官
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