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84-95M2两室婚房，即买即住，2480元起，轻松搞定丈母娘！

35万平方新城生态宜居社区、名校学区现房，无任何开口费，立省2万元！

城市的繁华，乡村的静谧都在这儿！

购房就有机会获得“私家菜园”一年使用权！

砸金蛋，赢万元优惠大礼包，看房有好礼！

关注微信平台并分享朋友圈可免费领取精美礼品！

抢抢购购热热线线：：00553344——88338800999999 22775555888888
营销中心地址：新河东路与华润路交汇处华海湾大厦南侧 开发商：德州华海湾房地产开发有限公司

报报名名电电话话：：00553344--22668811779911
22660000000000

报报名名地地址址：：德德城城区区湖湖滨滨南南路路3344号号

齐齐鲁鲁晚晚报报德德州州发发行行站站

每期活动前为每位参赛者发T恤衫一件，

太阳帽一顶。活动结束，根据参赛者卖报数量

和其他表现，评出齐鲁晚报营销金奖2名，银奖

6名，铜奖10名，并颁发奖金和证书。同时设立

“齐鲁晚报营销明星”若干名，并颁发证书。

100元仅是一个月的话费；100元买不到家电；100元不够朋友聚餐；

但100元在新河尚城就有可能获得一套房子！不信你就来！
本活动具体规则请扫描下方二维码，关注微信平台查看。

百百元元置置业业计计划划来来袭袭

8月6日上午，绿城百合花
园外面，一直排到辅道上仍找
不到车位的私家车长龙，顶着
烈日涌向营销中心的熙熙人
潮，传递出一个信号：“今天，
这里有大事发生！”

进入营销中心，一股沁人
的清凉顿时使人凝神定气，但
仍掩饰不住人们高涨的热情，
言谈间的话题皆是“神户型”，
而样板房外面也是排起了长
伍，人们皆为一睹神户型之精
妙而来。当天，绿城百合花园二
期神户型之“青春飞扬”和“青
春向上”首绽真容，华彩开放。

“我已经在一期买了一套
130平的了，现在都已经装修
完入住了。”营销中心内，金女
士边排队边拉着置业顾问问
个不停，说起此行的目的，金
女士侃侃而谈，“绿城品质果
然名不虚传，无论是户型设计
还是园区景观，住起来都相当
舒服。我们早晚遛弯都不用去
公园了，园区里也鸟语花香、
树青水绿的，天天就像住在公
园里。我早就琢磨着，以后让
儿子大学毕业也住在这里。这
不，听说绿城二期又有了新户

型，108平能做出三室，我想实
地看看样板间，再买一套给儿
子当婚房。”原来，金女士早就
是“绿粉”，不仅自己在绿城买
了房，还把老邻居也带来，成
了绿城业主。

工作人员告诉记者，自从
绿城二期新户型推出以来，新
老客户的关注度极高，前来咨
询的有8成以上都是铁杆“绿
粉”，一半以上是绿城的老业
主。“我们从造房子初就认定，
这是造给我们的家人、兄弟姐
妹、亲朋好友、同胞住的。我们
十分清楚每一套房子对每一
个购买者的意义。”正是基于
绿城人这样的情怀，绿城也确
实成为姐妹至亲们的大家庭。
有纪录显示，40%以上的绿城
业主再次置业时依然会选择
绿城的项目，90%以上的绿城
业主会推荐亲朋购买绿城的项
目，这是对绿城品质的褒奖。

绿城，一直在高端房产品
领域精耕细作，此次推出的

“Young”系列产品实为其转型
之作，而绿城百合花园也将借

“Young”风靡之势，让德州的年
轻人、白领阶层也享受到绿城

的 第 一 品 级 。年 轻 就 要 有
“Young”，此次绿城推出的神户
型，为绿城设计院针对德州市
场及当地生活习性深入研究，
经过数轮反复的碰撞，研发推
出的全面升级产品。经过优化
升级，二期产品均可称之为全
德州最富有阳光的幸福居所，
户型面积从108m2的创新三居
到166m2的奢华四室一应俱全。

绿城采用设置多种不同
风格的主题广场，同心湖、无
边界泳池、花榭密林、老少娱
乐运动空间。通过营造坡地、
卵石健康步道等打造空间层
次丰富休闲景观。每幢楼之间
设置景观组园，花坛和植被相
互围合，营造一种健康运动型
的花园式私家家庭生活。早

上，你可以在园区里享受鸟语
花香，也可以到草坪上做一堂
瑜珈；午间，你可以沐浴在阳
光里，靠在沙发上小憩；傍晚，
你可以持一杯茶，坐在廊凳上
看着无邪的孩子们在草坪上
嬉闹；周末，你可以约上三两
好友，坐在同心湖畔促膝而
谈；路过楼下的花园，花园里
飘出淡淡的花香，懂得浪漫的
人会停下自己的脚步，微闭双
眸，去享受那沁人心脾的清
雅，感应大自然的禅意……

有着儒家理想人格的宋卫
平先生，一直想要构建一个带
着士大夫审美趣味的理想之
城，它不仅是雅致的，而且少有
所养、老有所依，还有真诚和善
的邻里。绿城园区生活服务体

系以提升业主生活品质为目
标，从对“物业”的管理转向对

“人”的服务，通过提供包括健
康医疗、文化教育、居家生活三
大服务系统，满足人们的身心
需求，整体提升生活品质，为业
主提供24小时贴心的呵护。

从中国高端物业营造专
家，到理想生活综合服务商，
2 2 年的发展，绿城进驻 2 0
省、90余城，营造400余个美
丽家园，用心服务30多万业
主。绿城对生活的认知愈发
清晰，对“唯有生活最珍贵”
的理念也更加坚守，转型后的
绿城，要为更多80、90后年轻
人造房子、造生活，更年轻的
绿城，依然坚定地走在第一品
级的道路上。

绿城“神户型”首绽真容

年年轻轻就就要要有有““YYoouunngg””
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