
S06 创客·联盟 2016年8月22日 星期一

编辑：李虎 美编：郭传靖
今日山航

本报记者 韩笑

新店能赚多少钱？
看看大数据怎么给你
算出来

对零售业来说，选址是
经营中至关重要的一环，它
直接决定着店铺的成败。通
常说来，店主选址一般要进
行实地考察，看看目标地段
是不是热门商圈？离居民区、
学校远不远？人流量、交通方
式如何等等。如果入驻商业
地产，运营商也会提供一些
该商圈的经营数据。

“但人流量不代表现金
流，也不代表这些人中有你
的目标客户。”上海小满信息
科技有限公司创始人郭恩熹
说，“比方说，一家店铺调查
发 现 这 个 商 圈 的 人 流 量 很
大。但不知道这些人群中母
婴消费的人数较多，与这家
店铺的目标客户不相符。”

传统调研方式要花费大
量的时间和精力，结果还不
一定准确。“这就到了大数据

要显示威力的时候了。”郭恩
熹说，“中小型实体店铺对于
数据的获取、使用非常有限。
小满信息正是抓住了这部分
商户的痛点，不仅为他们分
析怎样选址，还进行品牌拓
展、经营决策等其他服务。”

如果一个客户想要在济
南开一家母婴专卖店，要如

何利用大数据进行选址？
郭恩熹说，小满信息会

调 取 全 济 南 的 商 圈 消 费 能
力，顾客消费结构和增长情
况，帮客户选择适合开母婴
店的商圈。接下来，客户可能
会纠结于去A商圈还是B商
圈，小满科技则会对比A、B
商圈的主力用户群、客户的
钱包深度、商圈竞争情况等
因素。

小满科技服务过一个客
户，该公司旗下品牌考虑进
军黑龙江省的鸡西市并在当
地开拓门店，客户想知道这
是不是一个正确的决策。“我
们 选 取 了 和 鸡 西 市 发 展 水
平、消费能力等情况相近的
两个城市作为参考。提取该
品牌在这两个城市近半年的
消费交易数据，挖掘此品牌
的 目 标 顾 客 特 征 ，建 立 模
型。”

“然后，我们把这个模型
套用到鸡西市，用鸡西市消
费者刷卡数据，来测算他们
购买该品牌的概率及可能的
金额，进而测算出了该品牌
在鸡西市的市场容量。我们

预测，这个品牌的鸡西店在
成长期营业额为10-14万人
民 币 ，这 个 预 测 精 准 度 在
85%。”郭恩熹说。

原始数据得清理，
大数据这活其实很痛
苦

在为商家选址的背后，
是多到你难以想象的数据。
对这些数据的处理不是个容
易的过程。

首先，小满科技与国内
权 威 数 据 源 达 成 了 合 作 意
向。“我们使用的是全量消费
数据，线上的银行刷卡金额
数据是重要的大数据源。此
外，我们还与智慧图、极光推
送等数据公司合作，获取线
下人流数据作为补充。”

有了权威的数据源，如
何让这些数据产生价值？对
数据的分析这才是大数据公
司的核心竞争力所在。郭恩
熹说，公司 7 0%的精力都用
在 了 数 据 清 理 和 数 据 建 模
上，大数据分析是最需要专
业技术的。

“国内的大数据质量参
差不齐，我们要去理解数据
的格式，对数据进行清理。接
下来还要把清理后的数据建
立合适的模型。模型建立完
成并不意味着万事大吉，我
们需要对其精度进行验证，
对真实度不高的地方进行调
试，这中间需要经历大量的
重复性的劳动，是个很痛苦
的过程。”郭恩熹说道。

在服务客户的过程中，
郭恩熹又发现仅仅为客户呈
现技术语言，客户并不买账。
这样，小满信息又运用了因
果网络，研究了新的分析技
术，这样更容易找到问题的
真正症结。

“比如说，在一个零售业
客户的案例中，我们告诉客
户把啤酒和尿不湿放在一起
会带来销量的互相促进。但
是，客户会想知道到底是谁
带动了谁，这能够为他们带
来多大收益。所以，我们又给
客户做出了分析——— 在啤酒
的营销中，搭配着进行尿布
销售，尿布的销量会随之提
升25%的结论。”

你要开一家店？

在在哪哪开开、、赚赚多多少少 这这得得问问问问大大数数据据

大数据是当下
最时髦的词汇，但是
基于大数据的商业
应用却太少。值得注
意的是，国内的一些
公司已经进行了这
方面的探索。那么，
大数据公司是怎么
帮助投资者选择商
铺位置、制定经营策
略的呢？

财富缩水！小地方的富人很焦虑

三三四四线线居居民民青青岛岛购购房房求求保保值值

本报记者 刘帅

韩淙是合富辉煌青岛分
公司销售总监，这两年，滨州
和淄博的亲戚朋友向他咨询
在青岛买房的增多。今年7
月，邹平的亲戚李强（化名）
找到他，希望他能帮忙推荐
几个楼盘。在韩淙帮助下，李
强选择了市南区一套公寓式
住 宅 ，5 0 平 方 米 ，价 格 在
27000元/平方米。

“买了后直接交由酒店
打理，年回报率3%；考虑到
升值空间等，年回报率在8%
甚至10%以上。”韩淙告诉齐
鲁晚报记者，对于这项投资，
李强和家人都非常满意。

来自山东其他县域的朋
友也向韩淙咨询在青岛和济
南购房事宜。“来青岛看房的
客户大部分还是考虑资产保
值增值，山东三四线城市投
资环境较差，买房难以保值
增值，风险较高。”韩淙说，县
域楼市价格上升空间较小，
库存量高，甚至部分地区价
格出现下滑。青岛作为山东
最发达的城市，和省会济南
成为来自三四线城市的投资
者的选择，特别是济南和青
岛都取消了对外地人的限
购。最近这两个地方楼市表
现也不错。

去年年初，韩淙的姑姑
曾带朋友来青岛看房子。

“我就推荐几个地方。位于
海边的公寓，40年产权，均
价3万左右，8 0平方米，他
感觉公寓购买不值。最后我
又推荐他看了位于市北区
的海尔世纪公馆，价格在
11000元左右。姑姑的朋友
因为犹豫没买。”

韩淙说，如今海尔世纪
公馆价格已经涨到14000元

左右，“我姑姑告诉我，她特
别后悔没有购买。但我告诉
她，现在购买也是能增值
的。”

“现在在青岛，投资购买
小户型、公寓甚至大户型的
也比较多。”韩淙告诉齐鲁晚
报记者，山东三四线城市购
房客户对于青岛区域了解不
深，对于各区域板块的价值
把握度不高，所以投资以选
择知名区域或者沿海一线为
主。

到今年7月，青岛房价已
实现六连涨，最新住宅价格
达到8852元每平。7月20日，
青岛宜昌路一块土地拍卖吸
引21家开发商参与，经过367
轮激烈竞价，地块以12520元
/平方米，总成交价约9 . 97亿
元，被四川蓝光和骏实业有
限公司收入囊中，溢价率约
为203 . 9%。据称，这创下市
北区土地成交单价之最。

据克而瑞研究中心统
计，青岛商品住宅存量连续5
月下降，截止到6月，去化周
期只有13个月。在今年1月，
国务院在批复中提到，到
2020年，青岛中心城区常住
人口控制在610万人以内。根
据2014年国务院印发的《关
于调整城市规模划分标准的
通知》，城区常住人口610万
已经达到特大城市的标准。
国务院批复的济南只达到大
城市标准。“这说明青岛的潜
力还是很大的。”韩淙说。

“现在最焦急、最无奈
的，就是三四线城市的富人
与中产，眼看一二线城市房
价大涨，全社会财富重新分
配，自己的财富缩水，却不知
该怎么办？即便跟风行动，对
市场不了解，这一投资行为
也可能是错的。”韩淙告诉齐
鲁晚报记者。

本报讯 8月19日下午，在大
众传媒大厦29楼东会议室，齐鲁
晚报交通能源记者站举办了2016
年度第二次全省通讯员培训交
流会。来自省内东营、菏泽、淄博、
泰安、莱芜等地的十余位行业内
精英参加了此次培训交流。

培训交流会上，齐鲁晚报
交通能源工作室相关负责人对
参会的通讯员进行了交通、能
源类新闻采编技巧的培训，借
助新闻案例的讲解来增强基层
通讯员的新闻意识和写作能
力，进一步提高其新闻宣传业务

能力。
会上，相关负责人还对齐鲁

晚报、日新传媒的相关媒体业务
进行了介绍。各地通讯员针对

“如何更好地在地方开展新闻工
作”这一话题进行了深入的交流
探讨、分享了各自的经验。

齐齐鲁鲁晚晚报报交交通通能能源源记记者者站站举举办办全全省省通通讯讯员员培培训训交交流流会会

第第五五届届山山东东省省青青年年创创新新创创业业大大赛赛
现代农业和农村电商组决赛在寿光举行

本报济南8月21日讯 (记者
李虎 通讯员 杨凤翔) 8月

19日，“鲁信杯”第五届山东省青
年创新创业大赛暨第三届“创青
春”中国青年创新创业大赛山东
区现代农业和农村电商组决赛在
寿光落下帷幕。团省委书记张涛、
副书记陈必昌，潍坊市副市长刘
建国出席活动并为获奖选手和优
秀组织单位颁奖。来自北大纵横
管理咨询集团创始人王璞等5人
担任了总决赛评委。

参加现代农业和农村电商组
总决赛的10强创业团队经过市级
初赛、省级复赛、淘汰赛等多个环
节，在进入全省复赛的700个项目

中脱颖而出。最终经过总决赛的
激烈比拼，“地主网”农产品电子
商务平台项目获得金奖，油菜
花美食汇、莱丰网生鲜电商等4
个项目分获银奖和铜奖。进入
总决赛的青年创业团队在获得
创业资金奖励的同时，还有机
会获得团省委基准利率贷款
等。团省委还将推荐优秀选手
参加第三届“创青春”中国青年
创新创业大赛现代农业和农村
电商组全国赛，并推荐入驻省级
青年创业孵化基地，享受系列创
业政策扶持。

大赛自今年6月启动以来，
全省各级团组织积极宣传发动

本地创业青年踊跃报名参赛，
推报了很多科技含量高、经济
与社会效益好的项目，济南团
市委、潍坊团市委等8个市级团
委获得本次大赛优秀组织奖。

2011年至今，团省委连续
举办的五届山东青年创业大赛
受到了全省各地青年和高校大
学生的热烈响应，9500多个创
业团队参与比赛，380余名选手
通过参加大赛获得了2 . 7亿元
贷款扶持资金。通过青年创业
赛事活动，积极营造了全社会
关注、关心青年创业创新的良
好氛围，有效促进了我省青年
创业创新。
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