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““神神转转折折””全全是是套套路路，，大大家家散散了了吧吧

刘雨涵

娱乐圈真是不太平，一会儿
丈夫撕老婆，一会儿徒弟撕师
傅，现在又上演丈母娘撕女婿

“明星狗血家庭剧”。事发时大家
都群情激昂、义愤填膺，但还没
等吃瓜群众缓过神来，当事人就
已经翻篇开始新生活了。

就连调解情感纠纷的节目
也想不出这样神转折的剧情，
本以为张靓颖妈妈开撕准女婿
的事件这两天会进入高潮，没
想到11日晚“一家人”其乐融融

地和解了，纷纷露出笑脸出现
在张靓颖的生日会上，这一下
子让入戏太深的围观群众闪了
腰。就在9日，张靓颖妈妈找到
爆料人发公开信，称张靓颖和
其经纪人冯轲婚讯没有通知
她，并称当年冯轲让张靓颖“被
小三”，多年来把张当挣钱工
具，且正包养着一个小三，还转
移了公司财产……在此之前张
妈妈还冒着“断绝母女”关系的
危险将准女婿告上了法庭。联
想到张靓颖在演唱会上向冯轲
逼婚的场景，及男方的敷衍态
度，网友们纷纷选择了相信张
妈妈，自发展开了一场“叫醒张
靓颖”的拯救行动，尽心搜集冯
轲转移张靓颖财产和出轨的证
据。网友们甚至总结出了“北宋

喆南冯轲”的说法，表示“这年
头经纪人真是太可怕了，不但
图财还劈腿”。

而就在大家又要像王宝强
离婚大战时那样磨刀霍霍准备
手刃渣男时，原来早已貌不和神
也离的“一家人”大和解了！围观
群众纷纷满脸问号，这是演的哪
一出？怎么不按剧本走呢？阴谋
论者猜测，说不定这一切都是母
亲为女儿夺回财产权的障眼法，
也有人质疑从头到尾就是三人
的一场炒作，是为了宣传张靓颖
的新专辑而已。最后大家发现，
心疼这个心疼那个，原来最该心
疼的其实是自己，投入了那么多
感情去声讨，费心费力地搜集证
据，这些在当事人的云淡风轻面
前，都成了自作多情。更讽刺的

是，经此一闹，两人的婚礼会如
期举行，且已获母亲同意，张靓
颖母亲和冯轲的股权纠纷案也
将撤诉。至此，这场“狗血家庭
剧”以火速的大逆转而收场。“吃
瓜群众”目瞪口呆。

类似的场景已经不是今年
第一次上演了，陈冠希发微博
痛骂林志玲时网友们就个顶个
成了评论家，王宝强的离婚事
件更是引发了整个社会的震
动，骂马蓉、撕渣男，心疼宝宝，
感觉口水唾沫都快不够用了。
前段时间郭德纲、曹云金互相
发文指责对方，网友又开始着
急忙慌地站队。结果，大家激动
了半天，林志玲选择了原谅，王
宝强说相信法律，郭德纲照样
巡回演出，曹云金的微博粉丝

数大涨，到头来都是看客们入
戏太深又加戏太多。

被明星涮的次数多了，咱吃
瓜群众也该长点儿心了。明星私
事通过媒介的传播往往会成为
公众事件，但归根究底还是人家
的家务事，法律诉讼也好，私下
和解也好，他们自有解决之道，
网友们真是犯不着投入太多感
情，着急上火的。但如果明星们
滥用媒体和粉丝情绪做舆论武
器，或者为新品进行低俗狗血的
炒作，那围观群众就有权大批特
批这些人的“不良企图”，让明星
们明白没有粉丝的真心支持，他
们会一无是处。网友们也该散
了，以后别再上明星私事炒作套
路当，好好生活，祈祷他们那些
烦心事别发生在自己身上。

制播分离“看起来很美”

争争夺夺稀稀缺缺资资源源，，““喜喜剧剧人人””撕撕得得很很难难看看

制播分离不够成熟
利益分配是主因

近几年来，欢乐传媒和东
方卫视合作播出《欢乐喜剧
人》《笑傲江湖》等王牌喜剧节
目后，不仅让制作公司欢乐传
媒迅速走红，而且大大提高了
东方卫视的喜剧地位、收视率
和平台口碑，按理说应是“和
谐共处把钱赚”才对。但遗憾
的是，综艺圈“看起来很美”的
制播分离，并没有良好的、标
准化的利益分配机制，内容制
作方和平台方常因IP归属权、
不服对方、不满分成等原因发
生纠葛或扯皮的现象。

根据欢乐传媒的声明，在
其与东方卫视签订的《合作协
议》中，《欢乐喜剧人》的所有成
本都是自己掏的，也拥有该节
目于全球范围内的著作权和邻
接权及其他权益。简言之，这个
IP全部属于欢乐传媒。一位资
深导演告诉记者，“内容方认为
我付出了巨大的精力，平台方
认为我的团队也有参与，且多
亏了平台资源力推等等，一旦
某方觉得自身利益受到损害，

‘撕’几乎是必然的。”

有知情人称，这次欢乐传
媒手撕东方卫视，是一个活生
生的因利益分配不均、第三方
介入、陷入不良循环的典型案
例。这背后，是2016年浙江卫
视100亿对比东方卫视45亿的
广告盘子。

正因为其盘子小、广告部
门高管频繁换岗等原因，东方
卫视对合作伙伴比较苛刻、给
的分成较小，平台方的风险一
定程度上向社会化公司进行
了转嫁。“在这样的环境下，迫
不及待要变现的制作方产生
其他想法都是有可能的。”上
述人士算了一笔账。“《欢乐喜
剧人》第一季冠名裸奔，第二
季总冠名对外报价是8000万
左右，而浙江卫视研发的《喜
剧总动员》的总冠名对外报价
1 . 5亿。这里面，谁诱惑更大
显而易见。”

据称，浙江卫视势头较猛，
业内预测广告盘子在100亿左
右，营造出一种“跟我合作至少
不让你亏本”的合作环境，“相
较成熟的制播分离模式，对内
容方肯定是一种诱惑”。

其实，早在今年3月份，欢
乐传媒和浙江卫视研发的《喜
剧总动员》就出现在浙江卫视

的招商会上，9月份播出后话
题度和收视率也不错。不少业
内人士认为，因该节目与《欢
乐喜剧人》共用了相似的模
式、同一个团队、相似的艺人
资源等原因，欢乐传媒此举惹
怒了东方卫视。此举也暴露了
目前电视领域，平台竞争和节
目模式混乱的现状。

根据已曝光的信息来看，
东方卫视在招商手册上绕开
欢乐传媒，宣布自制《欢乐喜
剧人》第三季，自认为拥有全
部IP归属权的欢乐传媒“掀桌
炸毛”也在意料之中。

喜剧节目将被消耗
提高自制能力很重要

很多人感兴趣的是，这次
决绝对抗过后，对东方卫视、
欢乐传媒会产生什么影响？

截至发稿前，东方卫视尚
未回应，不少媒体人猜测，对
东方卫视而言，大概率会继续
制作东方卫视版的《欢乐喜剧
人》，或许只是换个名字。“对
方播了就播了你没法告他，毕
竟中国法律不保护模式。”

至于欢乐传媒，根据其官
方声明他们肯定不会轻易舍

弃这个强IP。届时，或许将会
出现两个版本的《欢乐喜剧
人》，喜剧节目将会进一步被
消耗。

一种题材成功后，迅速掀
起同质化竞争、迅速自我消
耗，似乎早已变成综艺圈的常
态。小娱曾经听过某综艺喜剧
编剧吐槽：“现在哪里找什么
本子，基本上都被消耗光了。”

众所周知，对喜剧节目而
言，喜剧人和本子是两个核心
元素，来回就那么几个人，喜
剧人档期有限，好本子可遇不
可求，这些几乎都是这类节目
绕不过去的难题。不少人早已
发出感叹：“《欢乐喜剧人》其
实已经是喜剧类节目的巅峰
了，剩下的就是期待强创新
了。”

不管是欢乐传媒、东方卫
视或其他对喜剧感兴趣的一
线卫视，都必须面临“喜剧节
目创新难”的问题。通过这次
撕战，不难想象，随着一线卫
视对稀缺资源的争夺更趋激
烈，如何聚合和吸引市场，如
何维护优质资源，同时提高自
制团队的实力，显得尤为重
要。

(吴丽仟)

天天娱评

日前，曾合作愉快的欢
乐传媒与东方卫视传出矛
盾。欢乐传媒称，《欢乐喜剧
人3》不会在东方卫视频道播
出，对方必须立即停止以该
节目名义进行招商或自制节
目。东方卫视虽暂未回应，但
其2017年广告招商会邀请函
中《欢乐喜剧人3》仍是其招
商的“四大金刚”之一。

因没有标准化的利益分
配机制，综艺圈“看起来很
美”的制播分离却导致了纠
葛和扯皮现象。矛盾的背后
是一线卫视对稀缺资源的激
烈争夺，而如何吸引市场，如
何维护优质资源，如何提高
自制实力，对各卫视来说显
得尤为重要。

本报讯（记者 殷萍 通
讯员 公伟成 赵晋） 近日，
青岛灵山湾影视文化产业区东
方影都影视产业园首批15个摄
影棚正式交付使用，并将迎来
好莱坞剧组入驻拍摄。

东方影都影视产业园以好
莱坞为标准，总占地约200公
顷。首批15个摄影棚竣工交付
后，园区其他摄影棚和附属设
施正在全面推进。据规划，东方
影都影视产业园二期工程竣工
后，摄影棚数量将由30个增至
45个，全部达到国际最高标准。

青岛东方影都可为全球电
影人提供全方位服务，美国传
奇影业的《环太平洋2》剧组预
计将于近期入驻园区。目前有
意向入驻拍摄的剧组已达十余
家。按规划，东方影都全面建成
运营后，每年将有30部左右外
国电影、100多部国产影视作品
在此拍摄制作，将吸引2000多
万旅游客流。吸引近千家影视
制作、演艺娱乐等上下游公司
常驻，拉动青岛城区乃至国内
外千亿影视产业经济势能。

好莱坞剧组
将入驻东方影都
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