
休闲 B01-B04
2016 . 10 . 13 星期四

好 客 山 东 休 闲 齐 鲁

主办：山东省旅发委
齐鲁晚报

□出 品：旅游工作室 □设 计：壹纸工作室
□本版编辑：穆 静 □美 编：郭传靖

打打造造““泉泉水水CCBBDD””，，泉泉都都更更有有世世界界范范儿儿
专家建议，建设泉水产业集聚区、办国际赛事，擦亮“天下泉城”名片

在刚刚过去的“十一”黄金周，济南泉水游延续往年火爆情景，带活全城相关业
态，扮演起假期“吸金王”的角色。

但是相比济南泉水资源的品质和魅力，目前泉水在营销方面，尚未发挥到极致。
如何讲好泉水故事，借泉水资源营销好济南旅游，将这座三千年的历史文化名城推向
世界，仍是一个急需“破题”的话题。

本报记者 许亚薇 乔显佳

打造济南泉水“CBD”，给商都注入人文

提到济南泉水，连很多外地人都知
道“家家泉水户户垂柳”的说法。不过，一
些不远万里到济看泉的游客却挠头，除
了趵突泉等几处围在公园内的名泉，济
南的泉水大多数“藏于深闺”——— 有的深
藏政府机关大院，有的藏于居民院，还有
很多分布在郊区。不仅外地人不好找，很
多本地人都难觅，让人难以感受到“天下
泉城”的魅力。

从2013年起，济南已经连续四年举
办泉水节，设计推出一些群众性亲泉活
动，包括泉水节演艺、定向寻泉比赛、泼
水狂欢、花车巡游等，在济南主干道，展
示泉水、柳叶、荷花、古城等独具济南特
色的元素。除了主城区，花车巡游还前往
百脉泉所在地章丘，给当地市民带去泉
水节的欢乐气息。但对于适合的节庆举
办地，甚至连开幕式地点，都很难选。

山东省旅游规划设计研究院院长牛
国栋说，济南急需打造泉水产业集聚区，
新建几处泉水浴场，荟萃泉水产业创意
街区、泉水美食等新业态，并搭配夜间休

闲要素，酒吧街、购物街、民俗街等元素。
平时供市民游客亲泉，泉水节时承揽庆
典活动。他认为，泉水集聚区的位置应选
在老城区，最佳位置是铜元局、济南大易
造纸厂片区一带，可将目前收费的五龙
潭公园打开，形成一片往东可与济南西
护城河衔接，往南往北可分别与趵突泉、
大明湖两大名胜连成一片的泉水集中体
验区，届时外地游客就可“一张票走到
底”，充分享受济南泉水的精华。出游方
式可选择乘坐市政公交、护城河游船以
及园内步行等。

为增强省会城市的辐射带动作用，
济南开始打造气势恢宏的“城市CBD”(中
央商务区)，建成后将在很大程度上改善济
南面貌，增强城市的吸引力、向心力。采访
中有专家建议，济南还需要打造一座“泉
水CBD”，以此来凸显济南的泉城特色，展
现三千年建城史积累的历史文化。这样，
两座“CBD”就可相互呼应，让济南展现生
机，有助于擦亮“天下泉城”的名片，讲好泉
水故事，帮助济南走向世界。

打造国际知名赛事，让“泉都”加快走出去

这几年，“旅游+体育”模式让不少城市
火了起来，类似案例不胜枚举。以厦门为
例，当地旅游的出名最早并不是因为鼓浪
屿等景区，而是依靠厦门国际马拉松赛事
才带动起来的。在山东，青岛有每年一度的
国际啤酒节，泰安有国际登山节，潍坊有国
际风筝节，济宁有国际祭孔大典……各市
都为自己的节庆设有地标性质的举办地。

同样，济南也应集中力量打造一个
泉水类大型国际赛事，借此让“泉都”济
南走向世界。

为利用节庆促销好济南旅游，自
2010年起，济南市旅游局策划开展了“畅
游济南72名泉”系列活动，引导市民游客
探泉亲泉赏泉。从2013年起，连续四年组
织“旅游+体育”的“泉水冬泳节”活动，至
今已经举办四届，已发展成为济南冬天

“保留项目”、最有力的冬季游促销抓手。
其中2016年1月举行的第五届泉水冬泳
节，得到国际冬泳联合会、中国游泳协会
的大力支持，吸引18个国家和地区的49
支冬泳代表队参与，总参与人数达到一
千余人。2016年9月，又创意开展了第三
届济南国际定向寻泉赛，吸引美国、俄罗
斯、英国、法国、荷兰……17个国家和地
区的200名国际友人，共2200多人参加比

赛。将海内外选手的目光和触角引入济
南老街巷。目前“定向寻泉”活动已与中
国定向运动协会接触，有望发展成为一
项国际赛事。

另外，近年来利用现有的名泉资
源，济南市旅游局在吸引游客观泉同
时，还与园林部门联手，创意推出泉水
大碗茶、增加泉水直饮点等，增加便民
设计。打造“步游泉城”“船游泉城”，以
及让游客坐上复古范儿的铛铛车环游
济南老城等体验产品。“船游泉城”实
现了船上游城市，船内看民俗的新体
验。在营销方面，指导一些主打泉水主
题的酒店推出融合济南特色食材和泉
水文化的泉水宴，并向游客免费提供
自行车，设计了骑游老城的线路。调动
各种泉水旅游的元素，组成“泉水主题
酒店住宿+泉水宴餐饮+泉水景区旅游
产品”的打包产品，成为游客必游、必
选的旅游项目。

不仅如此，在旅游部门的指导下，
城区的泉水游组合产品还与南部山区
的九顶塔、水帘峡、九如山、金象山等
山水景区结合起来，形成热销的“二日
游”“三日游”产品，拉长了济南泉水游
的产业链。

让市民讲泉水故事，成为城市形象推广大使

对济南泉水的记载，可追溯到《春
秋·桓公十八年》中“公会齐侯于泺”，
古老的趵突泉见证了公元前694年鲁
桓公与齐襄公国君的相会。实际上研
究还发现，甲骨文上对当时“趵突泉”
的记载更早，背景是商纣王伐夷。

数千年后的今天，在济南2 . 6平方
公里的老城区，依然可以看到清末小
说家刘鹗在《老残游记》中描述的“家家
泉水，户户垂柳”。走进泉城老街巷，步入
那一个个古色古香的四合院，掀开铺地
的青石板，下面便是清冽的泉水汩汩流
淌。有的泉水人家还改造成餐馆，每到
夏天，宾客喜欢将啤酒、饮料冰镇在泉
池之中，在这里坐坐都是享福。

可以说，数千年来，“泉水”从来都
是济南最靓的名片，吸引古今中外的
友人做客泉城。放眼全国、全世界，几
乎找不出一座城市能够像济南一样，
提起城市名字，便会条件反射般吐
出———“泉城济南”“泉生济南”！

以前，各地在推荐本地旅游时，找

名人代言，找书记市长代言，效果都不
错。在济南“讲好泉水故事”的当下，能不
能采取“更接地气”的办法，请济南市民
帮忙做泉水游的推介，他们是最了解城
市的人，也是对泉城最有感情的人。

要想做到这一点，就必须培养一批
“旅游市民”，辅导他们有关泉城、泉水的
知识典故，加强对旅游城市的认知，成
为济南旅游形象的推广大使，有能力讲
好“济南泉水的故事”。可以这么说，让本
地百姓说济南好，才是“真的好”。

比方说，如果每位泉城市民每人
邀请两名外地亲友来玩，便可形成巨
大的促销效应。如果大家再把泉城济
南之美分享推荐给其他朋友，就会产
生“滚雪球”一样的带动作用。

采访中注意到，与青岛等市市民喜
欢说自己的城市好不同，很多济南人习
惯性说“济南没什么好玩的”，这只是谦
虚——— 自家说说可以，外地人也这么说
非急不可。营销好济南的泉水，需要您
的一个“赞”。

五龙潭。本报记者 刘军 摄

国庆期间，趵突泉游人如织。 本报记者 周青先 摄
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