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一一场场飞飞行行嘉嘉年年华华吸吸引引33万万游游客客
飞半小时花费超千元，低空旅游较“小众”
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低空旅游项目让
旅游淡季游人如织

从传统的旅游行业规律来
看，每年过完“十一”黄金周，几乎
全国各地都进入了旅游业的淡
季。无论是景区、景点，还是度假
村、旅行社，绝大多数会开启休养
生息模式。然而，就在最近几年，
旅游行业从业人员开始探索旅游
业态的更多可能，这其中就包含
备受关注的“低空旅游”。就在最
近，一场“飞行嘉年华”让临沂费
县开启了时髦的“低空旅游”。

刚刚过去的 10 月 13 日至 20
日，在临沂市费县许家崖水库举
办了首届“飞行嘉年华”，重磅引
入 2016 全国动力伞优秀选手赛，
成为国庆之后独具特色的亮点活
动。据了解，开幕式上，20 个热气
球、30 余架动力伞、30 余架滑翔
伞、三角翼飞机等共 100 多架飞行
器齐登场，是省内首次举办多种
飞行器加入的低空旅游项目。

“出人意料的是，飞行嘉年华
活动开幕式当天，一共吸引了 3
万多人来到现场，不仅有参与低
空飞行的人，还有不少当地村民

和游客加入到嘉年华。”中体飞行
体育产业发展有限公司 CEO 赵
磊明说，依托飞行嘉年华，当地村
民聚集在一起成了集市，带动周
边区域发展。

中体飞行体育产业发展有限
公司是此次活动的承办方之一，
该公司的 CEO 赵磊明还有另外
一个身份，他是航空飞行营地准
入标准的起草人。“作为近年来滑
翔伞运动热门城市的尼泊尔博卡
拉，仅 2015 年全年到场及体验滑
翔伞的中国游客人数就超过 100
万。”赵明磊表示，中国人消费航
空的时代已经到来了。

通用航空产业发展
为低空游增底气

“低空旅游是民间创造的概
念，官方正式称呼是‘空中游览’。”
中国旅游智库委员于冲说，我们
已进入大众旅游时代，既然作为
民间约定俗成的说法，我们认为
叫低空旅游更贴近大众和市场。

于冲总结道，低空旅游是指
利用通用航空的设施，整合周边
的旅游资源开展的以通用航空体
验为特色的旅游活动。

“抓住通用航空产业与其他
业态，特别是旅游业、体育业的融

合，就抓住了新的经济增长点。”
提及通用航空产业的发展，中国
工程院院士、沈阳航空航天大学
校长杨凤田多次聊起今年5月《国
务院办公厅关于促进通用航空业
发展的指导意见》(下称《意见》)，

“业内人士看到都受到很大鼓舞，
总要求中，关于培育通用航空市
场、加强通用航空市场建设，促进
产业建设，扩大低空开发，强化全
程安全监管、保障措施等方面，共
提出了 23条。”

《意见》中还明确规定了到
2020 年的发展目标，即从 300 个通
用机场增加到 500 个，通用航空器
中现有的 1874 架增至 5000 架，年
飞行量由现在的 73.2 万小时增至
200 万小时以上，通用航空业经济
规模超过 1万亿元。

国内 88 条航线中
持续运营的不到 20%

从我国目前的情况来看，发
展“低空旅游”存在着不少障碍，
无论是国家政策法规，通用航空
产业硬件设施、人才培养，还是低
空旅游行业产品，与一些国家相
比都存在着不小差距。

有业内人士提到了低空旅游
行业专业人员的短缺问题。“培养

通用航空飞行员，考取运动飞行员
执照需要花费 12 万元，而达到教
员水平则需要 50万元。”杨凤田说。

据于冲介绍，从通航企业来
看，截止到 2015 年年底，全国共开
辟了低空旅游的航线 88 条，大多
集中在北京、四川、海南等地。但
据业界人士分析，真正能够持续
运营的不到 20%。尽管有诸多的原
因，关键还是在低空旅游产品的
包装，线路的设计，特别是市场的
营销和开拓存在较大的问题。

此外，低空旅游依旧是旅游
行业中的“奢侈品”，属于小众市
场。“通常情况下，一刻钟的飞行
价格在 500 元到 800 元不等，2014
年运营收入为 1 亿元，占整个通
航产业收入的 1.3%。”中国旅游报
社社长高舜礼在其演讲《低空旅
游如何飞出新天地》中讲到。

打造通用航空产业
的文化氛围

在杨凤田看来，通用航空产
业要大发展，必须先玩起来。这一
点得到了于冲的充分认可，他说，
同样的景观，在天空中看和在地
面看是完全不同的，游客完全可
以地面上看完后再登上飞行器从
天空来一次俯瞰。

“从近期来看，建议以省、市
旅游部门为主，编制低空旅游规
划，实现与通用航空产业规划对
接和融合；但从长远来看，需要发
挥低空旅游传承弘扬航空文化的
引领作用，培育通航产业市场。”
于冲说。

在于冲看来，文化氛围在通
用航空产业发展中起到非常重要
的作用。他举了美国通用航空发
展的例子，很多美国人在儿童时
期就开始体验模拟飞行，美国营
造航空文化氛围主要的方式有举
办航空节，通航企业和飞机制造
企业举办开放日，在节假日举行
群众性的航空活动，如飞行表演、
跳伞表演、热气球等。同时他们每
年还举办各种各样的航空表演，
在美国的很多城市都建有航空博
物馆，直接作为传播和传承航空
文化的载体。

山东省摄影家协会主席、
飞越齐鲁品牌创始人侯贺良也
从其专业角度出发提出了自己
的见解，“在全省或者某一个区
域内建立低空旅游网络，打造
一年飞遍齐鲁的低空旅游线
路，对于摄影人来说也是很有
吸引力。”侯贺良说，低空旅游
的线路很重要，飞上天要有景
色看，总不能看农田。

蓬莱飞仙、敦煌飞天、嫦娥奔月……从远古时代开始，内敛而浪漫的中华民族就已经开始憧憬蓝天，创作了一系列神话话故事。如今，飞
机已经成为大众常用交通工具，人们开始探索使用通用航空飞行器来一场“低空旅游”。11 月 7 日，2016 低空旅游研讨会在临沂召开，通
用航空大发展的背景下，探讨“低空旅游”有了实际意义。

临沂费县“飞行嘉年华”现场，滑翔伞表演赛在许家崖水库启动。

本报记者 许亚薇

主办：山东省旅发委
齐鲁晚报

发发展展低低空空旅旅游游要要让让游游客客““先先玩玩起起来来””
本报记者 乔显佳 许亚薇

早在明代，我国就有一位叫
万户的中产阶层，将47支火箭绑
在椅子上，手举两只大风筝希望
到空中走一遭。不幸火箭爆炸，
万户献出生命。这个故事足以显
示，自古至今，地球人对于飞天
的梦想由来已久。

设想万户的初衷，绝不只是
像今天乘坐飞机等交通工具，从
甲地到乙地，而是更有趣的：玩。
他的行为可视为中国古人空中
旅行的第一次尝试，万户本人也
完全称得上是低空旅行的先驱。

长期以来，低空旅游尽管
万众期待，但始终处于“只听脚
步，未见来人”的尴尬境地。究其
原因，政策限制是一方面，市场
开发滞后也是原因之一。要想开
启低空游，必须尽快释放公众对
低空旅游的向往和热情，像本次
会议达成的共识一样：发展低空
旅游让更多游客“先玩起来”。

当前，中国进入了大众旅游
的时代，旅游成为社会消费必需
品之后，消费者不再满足于常规
旅游产品，出现审美乏味。而对
空中游览、飞行体验、私人飞行、
体育飞行等内容的低空旅游，则

抱有巨大兴趣和需求，如果抓住
民众的这一需求，在产业、产品
等方面先行一步，因势利导，有
望引爆交通、物流、抢险、勘探、
培训等关联产业业态。

游客在尝试多次低空旅游
后，或许有机会成为低空飞行器
的驾驶者，甚至拥有者。因此培
育更多低空旅游的消费者，是培
育低空产业消费市场最现实、最
便捷的渠道。

当然了，突出抓好低空旅游
产品营销，让现有的通航企业先
玩起来。一方面需具有专业知
识、线上线下同步资源整合的通

航运营服务公司，将低空旅游各
主体方准确定位、抽丝剥茧、细
化分工，创造四方共赢(通航公
司、低空旅游运营服务公司、国
家景区或旅游地产公司、营销渠
道)的完整低空旅游市场环境条
件。另一方通过低空旅游管理系
统，进行“通航+旅游+互联网”跨
界整合模式，打造全方位立体旅
游环境，逐步为消费者实现国内

“一键起飞”的低空旅行；在地方
项目落地的过程中，将低空旅游
规划和运营服务进行一体化市
场操作，使低空旅游项目运营
点，产品丰富多元化，盈利模式

清晰，投资方便捷进入，全方位
发展低空旅游。

11月7日低空旅游研讨会最
后，中航空旅、新之航传媒、山东
通航公司三方签订合作协议，组
建山东低空旅游股份有限公司，
这标志着“玩起来”有了实际操
作意义，寻找通航企业与旅游业
的结合点，在商业模式上寻找突
破，做好低空旅游产业发展规
划。
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