
C11

22001166

年年1111

月月2255

日日

星星
期期
五五

编编
辑辑

王王
源源
露露

美美
编编

王王
晶晶
晶晶

海海归归硕硕士士携携尖尖端端科科技技创创护护肤肤品品牌牌
探索O2O融合发展新模式，助力实体经济度寒冬

“随着互联网销售狂潮
的不断侵入，实体经营显然
已跃入寒冬，如何推动各类
实体经营迅速融入互联网
思维，开拓O2O线上线下融
合发展成为实体店未来发
展的必然趋势。”对海归博
士牛志伟来说，“伊本”护肤
品牌的最初创办理念，便是
通过线上销售发展优势直
击线下经营，通过两者融合
发展来带动实体店的转型
升级。自2015年“伊本”护肤
品上市以来，全国范围内拉
动实体经营店铺300余家，
带动5万余人投入互联网销
售创业热潮 ,截至目前，该
品牌已入驻新加坡、韩国、
马来西亚、美国、中国台湾、
澳门、香港等近20个国家和
地区，这一新型的O2O零售
模式正以不可预估的发展
势头全面裂变。
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O2O+“新零售”“伊本”模式带动5万余人创业

作为一名澳大利亚留
学的海归硕士，曾在国外
做过精细化工。在所学金
融专业的影响下，牛志伟
对于各类实体经济的线上
线 下 运 作 拥 有 敏 锐 的 嗅
觉。为了响应国家大众创
业、万众创新的号召，牛志
伟带着一腔热血决定回国
发展。“在国外的工作经历
中，我接触到了化妆品的
先进原料，当时就考虑，是
不是应该把这些先进技术
引入国内，带动我们国内
护肤品进行升级创新。”牛

志伟告诉记者。
创业目标明确之后，

牛志伟开始着手在创业方
向上进行新探索。采访中，
牛志伟表示，“通过互联网
销售能够迅速扩充市场，
带动品牌影响力，如果考
虑长远发展，这背后仍然
需要实体经营的支撑。”10
年 的 海 外 求 学 及 工 作 经
历，让牛志伟掌握了众多
海外资源，在其专业知识、
团队合作、创新胆魄相结
合的互联网思维下，迅速
锁定了已步入寒潮的实体

店经营，为他们的转型发
展带来一线生机。

随后，“伊本”护肤品系
列陆续上市，凭借各类主打
产品的领先技术和同类尖
端品牌下的价格优势，“伊
本”迅速在互联网零售中崛
地而起，吸引了大批创业者
加入代理。这其中除了大学
生、宝妈及城市白领外，还
吸引了不少从事实体经营
的店主加入其中，短短一年
内，全国代理总数便达到5
万人次。目前，这一数字仍
在飞速增长。

本报记者 王源露

“伊本”模式落地 助力实体店利润增长10余倍

最初了解到伊本，是结
婚前两个月拍婚纱照，去影
楼化妆，当时皮肤特别干，化
妆师帮我上妆很不服帖，我
在婚纱老板娘微信里有看到
这个店三楼还可以做皮肤护
理，我就做了几次，效果非常
棒，婚后我也做了代理，把它
放在我经营的服装店里，孙
女士是伊本代理商之一。“先
是自己用着特别好，就推荐
给身边的朋友，周围人的需
求越来越多，我便加入了代
理，现在我不单是通过网上
进行销售，还把产品放在了
自己经营的服装店内，许多
来买衣服的老顾客也成了

‘伊本’的忠实粉丝，甚至有
些顾客都成为了我的代理，
服装店的收益互相结合提升
了很多。”

在淄博市一家经营传统
美甲、纹绣的商铺内，“伊本”
各系列产品渐次排开，店主
小张告诉记者，“像美甲、美
睫这类传统美容行业竞争力
特别大，想要留住顾客，必须
要改变传统销售理念，从‘伊
本’进驻店内短短一个月，借
助这一模式优势便引来大批
回头客，同时，线上客户被大
量引流至店内，增加了店铺
原有产品的销售量，通过线
下体验，‘伊本’的线上销量

再次快速攀升。如今，店里的
利润增长了10余倍。”

“‘伊本’的运作目的是帮
助实体店开拓线上市场，许多
实体店想发展线上但缺少产
品作为引导和支撑，通过我们
成熟的线上运作，可以实现这
些实体经营的串联，进而起
到线上支撑线下发展。”

谈及营运模式对实体店
铺带来的影响，牛志伟指出，
传统观念中的线上经济对线
下经营会起到冲击作用，而

“伊本”则是借助线上优势来
带动实体经济转型升级，真
正将互联网变为了服务传统
行业的工具。

原料独家进口

开拓护肤新格局

“在传统美容方式中，水
光针因其短时间内能够重塑
紧致平滑富有弹性的肌肤而
逐渐被广大消费者熟知，然而
通过注射水光针来改善皮肤
状态的方法却存在很大弊
端。”据牛志伟介绍，由“伊本”
独家进口的生胶原冻干絮无
痛导入式水光针彻底打破了
传统护肤手段的局限性。

“从使用方式上来讲，注
射水光针对消费者而言最大
的感受就是疼痛和出血。因为
注射式的水光针需要利用负
压针在皮肤真皮层注入人体
因衰老而流失的玻尿酸、胶原
蛋白等注射产品，一般的负压
针都在五个针头，需要在顾客
面部进行多次注射，一定程度
上容易引起出血甚至淤青，恢
复期也长达一周之久，而这类
针剂的维持时间也只有一个
月左右，消费者若想维持效
果，就需要付出大量的金钱和
时间，目前市面上的水光针一
次就需要3000元左右。”牛志伟
介绍。

与传统水光针相比，“伊
本”的主打产品生胶原冻干絮
无痛导入式水光针只需不到
百元的价格就可实现与水光
针注射同等甚至更佳效果，因
其无痛、方便的导入方式，顾
客做完皮肤护理后即可直接
上妆，且一次护理能维持10天
左右，大大节省了开支，避免
了注射式水光针的各类弊端。
牛志伟告诉记者，如今，这一
主打产品已吸引众多半永久
美容店面争相入驻，从一定程
度上为各家店面也起到了引
流客户的作用。

受邀参加法国世界化妆品创新展

荣荣获获唯唯一一““中中国国好好产产品品””奖奖

本报讯 牛志伟作为
CFCA中法化妆品协会副会
长，在2016年秋季携“伊本”
护肤品牌受邀参加了在法
国卢浮宫举办的世界化妆
品创新展。与会公司中不乏
DIOR、娇兰、资生堂、LV、雅
诗兰黛等世界知名品牌。展
会上，“伊本”公司代表民族
企业被举办单位发货化妆
品谷主席安塞尔先生授予
唯一“中国好产品”奖。

牛志伟向记者表示，能
够获此殊荣，不仅是对“伊
本”产品的肯定，更是民族
品牌在世界化妆品最高峰
的一次超越。“伊本”品牌坚
持与世界知名企业合作，力
图带来最优质产品给广大
消费者，真正做到大家买的
起、用着好的放心产品。

采访中记者获悉，“伊
本”品牌作为中法化妆品协
会的副会长单位致力于增

进中法化妆品行业交流，公
司计划利用与法国化妆品
谷深入交流的机会加强与国
外一流化妆品企业和顶尖研
究室的深度合作。依托法国
化妆品谷强大的技术研发资
源以及专业护肤品配方，结
合亚洲人肤质，为“伊本”品
牌在法国定制最优秀产品，
并把其引入中国服务广大消
费者，真正实现亲民价格的
国际一流品质产品。

“伊本”护肤品牌创始人、CFCA

中法化妆品协会副会长———

牛志伟
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