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超级神棍节刚过感恩节又
至，这是企业与消费者沟通的
一个重要营销契机。众多企业
都在感恩节期间大打营销牌，
从而拉近与消费者之间的距
离。现在就来盘点一下今年感
恩节众品牌的营销套路。

让利驱动型 购买行为建
立品牌强关联

消费者是企业赖以生存的
根本，而让利促销无疑是企业
回馈消费者最为直接的举动
了。在感恩节期间，大部分企业
都采用了让利促销或购买抽奖
送豪礼的活动，以此来吸引消
费者关注，刺激消费者的购买
行为。例如红旗、途观、普拉多、
东风悦达起亚等品牌，今年在
4S店或网店上采取了巨幅的
让利手段，通过优惠促销、购买

抽奖豪礼赠送的形式回馈消费
者，同时刺激消费者的购买欲
望，实现品牌产品关联。

让利促销或购买抽奖送礼
活动在短时间内吸引了大量的
消费者关注，不仅仅是因为借
势节日营销，更是通过真实的
购买沟通行为与消费者形成有
效互动，实现了产品销售与消
费者的强关联，可以说是让利
驱动型营销模式的典型代表。

奖品驱动型 简单参与短
期获得高关注

相比让利驱动型回馈消费
者的模式，像魅族、华为手机、
花王、首航等大部分品牌的营
销就相对更进一步了。它们分
别在微博上放置感恩节海报，
输出情感类内容，鼓励用户转
发表达感恩之情，并通过巨额

奖品的发放(例如：手机、免费
旅行等大奖)，刺激用户关注。
这种类似于有奖转发的活动，
在营销内容和角度上，也是品
牌中最普遍的玩法之一。

这种一键转发式的借势感
恩节营销模式，利用简单参与、
门槛低的特点在短期激发网友
转发和参与的欲望，极易获取
消费者的大量关注。但这种转
发活动，对于感恩内容的载体
并不明确，虽然获得了大量的
关注度，却在与网友互动中缺
乏深度参与感。

情感驱动型 走心营销打
造深度互动

互联网时代的营销，最重
要的就是“互动”二字。只有将
用户的情感点激发出来，将方
向转到用户的需求上来，才能

让消费者实现深度互动。今年
感恩节，长城润滑油以微博为
主阵地，通过多平台互联网媒
体融合推广，围绕亲情、友情等
角度切入，分别发布家庭、兄
弟、闺蜜、情侣、工作五个篇章，
通过建立场景共鸣，引发大众
回忆，关注身边默默无闻的
Ta，分享自己的故事。身处低
感知的润滑油行业，长城润滑
油长久以来一直扮演着默默无
闻又不可或缺的身份，这与其
主题十分吻合。产品特点与活
动形成高度契合，带动企业的
高强度曝光与品牌形象的持续
性延展，达到病毒性传播，堪称
感恩节营销经典案例。

这种情感驱动型的营销模
式，相较于让利驱动型和奖品
驱动型，更能与消费者产生共

鸣，让营销不再是“独乐乐”而
变成了“众乐乐”模式。通过这
种与用户深度互动的方式，与
消费者建立强关系，不仅增强
了品牌影响力，也提高了消费
者的品牌忠诚度。

随着移动互联网的发展，
品牌的线上营销越来越需要社
会化、全民化和受与众在情感
上的互动。品牌的感性层面、态
度风格等越来越受到消费者关
注，这也是品质之外的重要附
加值之一。纵观这几年的感恩
节营销活动，像长城润滑油这
样走心的借势营销与日俱增，
品牌与情怀有机融合，给消费
者带来贴心的人文关怀，形成
良好的深度互动，唯有如此才
能打造出真正的借势营销经典
之作。
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校企强强联手，共创高层
次人才培养新模式。11月17
日，太平人寿保险有限公司在
复旦大学设立“复旦-太平人
才基地”及“复旦-太平教育基
金”。今后，双方将在教学实
践、人才培养等方面展开深入
合作。

校企联手，不仅意味着企
业可储备更多的可用之才，而
高校毕业生也能缩短与企业
间的磨合期，可谓优势互补、
共赢未来。根据双方协议，由

复旦大学数学科学院与太平
人寿共建“复旦-太平人才基
地”，太平人寿为该学院学生
提供更多的实践岗位，通过搭
建优质教育与专业实践的资
源交流平台，加强双方在人才
培养、文化交流、学术研究等
方面的互动，激励优秀学生成
长、推动保险、精算等方向的
科研及学术活动的开展。

精算作为研究和管理风
险的利器，已经越来越引起人
们的重视，并在金融保险、财

务监管等领域发挥了重大作
用。复旦大学不仅数学学科亚
洲排名第一，也是中国最早发
展精算学科的几所高校之一，
而太平人寿作为我国保险央
企成员公司，对于中国精算学
科发展的也做出了重要贡献，
早在1940年，太平人寿就曾出
版了“中国精算师之父”陈思
度先生的精算学英文著作《人
寿保险计算书》。此次双方的
合作，可以说是强强联合。
太平人寿相关负责人介绍，公

司一直注重人才的培养， 此
次“名企+名校”的合作，也是
基于双方为发展中国保险精
算事业及培养专业人才做出
积极贡献的共识。
除共建人才基地外，太平人寿
还在复旦大学设立了“复旦-
太平教育基金”，每年向复旦
大学教育发展基金会捐赠。教
育基金一部分用于在复旦大
学数学科学院设立“复旦-太
平奖学金”，奖励品学兼优的
优秀学生，特别会优先考虑保

险和精算方向的优秀学生。另
一部分用于开展与保险、精算
有关的科技教育及学术交流
活动，由复旦大学数学科学院
每年负责提出计划，并与太平
人寿共同协商组织实施。
复旦大学副校长张志勇表示，
太平人寿在复旦大学捐资设
立教育基金，既是企业主动承
担、积极参与，恪尽企业社会
责任的表现，也是企业家财富
观的最好表达，具有典型的引
领示范作用。
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本报讯 日前，威海口腔
医院北院区儿童牙病科举行了
第三期“小小牙医体验”活动，
近20名小朋友前来参加，他们
化身“小牙医”，为其他的小朋
友检查口腔。此次活动，旨在通
过直观的方式让孩子们了解牙
齿的结构和特点，认识到保护
牙齿的重要性。

11月26日9时许，威海口腔
医院北院区儿童牙病科迎来了
近20名小朋友，他们在各自家
长的带领下，前来参加“小小牙
医体验”活动。在儿童牙病科医
护人员的帮助下，小朋友们纷
纷穿上了白大褂，戴上了医用
口罩和帽子，摇身一变成了一
名“小牙医”，看起来还真是有
模有样。

活动开始后，儿童牙病科
副主任王明英先为“小牙医”们
讲解了牙齿的结构、特点等常
识，让他们了解为什么要刷牙，
如何正确刷牙以及为何要定期
检查牙齿等内容。在王主任的
示范和引领下，“小牙医”们不
约而同地比划着刷牙的动作。

待基本的牙齿常识讲解结
束后，本次小小牙医体验活动
进入了最为关键的环节：每位
小朋友都秒变“牙医”的角色，
为在场的其他小朋友检查牙
齿。

在医护人员的指导下，“小
牙医”们拿起医用器械，亲自动
手为其他的小朋友检查口腔。
在检查过程中，医护人员全程
陪同指导，期间会告知孩子牙
齿出现的问题，让他们通过自
己的眼睛直观地感受，“哦，原

来这就是我们的牙齿”。参加活
动的家长们表示，通过切身的
体验，孩子们更能直观了解自
己的牙齿，比普通的说教更奏
效。

据悉，“小小牙医体验”
活动已经举办了三期。王明英
主任介绍，今后，威海口腔医
院北院区儿童牙病科还会一
如既往地举办“小小牙医体
验”活动，旨在通过直观的体
验方式向孩子们传播更多的
口腔知识，让孩子们认识到保
护牙齿的重要性，帮孩子们纠
正一些不良的习惯和错误的
刷牙方式，还给孩子们一口健
康的牙齿。与此同时，通过这
种活动，也能让家长提高对孩
子牙齿关注度。

萌萌娃娃变变身身““小小牙牙医医””，，给给他他人人看看牙牙齿齿
威海口腔医院北院区儿童牙病科举行第三期小小牙医体验活动

▲医护人员正在给“小牙医”和家长们讲解牙齿知识。

▲在医护人员的陪同下，“小牙医”为其他小朋友检查牙齿。 ▲“小牙医”有模有样地“工作”。
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