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没人能一家通吃

“我们现在要做的是怎么在
互联网＋的魔法之下，把浩若繁
星的大数据公司组织起来，形成
全新的大数据产业链。”在峰会
上，济南高新区管委会主任徐群
提出了这样一个愿景，这也说出
了大数据公司的心声。

大数据产业链都有哪些节
点？齐鲁晚报记者通过梳理发
现，首先是数据资产。从数据源
层面上看，互联网数据、运营商
数据、行业数据、政府数据都构
成了大数据来源。数据经过采集
环节，就要储存，于是就有了思
科、联想等生产云储存的设备
商，还有像阿里云、亚马逊等的
云服务平台。接下来，需要做数
据分析应用的公司。

而直
到现在，
大数据还
都是“死”
的。“用大
数据来做
什么，这
个问题没
想清楚，
就没有了
大数据的
变 现 通
道。”永洪
科技高级
副总裁王

桐说道。所以要通过各种各样的
第三方大数据应用，解决零售、金
融、教育等各个垂直行业中的实
际问题。只有大数据完成了最后
一步，整个价值体系才算完整。而
在大数据的长链条上，没有人能
够通吃，想要入场的企业都要有
自己的定位，专心在某一环上。

浪潮集团的高层每年都要去
美国考察，到一些创业公司观察
云计算和大数据领域的最新动
向。浪潮集团相关负责人向齐鲁
晚报记者介绍，在美国，云生态链
已经建成，产业链分得非常细，有
做工具的，有提供方法的，有做云
迁移的，有研发混合云连接工具。
公有云就亚马逊和微软在做，其
它企业在这个新生态模式下转
型，很多小公司在做应用。

“国内在云上的技术、设备比
美国晚几年，再过三年这个生态

系统才能建立起来。中国的大数
据产业现在缺炼矿设备、工具。首
先有数据，数据整理得有工具；二
是交易，得有交易平台；第三，大
数据分析的企业也得有工具。”该
负责人说道。

如果能精准“去产
能”，煤炭今冬或许不
涨价

近年来，“数据是一种资产”
的理念正被越来越多人认同。阿
里、京东、运营商等商家都可称为
数据“巨无霸”，都掌握着大量的
用户数据。

济南移动信息化总监张喆向
齐鲁晚报记者介绍，山东移动有
一亿七百万用户，运营商是这些
用户的信息“管道”，产生的数据
量非常可怕。用户在使用语音、短
信、彩信、网络时，会产生通信数
据。在实名制的大力推动下，移动
对用户的年龄、性别、行业，甚至
在哪里上班的身份数据也了如指
掌。在终端数据方面，用户用的什
么终端、什么时候更换终端、终端
里下载了什么应用、使用程度如
何也都会被记录。在行为数据方
面，移动可以知道客户处于什么
位置、移动轨迹和速度。

云房数据是一家做房地产大
数据分析的公司。其CEO 王晨介
绍，目前全国房地产总价值是 270
万亿，相当于去年全国GDP 的五
倍。在如此大体量的资产量之下，
延伸出的经济行为非常多，小到
个人买卖大到政府税收、金融支
持等，因此房地产行业的大数据
非常庞大且有价值。

但他同时指出，大数据的共
享很难打通，系统间独立运营，形
成一个个信息孤岛，共享很难建
立。据山东省滨州高新区一家互
联网企业负责人反映，他们的数
据团队主要服务于公司内部，跨
公司、跨行业、跨地区的数据交易
仍是一片空白。

“淘宝、微博等各家的数据是
没有办法打通的。虽然我们可以
通过一个人在微博上发布或转
发的关键词，用算法分析出他的
价值观、喜好，通过淘宝等分析
出他的消费行为，但是这两条数
据，虽然是同一个人，但各是各
的，没办法打通。”RET 睿意德
北京策略顾问部总经理崔崇彦
在接受媒体采访时说，这就形成
了一座座数据孤岛，阻碍了研究

的深层次发展。
有一个例子很好地诠释了数

据壁垒带来的尴尬。在当前去产
能的背景下,2015 年、2016 年，整
个煤矿行业都在调结构、去产能，
破产重组的大环境下减量生产。
可是当供暖季来临，不少大型热
企等用煤大户对煤炭的需求量超
过了目前煤炭供给量,又导致了
煤炭价格上扬。这样的结果能不
能用大数据来分析和预测？目前
看来还有些困难。问题出在了哪
里？煤炭企业想要对煤炭价格进
行大数据分析精准预测未来产
能，在煤炭全国性流通的当下，省
内的大数据分析公司只能获得省
内的数据信息，而外省的信息拿
不到，进出口的信息拿不到，这就
无法做出正确的分析判断。

这正如王晨所说，数据不是
单方面的应用，只有深度融合才
是有效的。“如果在2014年，去谈
整合、应用、合作，大家还有很多
不确定性，但是此时此刻的今
天，所有人都认为，数据一定要
合作、要开放。数据的整合已经
成为了共识。”

浪潮正在搭建一个
大数据“淘宝平台”

“数据所”这个概念是在今年
10 月浪潮在上海召开的技术与
应用峰会上曝光的，立即就引发
了业界关注。当时，浪潮用一个落
子天元的围棋布局解读了“公司+
创客”的大数据产业模式。

在这盘棋局中，天元的位置
是浪潮的天元数据网，这是承载
浪潮数据流通、交易、采集、汇聚
等的一个平台，里面有上百种计
算工具。围绕天元的，左边是浪潮
要构建的 100 个数据所，右边是
创客中心，里面是 AB 创客。“浪
潮点了天元，看着前不着村后不
着店，实际上是策应数据应用，是
要打造生态圈。”数据服务事业部
副总经理国丽说。

B 创客相当于大数据产业工
人。比如全国招投标数据涉及
1500 万家企业和单位，需要 120
人 365 天 24 小时不停地整理每
天最新的版本，这就是 B 创客要
干的活，光整理数据就得三轮清
洗。这个数据采集好后，可能海尔
会买，因为它要看海尔冰箱谁家
采购得多。A 创客做数据应用创
新，它可能是由B 创客进化而来，
它也会花钱买B创客的数据做创

新。浪潮方面表示，天元数据网不
需要分成，是要撮合 AB 创客之
间的交易。

数据所是要聚合全国的行业
大数据，从传统产业而言，行业数
据是传统产业数字化转型的核
心；从浪潮而言，这是从大数据产
业源头构建壁垒，建起竞争制高
点。

浪潮现在就在搭建这个“公
司+AB 创客”模式的生态圈。国丽
说，浪潮一方面要成为平台供应
商，搭建云计算平台；在云服务之
上有各种应用，浪潮希望发动合
作伙伴做。浪潮要变成大数据供
应商、大数据交易的平台供应商，
发动更多的合作伙伴使用浪潮的
这些计算平台，数据平台。

永洪科技则打造了一站式数
据应用构建平台。“这个平台就像
是一堆积木，让开发者的想法能
够快速堆成应用。极低的门槛、极
高的易用性，端到端的能力开放，
让人人都能快速构建一个数据应
用。具体到每个行业的不同需求，
可产生的应用是无穷尽的。”

京东是怎么做到
“未买先送”的

那么，当行业数据深入到实
体经济中，会产生多大想象空间？

济南天澜科技是给建筑企业
做项目管理软件的。它把浪潮采
集的全国建设行业每天的数据拿
过来，把水泥、木材等所有建材价
格数据做成图表提供给全国 1000
余家建筑企业的造价师做参考，
2000 名造价师每人每月收费 50
元。这块业务只有两个人做，年收
入 120 万，相当于人均GDP 达到
60万。

再如中美史克等大药企，每
年要花大量资金研判未来一段时
间疾病趋势。新药研发周期非常
长，动辄一二十年，看错的话将是
上千万上亿的损失。如果把医院
数据打通，把历年来各地区居民
疾病状况的数据拿出来做分析、
预测，提供给药企，这将极大地促
进药企研发创新。

京东拥有亿万中国用户真金
白银的购买行为诞生的数据。这
些数据不仅是实时的，而且以成
倍速度增长。基于此，京东非常了
解用户的购买力和产品需求，甚
至可以在用户下单前就预测到其
行为，实现“未买先送”。
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数据整理、融合、平台、工具、应用……

串串起起大大数数据据产产业业链链，，他他们们做做什什么么
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在山东省首届大数

据应用峰会上，大数据

产业链上各个环节的供

应商、服务商悉数到场。

他们分别从自己所从事

的行业角度，谈到大数

据产业对社会的价值。

本报记者 左庆 摄

今年以来，“大数
据”一词被越来越多的
人提到。大数据如何形
成生态圈，都圈进去了
什么样的企业？27 日，
由济南高新区发展战略
与宣传策划局和齐鲁壹
点联合主办的 2016 年
山东省首届大数据应用
峰会，在济南高新区召
开，来自中科院、北斗航
天、中国传媒大学、易
观、浪潮等企业专家带
来了最新思维。

济南高新区管委会主

任徐群说，把大数据的应

用抓好才是大数据的精

髓。现在要做的是，怎么在

互联网+的魔法下，把大数

据公司组织起来，形成全

新的大数据产业链。

本报记者 左庆 摄
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