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有了正确的创作观念和态度

文文化化影影响响力力才才能能像像““孙孙悟悟空空””

安静的“小众”
不代表没价值

春节长假刚过，好多人还
在“半梦半醒”的状态中，两个

“冷门”突然引爆了微博微信的
话题，一个是成都歌手赵雷，在

《歌手》上一炮而红以后，仿佛
一下火遍全国，另一个是武亦
姝，在《诗词大会》上表现出众，
让观众惊叹的同时，好像也突
然想起来，原来中国的诗词有
这么美。

这两个看起来冷门人物的
出现，其实背后有其自然的规
律，有些正好是当前影视娱乐
领域开发、创作中比较忽视的
东西。

关于赵雷，其实比较简单，
音乐界人士对于大众突然产生
的对赵雷的热度非常淡然，他
们说，赵雷早就火了啊……不
仅仅是赵雷，民谣歌手里面，
有不少其实已经算是“成功”
了，只不过他们的成功，是在
一个相对小众的圈子里面。
但是不论如何，这些歌手的
实力都是不容置疑的，他们
在小众领域的成功，其实已
经证明了他们的水准——— 相
对来说，其实小众们往往比
大众更具备对某些艺术门类
的素养。所以如果说这次是赵
雷的成功，不如说是《歌手》的
成功，几乎每一期的节目都会
引起广泛的话题，证明了该节
目的质量和影响力。

对武亦姝，其实我们更应
该淡然，诗词从来都没有从中
国人的心中远去啊。固然是因
为现代社会的缘故，我们的生
活忙碌繁杂，但是自从开蒙背

“床前明月光”开始，诗情画意
不就已经深植于每一个中国人
的内心了吗？

近年来综艺节目领域，一派
“繁荣”景象，但是仔细研究这些
影响比较大的综艺节目，有几个
显著的特点，一个是大多数是
引进节目或者以引进节目为
模板，一个是大多数都是比较

“闹腾”的节目，不管是竞技类
游戏类或者是体验类真人秀等
等，基本都是遵循着不折腾哭
嘉宾不算完的套路，再一个，
就是大多数都是明星一大堆，
牌不嫌大，来自普通人的所谓

“素人”综艺少之又少。
综艺市场的这种情况，其

实是跟中国电视界普遍盛行
的“唯收视率”的运行模式密
切相关的。在这种生存拼杀
中，一些所谓的冷门题材、小
众领域，自动地从创意初始
就被屏蔽了。

其实以中国的人口体量和
地理跨度，所谓的小众也好，冷
门也罢，都只是比例上的少罢
了，从总量来说，我们的万分之
一，也都代表着十万＋。能拥有
以十万计的观众，对于一些外
国电视节目来说，已经是很幸
福的事情了。

所以，国内综艺领域中
的一些所谓乱象难点，除了
体制机制问题之外，还是有
一个态度的问题——— 是在服
务观众的基础上获得合理的
利润，还是为了挣钱而不在
乎其他？

在《诗词大会》之前，还有
一个更安静的节目———《见字
如面》，也获得了广泛的口碑，
这说明，只要踏下心去创作，总
是能找到符合中国人特点的节
目方式，这么庞大的中国人口，
这么悠久的中国文化，这么多
姿多彩的各地方特色民俗文
化，怎么可能只用日韩节目模
式就能完全覆盖呢？

中国影视
不能只有孙悟空

大师兄今年春节还是挺出
彩的，又当了一次齐天大圣，虽
然这个票房冠军是按照星爷的
路数变的，可是没有当初大师兄
这个“鸡”，也下不出星爷版西游
系列这个蛋不是？历数近年来的
国产电影票房，可以发现，西游
绝对是第一大IP，不仅仅是周星
驰，更不仅仅在真人电影，在动
画电影领域，在网络视频领域，
西游的影响力也是杠杠的。

那么问题就来了，在中国
的影视里面，只有孙悟空是不
是太少了一点？当然，中国影视
的题材绝不仅仅是西游，还有
传统的如金庸、三国，还有更新
的各路奇幻，等等等等，这些当
中有多少是能够广泛使用，具
有足够长远的品牌开发价值和
国际化影响力的题材呢？最便
于观众熟知和喜爱的人物形
象，又有多少呢？

春节期间，关于大师兄的
第二件事就是公认的扮演大师
兄第一人——— 六小龄童先生对
日本用了改编版“悟空”做奥运
会的代言人表示异议。虽然后
来大家搞清楚了此悟空不是彼
悟空，但是恰恰从这个新闻上，

我们可以看到，日本在影视动
漫领域开发出了多少具有国际
化影响力的人物形象，虽然没
有四大名著这样的金字塔尖上
的明珠，可是经过短短几十年
的开发，日本的文化影响力已
经通过他们的当代作者创作的
形象，影响了世界。日本遵从的
商业文化老师——— 美国，更是
不遗余力，现在美式动漫人物，
如钢铁侠超人变形金刚等等，
已成了流行文化市场上的吸金
怪兽，与此同时，也把美式价值
观带到了全世界。

反观中国影视等流行文化
领域，这方面的成就还十分薄
弱，即使大师兄名气这么大，至
今也没出现过一部能够让全世
界人民普遍喜爱的电影或电视
作品，当年的《大闹天宫》动画
片虽然艺术成就很高，但是因
为时代局限没有后续的商业进
展，如今仿佛已成绝响。现在在
世界上最有知名度的电影人物
中，具有明显中国符号的，应该
是功夫熊猫。为什么我们的国
宝被美国人一出手就抢过去
了，而且还开发得这么成功，在
该片第一部上映的时候，就被
讨论，现在看来，改变不大。另
一个例子是《三国演义》，现在
的90后如果不是课本必读，已
经不爱看三国了，让很多年轻

人知道三国人物和故事的，是
网游。而最早开发三国游戏并
且大获成功的，是日本。

在中国文化走向世界的道
路上，商业文化绝对是不可忽
视的重要阵地，如果想让大师
兄们能够成为世界性的文化符
号，除了体制机制等方面的问
题之外，影视领域本身的创作
观念和创作态度还是最根本的
问题。现在国内的影视创作出
现最明显特征就是在资本的影
响下，作品以捞金为第一要务，
为了迎合票房和点击，不惜一
切，有不少作品都出现了三观
不正的问题。其实如果我们去
分析美日的成功作品就会发
现，这些作品的核心价值观是
符合他们自身文化诉求的，而
且线卡得很严，无一例外。所以
我们的影视创作，首先还是要
捍卫核心价值观，要相信中国
五千年文明所具有的生命力和
影响力。其次，要能真正踏下心
去搞创作，因为网络的影响力
大见效速度快，现在各个影视
作品在整体运营中，所谓的“营
销”部分的作用越来越大。要知
道，饺子的外形再好看，如果馅
料不能让人满意，也难有回头
客。要想真正长久地拴住观众
的心，还是要靠过得硬的创作
质量。 （郁晓东）

按照老讲究，过了十五，才算过完年。眼看着节尾巴就要到了，小小地回望一下春节，今年还有几
个新话题可以絮叨絮叨。

众多明星在《见字如面》中为观众朗读“家书”。
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