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““刚刚需需””情情人人节节，，爱爱情情片片不不强强势势

本报记者 倪自放

上座率证实
情人节“刚需”

数据显示，从2013年至
2017年历年情人节中，今年2月
14日3 . 88亿的票房是历年来
情人节票房第二高，2016年情
人节票房高达5 . 9亿元，和当
时情人节正赶上春节假期有很
大关系。2016年2月14日正赶上
大年初七，续接上了春节档三
部大片《美人鱼》《西游记之孙
悟空三打白骨精》《澳门风云3》
的猛烈势头，高票房是春节档

和情人节叠加的结果。今年情
人节档远离春节档，能取得
3 . 88亿的票房，证实情人节的
“刚需”特点。

情人节电影“刚需”，除了
猛增的票房，最为扎实的证据
是创纪录的上座率。考察2月14
日票房前十的影片上座率，绝
大部分都达30％以上，《疯岳撬
佳人》超过35％，《极限特工：终
极回归》《功夫瑜伽》《乘风破
浪》的上座率都超过了40％，超
过了刚刚过去的春节假期里大
部分影片的上座率。2月14日18
时以后的场次，上座率几乎都
在80％以上，相对于不是法定
假日的“七夕节”档期、“三八

节”档期，这样的上座率是最高
的，也超过大部分周末的上座
率。情人节到影院看电影，确实
是市场“刚需”。

情人节不一定
要看爱情片

数据显示，情人节看电影
成为“刚需”，但爱情片并不是
情人节档期的“刚需”。虽然情
人节当天有多部以爱情为宣传
点的新片上映，但当日的票房
冠军却是已上映了4天的好莱
坞动作影片《极限特工：终极回
归》，该片单日吸金1 . 6亿，以
27%的排片比例贡献了影市

40%以上的票房，连续5天蝉联
单日票房冠军。

2月14日，新上映的四部爱
情片中，全球获奖188个、获14
项奥斯卡提名的《爱乐之城》当
日票房8000余万，表现只能算
中规中矩，完全配不上其响亮
的名号。国产片里，《欧巴的情
人》票房不足2万，可以忽略不
计。《疯岳撬佳人》和《合约男
女》，票房都超过了3000万。从
影片内容看，相对于《爱乐之
城》有明确的爱情主题，岳云
鹏、袁姗姗领衔的《疯岳撬佳
人》更像是一部“勇敢追爱”轻
喜剧，追爱过程中各种奇怪桥
段、搞笑包袱段子频发，并不拘

泥于爱情片类型。
情人节档爱情片不强并非

个别现象，去年情人节票房虽
然高达5 . 9亿，但票房前三的
影片《美人鱼》《孙悟空三打白
骨精》《澳门风云3》都不是爱情
片，当日爱情片《奔爱》只有3500
万的票房。济南一位院线经理分
析说，拉高情人节档期影院上座
率和票房的，主要是18时之后的
黄金档期场次，“情人节晚上场
次的上座率大部分已经达到
90％了，当天买票晚一点的观众
就是进影院看场电影，至于是
不是爱情片已经不重要了。这
是情人节档爱情片并非主打影
片的主要原因。”

2月14日是西方的情人
节，但在看电影成了“刚需”的
情人节，拔得票房头筹的竟是
典型的硬汉电影《极限特工：
终极回归》。

我们的爱情片哪里不行
了？影评人李星文说，“中国观
众的口味越来越明晰：去噱
头，图实惠。”与其看节日定制
款的强行谈爱，不如为踏实卖
拳的电影买单。

我们的爱情片
动人故事缺席了很久

被反复温习的字句不外
乎这些：豆蔻年华里的公主叹
道“天下有罗马，却再也没有
那样的假日了”；在卡萨布兰
卡的街角，有人说“世界上有
那么多城镇，城镇中有那么多
的酒馆，她却偏偏走进了我的
酒馆”……再往后，讲述两颗
孤独异乡灵魂的《甜蜜蜜》，解
构并重塑经典却被奉为年轻
人爱情宝典的《大话西游》，在
呼吸里冲撞着道德与情感的

《花样年华》，那些情深似海、
明媚动人的面容，一段段忧伤
或甜蜜的对白，总能令人心旌

荡漾、辗转反侧。
闸门一开，记忆如潮涌

来，可为何我们的动人故事好
像缺席了很久？看看2月14日
上映的新片，答案大致可循。

《合约男女》和《疯岳撬佳人》，
本质上都是白马王子与灰姑
娘的故事，只不过性别倒置，
前者是企业女高管恋上快递
小哥，后者是平凡草根意淫心
中“女神”。爱情两端地位悬
殊，类似套路早被影视剧翻出
千百种花样。阳光底下无新
事，妙即妙在故事新编。于是，

《合约男女》打起了敏感的“借
精生子”擦边球，不痛不痒地
挑战世道人情；《疯岳撬佳人》
随着相声演员岳云鹏在装疯
耍 贱 卖 萌 的 路 上 一 去 难
返——— 哪个都少了生活流里
的人情味道。至于《欧爸的情
人》，听说的人不多，看的人更
少，在中国影市，一天未过50
万元的电影大可忽略不计。

有影评人说，电影创作的
根本是源于生活，高于生活。

“源于生活”注定，仅凭白日里
的臆想或东鳞西爪的小道传
闻，是打动不了每一个对爱情
有过切肤之感的观众的。“高于

生活”又要求，这些故事要在世
俗逻辑上再多一层基于社会
学、哲学或美学的呈现。就像

《甜心先生》里有台词“爱的意
义，是你使我想成为更好的
人”，又或者影片《爱》中那对携
手一生的老人却没扛过因“阿
尔茨海默症”而被抵牾的生活。

应景之作爱得勉强
只能影院一日游

既然爱得如此勉强，为何
还要抢占档期？有影院经理一
针见血：“为情人节量身定制
的一日游影片，不在此时更待
何时。”

能预见的是，消费完2月
14日的情侣红利，从15日起，
几部应景的爱情片就完成票
房使命了。等到周五又一轮新
片上映，几部突击而来的影片
更会无人问津。不信回头看，
2016年的情人节踩着春节的
尾巴，一天票房近6亿元，但

《奔爱》《谋杀似水年华》《高跟
鞋先生》出了情人节，票房就
大跳水，最终3部总计卖不过
7000万元。2015年，《有一个地
方只有我们知道》《有种你爱

我》《我只要我们在一起》同样
过了2月14日，票房就断崖式
下跌。再往前，《201413》与

《201314》堪称爱情片投机取
巧的极端案例。因为能取“爱
你一世一生”“爱你一生一世”
的谐音，两部影片大张旗鼓摆
明赚钱姿态，拉几个高人气的
主持人就攒出一局，高举“万
年真爱日”的幌子兜售一日。

如上种种为某个特定日
子定制的应景之作，都可称作

“一日游电影”。不是片方妄自
菲薄，对市场缺乏信心，而是
他们根本心知肚明：依这些影
片的品相，只能与档期概念殊
死一搏。

更可以预见的是，一日游
的爱情片里不包括《爱乐之
城》。虽然该片被中国的引进定
在了2月14日上映，但它从一开
始就绝非一项应景之作。直到

《爆裂鼓手》火了之后，沙泽勒
才按自己的想法把这个沉淀多
年的梦想兑现在大银幕上。

有人在心底为好故事打
了许久腹稿，也有人只图一日
狂欢。只想问问为情人节定制
电影的作者们——— 你的故事
感动过自己吗？ （王彦）

刚刚过去的情人节，全国票房报收3 . 88亿，虽然相对于去年的5 . 9亿下降不少，但相比今年2月13日1 . 3亿的票房，环比增长依然明
显，情人节电影“刚需”的特点非常明显。不过在“刚需”的情人节档期，主打的并不是应景的爱情片，反倒是已经上上映了4天的《极限
特工：终极回归》。

本报讯 近日，杨绛纪念
文集《杨绛——— 永远的女先生》
面世。该书选收文章46篇，近30
万字。从各个不同角度记述了
杨绛的一生。书中所附数十幅
图片，大多为首次发表。

据了解，书中40位作者的
身份十分多元，其中既有社科
院专家，也有杨绛生前亲朋旧
友、普通工人。在这些文章中，
评论者对杨绛的散文、小说、评
论、戏剧等各种作品体裁进行
了分析，对杨绛的文学创作和
思想发展做了全面论述和总
结。而杨绛的亲友从不同的侧
面回忆了与杨绛交往的点滴，
生动反映了她为人处世的方方
面面。个别文章更是首次披露
了她走完生命最后一程的全部
经过。

该书主编周绚隆介绍，杨
绛一生行事低调，长期远离媒
体。对于曾经与她有过接触的
人来说，有必要将自己亲历的
与其有关的故事讲出来，为大
家还原一个真实、生动的杨绛
形象。“杨先生给我两个深刻印
象，一个是她的理性。她对物
质，对生命的本质看得非常透。
其次，她是一个非常重情感的
人。杨先生生前有来信能回复
尽可能回复，直到写不动为止。
我们看到的是她捐了那么多钱
和物，其实她私下资助过很多
人。杨先生给我们提供了一个
作为知识分子的道德楷模作
用，就是对名利、物质和精神价
值孰轻孰重、怎么保持一个人
的纯粹性的问题。”

(朱蓉婷)

用用““爱爱””应应景景，，怎怎能能打打动动观观众众
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