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■商河两会解读

在不久前召开的商河县第十八届人民代表大会第一次会议上，商河县委副书记、县长郅颂所作的《政府工作报告》中，，明确了今后5年
商河县“生态立县、工业强县、旅游富县、开放活县”的发展战略，从工业、农业、生态、旅游等多个方面对商河进行行了详细规划，引起了市民
的广泛关注。从本周开始，本报特意开设“详解两会”专栏，全方位多层次带您了解正在蜕变中的商河。

首首提提““旅旅游游富富县县””，，打打造造44AA级级景景区区
——— 专访商河县旅游公共服务中心主任侯志强

本报记者 李云云
通讯员 田涛

记者：在商河发展史上首
次提出“旅游富县”战略，您如
何看待和评价这一战略？

侯志强：“旅游富县”战略
的提出，是基于商河县县情之
下的对旅游产业认识的一次大
跨越。我觉得“旅游富县”战略，
第一次将旅游业的发展上升到
关系全县经济、社会发展全局
的重要位置，是商河旅游业发
展的顶层设计，既是战略定位
又是战略目标。同时“旅游富
县”战略的提出，是一种思想解
放和思想转变。

“旅游富县”需要具备天时
地利人和。从宏观上来说，“十
三五”将旅游业发展规划列入
国家重点专项规划，在我国旅
游业发展史上也是首次。这体
现了国家对于旅游业发展的重
视，全国将迎来“大众旅游”的
新时代，业界情绪高涨，对旅游
业的发展充满信心，这为旅游
业的发展奠定了基础。

在经济新常态下，适应国
家对旅游业的支持，同时商河
发展面临经济发展转型，产业
结构调整，需要将资源优势转
换为经济优势，而旅游业在发
挥产业结构调整、发展方式转
型、促进就业、扶贫攻坚等方面
发挥着重要作用。

“温泉、农业、生态”等传统
旅游资源，为商河旅游业的发展
提供了优渥的条件。目前，休闲
度假体验式旅游越来越受到游
客的青睐，这样一来，商河旅游
资源优势将更加突出。随着战略
提出后，全县各界对于旅游的重
视程度明显提高，因此商河旅游
将进入一个新的发展阶段。

记者：“旅游富县”战略的落
脚点在“富”上，如何将商河旅游
的资源优势转变成经济优势，真
正意义上实现旅游富县呢？

侯志强：我觉得旅游业具
有广泛的关联性和带动性，通
过旅游业的发展带动商河其他
产业的发展，从而促进经济增
长。2017年，旅游部门将遵循“全
域旅游”的发展理念，以“自驾旅
游主题年”活动为主线，对县内

加强规划引导、强化项目支撑，
对县外创新宣传推介，加大招商
引资力度，逐步建立功能完善、
特色鲜明、市场化程度高、品牌
效益好的旅游发展体系。

具体来说，商河县将紧密
围绕“一心一带三组团”旅游发
展框架，推进重点旅游项目发
展。“一心”即城区南部温泉旅
游核心区，我们将统筹37度温
泉城和农业科技示范园建设，
力争把该区打造成国家4A级
景区。“一带”即大沙河旅游带，
通过对接国家旅游局《乡村旅
游扶贫工程行动方案》，推动旅
游扶贫村的乡村旅游开发建
设，打造不同主题的旅游特色
村。“三组团”，即结合特色镇建
设，重点推进贾庄镇金玉梁园
二期、乡村绿洲温泉项目花卉
组团；玉皇庙镇北纬37度庄园、
瓦西瓜果采摘基地田园组团；
孙集镇秧歌古村、缘之园民俗
组团，三个组团加强规划建设，
创建2-3个国家A级旅游景区。

另外，商河将以G340线、
S240线、京沪高速延长线以及大
沙河、商中河等绿道，推动旅游
轴线串联，形成高速、绿道、省道
的“三纵三横”旅游发展轴线。
旅游项目的完善，给游客提供
了多种选择，有利于吸引客源。

“旅游富县”的前提是“旅
游富民”，多种形式的节事、展
会活动是带动旅游消费的重要
前提。“画里乡村”店子张以3D
绘画为旅游热点，在国庆等节
日期间吸引了不少游客。

我听当地一个以卖棉花糖

为主的小摊主谈到，仅仅国庆
期间，收入就达到好几千。如果
在节事活动、会展活动中，将商
河原有旅游商品、当地特产整
合，会给经营者带来一笔不小
的收入，一部分人的腰包就会
先鼓起来。作为富民工程的节
事活动和展会活动依然是2017
年的重点，我们月月有活动，希
望吸引更多的人来商河。

除此之外，旅游扶贫也是
“旅游富县”的重要举措，接下
来我们打算大力发展乡村旅游
扶贫，促进洼里、袁窦等村庄
的旅游业发展。

记者：您刚刚谈到2017年
商河旅游将迎来“自驾旅游主
题年”，商河旅游打算怎样围
绕“自驾游”做文章呢？

侯志强：在所有的旅游方式
中，自驾游消费水平较高。举个
例子来讲，如果自己有车，游客
来商河赏景之外，方便他们采摘
购物等，餐饮、加油站等配套场
所也可以从中受益，原本人均三
四十的组团游就变成了人均二
三百。

我们2017年以“自驾旅游主
题年”活动为主线，将目光放在

“自驾游”上。发展自驾游，也是
从商河旅游实际出发，据我们统
计，每年来商河的游客90%以上
采取自驾游的方式。像我们的古
杏林赏花节、五一珍珠红西瓜采
摘节，每年都会吸引大量的济
南、德州等地的游客驾车前来。
所以我们2017年会围绕“自驾
游”开展一系列的活动。

接下来我们将加快建设自

驾营地，并在营地周边配套骑
行、垂钓、温泉等户外运动设施
及服务。组织策划“十大自驾旅
游节事活动”，合理安排花博会、
秧歌节、美食节、采摘节等节事
活动与自驾结合。同时将围绕旅
游商品设计大赛成果，邀请专家
进行深入提炼开发，推出十大自
驾旅游特色商品。评定“十大自
驾旅游美食（店）”推出富有商河
特色的菜系，还将与省自驾游
协会、旅行社等单位合作，推进
自驾产品与自驾游优惠政策。

旅游的过程，也是享受服务
的过程，我们打算成立自驾游联
盟，为自驾游提供全方位的服
务。将商河的景区、景点、园区、
商场、维修点、加油点等一系列
配套单位编辑成册，制定“自驾
游护照”，游客来商河，可以通
过“自驾游护照”了解各种信
息，在成员单位享受VIP服务。
简而言之，“自驾游护照”就是
商河旅游一卡通，一卡在手，畅
游商河，了解商河，听商河故
事，解商河风情。

酒香也怕巷子深，如何提
高商河旅游的知名度，是摆在

“旅游富县”面前亟待解决的问
题。对此，侯志强对记者谈到，
商河县将借助“中国温泉之
都”，打造“济南温泉”品牌，让

“赏名泉，泡温泉”成为济南旅
游新时尚。

眼下，微博、微信成了重要
手段，侯志强表示大力开展线
上宣传，充分利用微信、微博等
网络营销推广。商河旅游微信
公众号去年10月花博会期间，
点击率高达8万人次，效果非常
好。线下方面，将深化与旅行社
合作，深耕省会济南700万客源
市场，这是商河旅游的“大本
营”，同时利用各种渠道拓展省
会“6+1”都市圈、周边京津冀客

源市场。多种形式的宣传手段
有利于商河旅游形成系统的宣
传体系。

与此同时，“商河人”也是
商河旅游中的重要组成部分。
来商河旅游，看商河景，住商
河店，吃商河饭，商河人如何
给游客提供优质服务，直接
关系到商河旅游是否有回头
客。游客问路时，热心指路；
游客消费时，童叟无欺；游客
赏景前，打扫好屋子再迎客。
所有景点规范化经营，提升
服务质量……“酒香也得勤
吆喝”，商河旅游发展中，商
河人要讲好商河故事，树立
好商河形象，挖掘更多的商河
旅游资源。

本报记者 李云云

““旅旅游游富富县县””要要讲讲好好商商河河故故事事
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“旅游富县”作为商河四大
发展战略，在商河发展史上首
次提出。随着商河旅游的不断
发展，“旅游”将在商河的发展
中扮演越来越重要的角色。何
谓“旅游富县”，如何将商河的
旅游优势转换为经济优势，真
正促进经济发展等一系列问
题，引起了市民的广泛关注。近
日，齐鲁晚报记者采访了商河
县旅游公共服务中心主任侯志
强，听听他讲述2017年商河旅
游该怎样撸袖子加油干！

商河旅游手绘地图。
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