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齐鲁晚报

不不再再满满眼眼小小挂挂件件
房房车车游游艇艇走走起起
山东旅游商品将实现一城一品、一景区一系列

文/片 本报记者 宋磊

专门机构研发推广

旅游商品

2017年山东省政府工作报告
中提到，要把青岛啤酒、东阿阿
胶、宏济堂、德州扒鸡、周村烧饼
等老字号的牌匾擦得锃亮……
让烟台苹果、日照绿茶、金乡大
蒜、滕州马铃薯、莱芜生姜、菏泽
牡丹、沾化冬枣、肥城桃、黄河口
大闸蟹等地理标志农产品卖得
更好……

这些响当当的名号，不少是
山东旅游商品中著名的老字号
代表。在去年举办的首届山东省
新品牌旅游商品评选暨第十四
届山东省旅游商品创新设计大
赛新闻发布会上，山东省旅游发
展委员会副主任孙树娥介绍说，
2015年，游客在我省旅游购物消
费达到1631 . 32亿元，占全年旅游
消费总额的23 .1%，是2006年的7倍
还多，位居旅游六要素首位。

有人把旅游商品细分为20
类，分别是特色食品类、茶品类、
饮品类、酒类、纺织品类、电子
类、电器类、陶瓷类、玻璃品类、
金属品类、合成品类、竹木品类、
皮毛品类、化妆品类、个人装备
品类、鞋帽类、首饰类、玩具类、
工艺品类和纪念品类。但总结来
说，旅游商品涉及旅游装备，旅
游用品，旅游纪念品三大品类，
是承载文化，推动创新，带动多
产业融合发展的载体。

据山东省旅游商品开发服
务中心主任田忠民介绍，2016年
山东旅游消费总额突破8000亿
元，其中旅游购物消费就占旅游
消费总额的30%，在旅游六要素
中处于明显领先位置。田忠民
说，这还是在旅游装备等诸多品
类尚未被统计在内的情况下的
数据。田忠民说，我省是全国最
早也是唯一一个设立了旅游商
品研发推广独立机构的地区，十
余年来通过连续举办旅游商品
大赛积累不少经验。田忠民提
到，其中一个收获就是带动了旅
游商品概念乃至研发方向的变
化。

“2003年山东省首届旅游商
品大赛时亮相的都是些小挂件、
小工艺品。”田忠民回忆说，如今
的旅游商品巡展上，连房车、游
艇的身影都有了。“现在根据相
关数据来看，小商品、小工艺品
等在旅游购物收入中的占比
仅剩不足5%，更多与生活息息
相关、买回来能用得着的产品
成为游客追逐的热点。”

木疙瘩变身精美工

艺品

德州扒鸡可以算得上是山
东最为悠久的老字号旅游商品
之一了，历史已有300多年。“每次
回山东老家，我回去的时候总会
带点德州扒鸡，非常受身边朋友
的喜欢。”在鄂尔多斯生活、老家
德州的姜鹏飞告诉记者。

德州扒鸡集团董事长崔贵
海说：“多年来，德州扒鸡始终以

‘坚守质量基础、弘扬民族品牌’
为目标，以‘做诚信企业、造健康
食品’为宗旨，在传承与创新中
求发展，致力于‘德州扒鸡’品牌
的不断打造，逐步建立了以弘扬
扒鸡文化为核心竞争力的产业
链条，把一个传统东方美食打造
成为食安山东的一张名片，走出
了一条中华老字号企业创新发
展的新路子。”德州扒鸡还把扒
鸡工业园打造成了集“生产加工
+产品研发+文化展览+观光旅
游”为一体的质量教育示范基
地。在加强山东旅游商品品牌建
设方面，走在了前列。

山东的旅游商品不单有德
州扒鸡这样的老字号，近年来，
通过举办了连续十四届的山东
省旅游商品设计大赛，山东旅游
商品的种类和数量又有了大幅
度的增长。田忠民介绍说：“十四
届大赛中征集作品共计1万多
件，单获奖作品就达到1500多种。
其中80%的作品都已成功推向市
场。”大赛的各类参赛作品引领
我省乃至全国旅游商品开发设
计的潮流，对山东省旅游商品事
业发展产生了深远的影响。

对此，肥城市旅游局局长刘
任力深有体会，他告诉记者，2001
年前，肥城的桃木只是农民烧火
做饭的木疙瘩，而今却变成了精
美工艺品，成了当地人的金饭
碗。“我们通过连续9届全国桃木
旅游商品设计大赛，提升了桃木
商品产业形象，形成了整体的旅
游商品品牌。”

在首届山东省新品牌旅游
商品评选暨第十四届山东省旅
游商品创新设计大赛上，26个作
品被评为“山东省旅游商品新品
牌”。新品牌区别于游客耳熟能
详的老字号和著名品牌，与“山
东100”、“山东三珍”等品牌活动

优势互补，代表了新生代和具有
创新性的山东特色旅游商品，凸
显山东人民的好客之道。

推出“山东好礼”，

设购物旅游示范区

近年来，山东省旅游业发展
迅速，2016年全省全年旅游消费
总额突破8000亿元，旅游对GDP
的综合贡献超过11%，创历史新
高。不过，旅游商品购物消费在
旅游总收入的比重相比发达国
家旅游购物占60%-70%比例有较
大差距。

省旅游商品开发服务中心
主任田忠民介绍，在国内，我省
旅游购物消费占旅游消费总额
的百分比，与广东等发达地区相
比仍有一定差距。田忠民说，目
前山东的旅游购物比重占旅游
六要素之首，但还有更大的增长
空间。“土特产只是旅游商品中
的一小部分，更大的市场还在旅
游装备方面。”

省旅发委副主任张明
池分析，旅游购物占比不
理想的原因很重要的一
点是游客“没的买、不敢
买、无处买”。而要化解
这一问题，业内专家分
析指出，首先得针对旅
游商品生产小作坊、分
散式和品牌弱、档次低
的问题，积极引导品牌企
业进入旅游商品研发和生
产领域，其次是积极探索旅
游商品营销模式创新。

近年来，省旅发委组织了两

届“到山东最想
买的100种特色
旅游商品”
( 简称“山
东100”)，
突 破 游
客 到 山
东 买 什
么、到哪
儿买、放
心买的旅
游商品营

销难题。“以
政府的名义引

导游客购买旅游
商品，让他们买得

值、买得放心。”田忠民
说，在好客山东品牌和十大文化
旅游目的地品牌之下，山东还将
继续推出“一城一品”“一景区
一系列”。田忠民说：“比
如招远的旅游商
品代表就是黄
金饰品，到肥
城要买商
品就买桃
木 工 艺
品 …
… ”以
5 A 景
区 为
突 破
口 ，研
发 商 品
系列。

“购”
是旅游产业
链中的重要一
环 。近 年

来，山东三珍之一的胶东参受到
了南方一些地区养殖海参的冲
击，作为胶东参的代表，威海双
举海参近年来一直自觉维护胶
东参的质量和声誉，威海双举海
参经理杜建红告诉记者，他们针
对外地游客携带不方便的问题，
推出免费代发泡、代包装、代邮
寄的服务，销售业绩稳中有升。

2017年全省旅游工作会议
上，省旅发委主任于凤贵对2017
年山东省旅游商品工作提出了
具体要求。加强旅游商品品牌建
设，做好“一城一品”、“一景区一
系列”旅游商品提升工程，设计

“好客山东、山东好礼”系列旅游
商品。大力支持旅游商品研发销
售，建设一批旅游商品研发基
地、旅游购物商店、旅游休闲购

物街区、购物旅游示范
区。继续扩大

离境退税

规模，推动在济南、青岛、
烟台、威海等市增设，及
在济宁、泰安、临沂、
日照等市设立离境
购物退税商店。积极
推广名优旅游商品
市场化，支持名优
旅游商品进机场、
火车站、码头、高速
公路服务区等大型
商超。实施“乡村旅游

后备箱”工程，推动农
林牧渔等产品向旅游商

品转化，推出山东精品乡村
旅游产品采购目录。

一提到山东的旅游商品，不少人都会自然而然地想到“好客山东有三珍，
阿胶海带胶东参”这句话。山东不但是旅游大省，旅游商品的品种数量也是丰
富多样，在全国也是数一数二。旅游购物作为旅游消费占比最大的要素，如何
进一步增加旅游购物收入、增加旅游消费中购物的比重，将对促进旅游转型
升级、拉长产业链有重要作用。

旅游第一眼
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有300年历史的德州扒鸡。
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