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4月8日，“你我同行 重
上井冈”万人红色之旅在济
南火车站启动。为了纪念长
征胜利80周年，传承和发扬
长征精神，龙旅在线举行大
型红色之旅，为老人带来一

次别样的长征之旅。据了解，
龙旅在线在全国共招募游客
7000余人，发出6列专列的同
时，部分游客乘坐飞机、高铁
前往，带游客领略美丽的风
景，感受红色精神。

万万人人同同游游井井冈冈山山专专列列启启程程

本报记者 许亚薇

大胃王试吃一次
入20万

映客、花椒、斗鱼、y y直
播……随着互联网技术进步，
直播平台如雨后春笋般涌现
出来，只要实名认证就可以在
网上进行直播，零门槛准入，
零距离互动，更重要的是可以
迅速致富，这一切都让网络直
播备受追捧。

随着直播时代的到来，第
一批投身到网络直播行列的
播主成为“网络红人”，形成了
狭义的“网红”群体。

山东纳蓝传媒的手里掌
握着一份数百名网红的资料，
一旦客户有需要，纳蓝传媒便
会根据要求从中筛选出合适
的直播播主。“之前与欧乐堡、
台儿庄、江西龙虎山等景区都
合作过，作为营销方式之一，
他们需要网红去直播，我们就
帮忙联系。”纳蓝传媒工作人
员王世豪说，有些是直接对接
网红，但大多数是与网红的经
纪人联系。

据一名不愿具名的业内
人士透露，一名有5万左右粉
丝的网红播主，出场费在2500
元到3500元不等，圈子里非常
有名的大胃王“密子君”，试吃
一场的价格能达到20万元。

在中国旅行自媒体联盟
创始人叶存政看来，“网红”的
概念并不只是直播播主红人。
其实，在某个区域里面的网络
上拥有相当的话语权与影响
力的，则是该区域的通常意义
上的网红。更直白一些来说就
是有一定人气的自媒体。例
如，在中国旅行自媒体联盟，
目前有超3 5 0 0名各类旅游达
人在“迷旅达人”平台注册、认
证和参与各种体验营销推广
活动，这些达人都可以被称为
网红。

“旅游网红除了那些有影
响力的直播达人之外，一些优
秀的旅行自媒体达人都可以
说是旅游网红。”应该说，直播
之外的旅行自媒体达人，他们
所创作的游记攻略、航拍大
片、试睡试吃分享作品，都是
有相当的传播力的。

景区网红营销效
果难衡量

无论狭义的直播“网红”，
还是提供全方位营销的广义

“网红”，对于景区来说，其营
销效果都是比较难衡量。

泉城欧乐堡曾多次邀请网
红参与景区活动，景区体验，骑
士酒店体验，万圣节主题活动
直播等等。但是对于直播效果，
泉城欧乐堡宣传部部长姜山用
了三个字：“很难说。”

“其实网红主播就是电视
和广播的替代，看电视、听广播
的以中老年为主，并不是我们
的目标客户群体，那么就让网
红来直播，同样也是起到宣传
推广的作用。”姜山解释道，作
为尝试，时下流行什么，我们就
用什么，顺应时代潮流。最近，
为了推动春季营销，泉城欧乐
堡想再做一次类似的网红、大
V 活动，为景区造势。

与姜山一样，一直从事推
广营销的山东纳蓝传媒工作
人员王世豪并不是特别看好
直播。“只是直播太单一，直播
完了就结束了，没有后续的影
响。”王世豪说。

如果不单单讨论狭义的
直播网红，在叶存政看来，无
论从行文风格还是移动端的
传播平台，作为广义网红的旅
游达人的创作是符合趋势和
备受欢迎的。特别是互联网上
的一些体验式的游记攻略，是
游客出游前查询的最佳资料，
对一些景区的自助自驾游市
场的拉动是十分有效的。

“旅游网红的直播和景区

体验式营销，是一种新颖的营
销传播方式。由于传播的渠道
都是当下热门的移动客户端、
微博微信社交讨论互动平台，
其传播效果还是不错的。”叶
存政说。

“大网红”时代，
拼颜值更拼内容

“2016年网红兴起，他们
大量涌入市场，2017年渐趋平
稳，到明后年，随着网络直播
的普及，或将进入‘大网红’时
代，并不是做直播的才是网
红，所有媒体、自媒体都可以
做直播，都可以是网红。”王世
豪说。

其实，王世豪的观点与叶
存政广义网红的概念不谋而
合，随着时间推移，只要能够
为营销推广和传播产生效果，
就可以称为网红。

叶存政说，网红直播有很
强的粉丝效应和更为直接的
视频直播、互动效应，还有网
红的品牌与名人效应，总体上
来说是一种较为新颖的新媒
体传播方式和一种新的传播
渠道，可以值得尝试和创新营
销。“不足的是有些网红主播
对景区本身不是很了解，推广
介绍方面会有局限，还有就是
视频直播的影像效果无法和
录 拍 编 辑 制 作 的 视 频 相 比
较。”

竞争越来越激烈，仅仅靠
“姿色”来获取关注的时代渐
渐过去，除了直播，网红还需
要提供游记攻略、航拍、试睡、
试吃、淘宝达人等各种有传播
能力的原创内容，网红向旅游
体验师和旅游达人转变。

从目前的现状来看，虽然
直播网红的质量良莠不齐，但
叶存政觉得他们总体上呈现
出相对正能量的一面。近年
来，旅行自媒体达人发展迅
猛，队伍不断壮大，总体素质
也都在不断提升中。

网网红红、、旅旅游游达达人人成成景景区区新新宠宠
拼颜值更拼内容，网红向旅游体验师和旅游达人转变

2016 年是“网红”大爆发的一年，从 papi 酱的走红，到圈子里“锥子脸难分你我”的调侃，从网络直播到营销推广，“网
红”从线上走向线下，融入各行各业，成为时下的热门话题。当然，以娱乐休闲为主的旅游业更是“网红”施展技艺的的绝佳
舞台，网红营销成为景区景点营销的新方式。

房房车车里里，，家家具具电电器器一一应应俱俱全全
旅游营地建设如火如荼，山东也有品质房车

本报济南 4 月 12 日讯(记
者 许亚薇) 随着我国对推
动自驾车出行，建设房车营地
的支持，自驾房车去旅行不再
是梦想。

随着生活节奏的加快和城
市化进程的推进，房车旅行的
超高性价比被越来越多的家庭
所认可。有了房车，等于拥有了
一间温馨灵活的“小家”，吃饭、
洗漱、玩乐、休息统统搞定，并
且能够体验到更真实的居旅生
活。作为山东本土房车品牌“头
等舱房车”，他们一直认为房车
旅行，就是体现了慢游、慢生活
的绿色旅行生活理念。

据了解，“头等舱”作为
营地拖挂式房车，家具电气
一应俱全，全面满足个性化
的营地生活需求；高端奢华
的美式布局和高雅尊贵的内
饰设计，体现了功能与美观

的完美结合；“头等舱”不仅
是理念，更是匠心品质和营
地旅居的代表作。

据中国旅游研究院、蚂蜂
窝旅行网《全球自由行报告
2015》，自由行已成为国人最主

要旅游方式，市场增速达全球 3
倍。自由行在一二线城市稳步
增长，三四线城市增长惊人，从
经济发达地区向相对不发达地
区进一步扩散，从一线城市向
二三线及以下城市蔓延。

舜舜发发汽汽车车十十余余辆辆大大巴巴服服务务济济南南两两会会

本报济南 4 月 12 日讯
（记者 乔显佳） 近日，济
南两会相继召开。山东舜发
旅游汽车服务有限公司提供
十余辆整齐划一的旅游大巴
车，提供交通保障，顺利完成
任务。

在接到服务济南两会通
知后，舜发汽车高度重视，将
用于服务两会的全部车辆上
线彻底检测、检查一遍，更换
清洗了全部座套、帽头。使用
消毒液、臭氧机等，清理车内

卫生，保证每一辆车技术、卫
生、人员等状况完全达标。

从 4 月 7 日开始，十余
辆大巴车和驾驶员、现场调
度员一齐到位，停靠在规定
位置随时待命。

经过 5 天紧张有序的
保障服务，舜发汽车此次
共为两会出动一百多台次
运送服务，均准点准时。驾
驶员统一着装，上扶下接，
运行平稳，多次受到两会
代表赞扬。
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