
菜菜价价跌跌跌跌不不休休，，高高温温也也是是““凶凶手手””
种植面积增大加拱棚菜提前上市，“一元菜”成了当下主打

济南唐王镇村民许兆祥今年加种了两亩卷心菜，没想到卷
心菜的价格已经跌破1毛，至今为止，他家里还剩下一亩的卷心
菜没有卖出去。近期的济南蔬菜市场上，遭遇价格跳水的不仅仅
是卷心菜，大白菜、有机菜花等也是跌跌不休。专家分析称，由于
今年气温较往年偏高，不少大棚蔬菜提前上市，再加上今年蔬菜
的总体种植量较往年有所增加，致使菜价创下近年来新低。

本报记者 张玉岩
实习生 宋玉洁 辛伟东

市场常见蔬菜
价格普遍降低

在省城最大的果蔬批发
市场之一的七里堡综合批发
市场，一个摊位上的牌子上
写着“生菜5角”的字样。“生
菜球批发价是五毛钱一斤，
好一点的是一块钱，从地里
收上来的价格是三毛钱一
斤，扣除其他的费用，进一次
货要七八百的成本，利润也
就几毛钱。”一位卖生菜的批
发商告诉记者，“去年菜价
高，菜农就开始大量种菜，菜
多了就卖不出去，价格自然
就低了。”

记者调查发现，该市场上
的菜价普遍都降低了，芹菜
和花菜的批发价是7毛钱一
斤，卷心菜是3毛钱一斤，白
菜4毛钱一斤，黄瓜1元钱一
斤，胡萝卜1 . 3元一斤。市场
上不少常见的蔬菜，价格都在
一元左右。

从事白菜批发的李师傅
告诉记者，虽然白菜的进价是
一毛多，以四毛钱一斤的价格
批发出去，但是最后赚到的利
润仍然只有几分钱。“其实现
在菜价降低很正常，也就是这
几天的事，这个季节天开始热
了，菜屯不住，价格自然就低，
过半个月菜价又升回来了。”
李师傅说。

“我是安徽人，干这行有
十年了，在济南人生地不熟
的，平时进货就靠中间商。中
间商每年包下菜农的地种
菜，从菜农那里把菜收上来
之后，加几分钱再卖给我们，
一车生菜大概两千斤，给中
间商一百块钱。”卖生菜的王
先生说，济南市场上不少蔬
菜都来自唐王，还有一部分

则是寿光、潍坊、莱芜。很多
中间商一天也卖不了一车白
菜，等热起来之后浪费的白菜
就更多了。

卷心菜去年一块多
今年只卖五分钱

8日下午1点左右，济南唐
王蔬菜批发市场上已经冷清
了，五六辆装着大白菜的车在
市场上等待买主。还有一辆有
机菜花的车正在装车。“早上
的时候都是批发商和农户，这
会基本上都已经回家了。”韩
会银说。他在这里干的是代
买，周围很多农户都通过他来
联系批发商。这会还有一辆收
大白菜的车没到，几个农户都
在市场上等着。

菜农许兆祥拉了一车一
千斤左右的大白菜，他家里
有10亩地，去年种了两三亩
大白菜，今年还比去年多种
了一亩，另外又加种了两亩
卷心菜。他没想到的是，今年
蔬菜的价格却跌到了低谷。
他的大白菜还剩下两车没卖
出去，家里的卷心菜还有一
亩多。“真是种啥啥不行。”许
兆祥说，去年一斤卷心菜能
卖1块多钱，今年就只能卖几
分钱。“最好的卷心菜也才卖
到1毛一斤，有些卖相不是很
好的，只能卖5分钱，平均下
来差不多八九分吧。”韩会银
也说，这种情况在唐王的蔬
菜批发市场上已经持续好几
天了。

菜花的情况也好不到哪
里去。8日下午1点左右，冉令
强正在把一车有机菜花往大
车上装。他的有机菜花已经
是唐王镇最好的菜花之一
了。他有6亩地，种的全是有
机菜花。他介绍，早一茬的有
机菜花还能卖1块钱一斤，一
亩地能卖上5 0 0 0块钱，4月
以后价格就降到了 3毛 5左

右。“去年每斤能卖到1块多
钱，早茬的有机菜花每亩能
卖到9000到1万块。”冉令强
说,他种了30多年菜，今年的
收入算是最差的一年。

“估计6月中上旬
菜价就会上涨”

据介绍，今年蔬菜价格之
所以低，跟天气有很大相关
性。济南历城区蔬菜技术服务
中心技术科科长邹永洲介绍，
今年蔬菜价格下降，一方面是
因为种植面积，部分蔬菜品类
的种植面积与以往相比确实
有所扩大，造成产量增加。而
另外一方面还有今年的气候
原因，今年春天的气温较往年
偏高，这样一来，造成大拱园
棚和中小拱棚里种植的蔬菜
提前上市。

“冬暖棚、大拱园棚、中
小拱棚这三种种植方式，一
般大拱园棚和中小拱棚都是
在冬暖棚蔬菜收获之后开始
集中上市，大约是 4月中下
旬。但是今年气温高，上市时
间足足提前了半个月，4月初
就开始上市，有的甚至从3月
中旬就开始收获了。这样造
成了冬暖棚、大拱园棚和中
小拱棚三种种植方式的蔬菜
集中上市，供应量大，价格
就低了。”邹永洲说。不过，
据他介绍，估计6月份蔬菜的
价格就会有所上扬。“提前收
完，与陆地蔬菜收获期时间
间隔就会稍长一些，估计6月
中上旬价格就会上涨。”邹永
洲说。

“粮食不挣钱，明年还得
种啊。”冉令强说，“没想着明
年要换别的蔬菜，什么菜都一
样，种粮食还不如种蔬菜。”村
民们的想法跟冉令强大同小
异，许兆祥说，今年行情不好，
可能会少种点儿，不过该种也
得种啊。

农农产产品品滞滞销销
靠靠电电商商能能否否杀杀出出重重围围

“农业+互联网”大潮下，电商的发展能否让果农、菜农足不
出户就可以销售农产品？农产品销路打不开，靠电商就能杀出一
条血路么？齐鲁晚报记者调查发现，生鲜电商虽然在供给配送方
面提供了新的解决方案，但未来仍有很长的路要走。

本报记者 韩笑

蔬菜对时效要求高
线下销售仍是主流

近两年，生鲜电商在中国
的发展速度很快。顺丰优选、每
日优鲜等专业平台接踵而至；
中粮、天猫、京东、1号店等巨头
也财力全开进军生鲜电商。艾
瑞咨询公布的数据显示，2016
年，国内生鲜电商的整体交易
额约900亿元，比2015年的500亿
元增长了80%，预计2017年整体
市场规模可以达到1500亿元。在
2016年京东生鲜自营产品中，山
东省的销量较2015年同比增长
超600%。但值得注意的是，农产
品网购交易量仍是微乎其微
的。京东集团CEO刘强东曾公开
表示，电商的整体渗透率已经
达到20%-30%，但生鲜电商的渗
透率可能还不到千分之一。

“通过网络渠道流通的比
例很低，庞大的线下渠道和多
级批发商仍然是市场主流。特
别是蔬菜，因为对新鲜性要求
高，只有当天送到才能保证时
效，这对物流造成很大的压力。
而蔬菜产品本身价值不高，很
难承受附加的成本，所以通过
线上购买的只是极少数。”济南
正庄现代农业园总经理王妍介
绍，“相比而言，水果与电商的
结合度更高些，一方面是时效
性没有蔬菜那么严格，另一方
面大家能够接受价格相对高的
优质水果，对水果的品种稀缺
性、口感、品控有更高要求。”

一位生鲜电商APP业内人
士透露，电商平台上卖的蔬菜
和水果都倾向于精品、高端、进
口品种，整体需求量有限，现阶

段很难惠及大多农户。

4000多家生鲜电商
盈利的仅占1%

数据显示，全国4000多家
生鲜电商企业中，只有1%实现
了盈利，其中，7%巨亏、88%略
亏、4%持平。对生鲜电商来说，
盈利是个大难题。

冷链物流、仓储配送是生鲜
电商的痛点之一。目前，很多生
鲜电商都着重宣传自建仓储、配
送，一方面需投入大量成本，另
一方面对运营效率的要求也更
高了。本来生活网副总裁、华北
区总经理陈翰林认为，零售行业
资产很重，投入很大，仅建仓库
就要花费几千万甚至上亿。

“农产品的标准化也难以
形成。生鲜农产品的另一个特
点是大小、口感、形状不统一。
即使标准建立，产品质量有保
障，短时期内依然难以获得消
费者的信任。因此买家收到的
农产品各项指标参差不齐，很
难在网络评价中得到统一的高
度好评，这也是影响其网络销
售的因素。”王妍介绍。

目前，大数据分析在农业
领域发挥的作用还比较有限。
中国工程院院士、中国农业大
学教授汪懋华表示,农业大数据
类别复杂,从领域来讲,核心领
域涵盖种植、上下游产业,还需
整合宏观经济数据,包括进出口
数据、价格数据、气象和灾害数
据等；从地域看,以国内数据为
核心,包括全国层面数据、省市
数据、地市级数据；从广度看，
有投资信息、地理空间坐标信
息等。所有这些信息涉及多个
部门,光搜集整理,打通信息孤
岛都是一大门槛。
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8日下午接近2点了，菜农还在唐王蔬菜批发市场等待外地商户收购大白菜。 本报记者 戴伟 摄
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