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剪纸加时尚相框，老济宁更时尚。
本报记者 马辉 摄

本报记者 马辉 通讯员 王
磊 高军锋 李新

三孔文创更清新
游客愿把产品带回家

10日上午，在济宁展厅，曲阜
三孔旅游服务公司负责文创商品
开发的经理朱本旭正紧张地张罗
着三孔文创产品的布展，他是第
二次来参加深圳文博会了。

孔子造型的挂件和台灯、
大成殿立体贺卡、孔府屏风仿
真摆件……这些独具特色的三
孔系列文创产品引来诸多参展
商的关注。

去年参加文博会的情形，
朱本旭还历历在目。朱本旭表
示，三孔的文创资源非常多，弘
扬中华优秀传统文化需要这样
的载体，儒家经典、千年孔府文
化、孔府珍藏文物等资源，都是
独特而珍贵的，特别是作为中
华优秀传统文化的代表，如何
通过新鲜的表达，让更多的游
客把“三孔”带回家，这是他和
他的团队正努力突破的重点。

朱本旭向齐鲁晚报记者展
示了推向展会的一件文创胶
带，与台湾故宫所售的爆款胶
带很相似，只不过他们把论语
经典、孔子圣迹图、孔府珍藏文
化植入到这一载体上。“来三孔
旅游的游客，买上这样几个独
具特色的胶带送朋友、同事，花
钱不多，但很有意义，很有市场
空间。”

曲阜三孔旅游服务公司还
带来了写有孔府对联和春联的
扑克、孔府珍藏文物中的商周
十供缩小版仿制品等文创产
品。“希望从本次展会上汲取到
更多的思路和想法，今后研发
出更多的好产品，让更多游客

把‘三孔’带回家。”
“去年参展，既看到这块市

场的需求，也从其他展区吸取
了很多有益的经验。”朱本旭
说，去年公司重点从办公、生活
周边及孔府珍藏文物作为突破
口重点发力，尤其是他们这次
展会带来的展品，也充满新鲜
感，风格也更加清新、文艺。

老济宁推时尚版
T恤、画册版咱都有

夕阳西照的太白楼、古色
古香的竹竿巷、曾经繁华的古
运河……这些场景通过手绘和
剪纸的方式跃然纸上、T恤上
和画册上，这些文创产品将借
助深圳文博会向外界展示古老
的运河文化的魅力。

位于古运河畔的宣阜巷，
是济宁城区第一条休闲文化步
行街。他们带来带有老济宁烙
印的诸多文创产品和衍生品。
身穿“大济宁记忆”T恤的宣阜
巷巷长盛利介绍，宣阜巷于
2013年开街，其名字源自老济
宁南门“宣阜门”。

“济宁是运河之都，自古就
是‘百货聚集、客商往来、南通
江淮、北达幽燕’的运河交通枢
纽，明清时期达到鼎盛。”盛利
说，宣阜巷旨在打造成一条运
河文化街区，并在这一载体和
平台上衍生出更多的文创品牌
和文创产品。

目前宣阜巷内汇集有面
塑、小铜锁呐、查拳、泥塑、古兵
器、剪纸等10多个非遗代表性项
目。“这条街区的设立，为这些非
遗传承人提供了一个发展的土
壤，通过现场的技艺展示、艺术
品的研发和技艺的传承，让很多
古老的技艺得以继承和发展。”
宣阜巷办公室主任成颖说。

成颖介绍，这次不仅带来
老画家周文魁创作的“老济宁
印象”手绘作品，衍生的“老济
宁记忆”T恤、“宣阜门”剪纸也
将与参展商见面。

“我们希望通过文博会，让
更多的人了解老济宁文化，了解
古运河文化，并让这些精湛的非
遗项目能继承发扬下去。”盛利
说。

武器变健身器材
“一带一路”朋友喜欢

济宁武术源远流长，在这
片神奇的土地上，曾产生不少
优秀的武术拳种和武术名家。

来自任城区的董氏古兵器
见证了他们的兴盛和发展。董氏
古兵器的第四代传人董现行特
别带来了更具艺术性和健身功
能的新产品——— 太极双手剑。

去年，在文博会济宁展厅，董
现行的“十八般兵器”让很多宾客
爱不释手，更让他感到意外的是，
他还斩获了近百万的订单。“深圳
及一些南方城市的景区和非遗馆
对咱的古兵器十分感兴趣，专门
定制了一批古兵器，用于表演和
展示。”董现行说。

据介绍，董氏古兵器生产
过程有几十道工序，个人独立
完成制作，历时近一个月，主要
以关公大刀、蛇予、开山斧等长
兵器为主，剑、镖等短兵器为
辅。以6公斤关公大刀为例，主
要包括选料、下料，锻打、镂刻、
淬火、制作龙吞口、刀穗、连接
管(顶手)、刀杆、刀转等过程，
最后组装而成。

董现行介绍，他们在传承
古兵器制作工艺的基础上，独
树一帜地把强身健体的武术器
械和手工艺品结合在一起，使
其外观与灵魂融会贯通，制作

出既可锻炼用又可作为艺术品
收藏的“十八般兵器”，因选料考
究、典雅贵重、纹饰巧致、刚柔相
济等特色而名声在外。“这次带
来的太极双手剑，在工艺上更考
究，也能结合健身舞起来。”

“现在，我们的古兵器已销
往海外一些国家和地区，济宁
展厅恰巧在一带一路馆，也希
望能有更多的宾客关注中华武
术，关注中华优秀传统文化。”
董现行说。

“论语”胶带、手绘济宁，太极双手剑……济宁文产军团文博会上亮绝活

咱咱济济宁宁文文化化元元素素不不可可小小觑觑

1 1日，第十三届深圳文博会

开幕，由1 9家本土文化产业企业

组成的济宁文产军团再次集结

亮相，向全球客商展示济宁文化

产 业 发 展 的 最 新 成 果 。孔 府 文

创、泗水柘砚、根雕、核雕、老济

宁记忆周边文创……承载着济

宁味道、济宁记忆和传统文化的

文创产品在国际大展上再展实

力。

葛相关链接

““创创意意济济宁宁””文文创创大大赛赛

文文博博会会上上广广发发““英英雄雄帖帖””

10日，作为三大主题之一
的“创意济宁”借助国际展会
平台广发“英雄贴”，重磅推出
第二届“创意济宁”文化产品
设计大赛，向海内外征集文化
产品设计方案。

上届荣获首届大赛金奖
的荷韵系列装饰品也成为济
宁展厅的亮点。荷·钟表、荷·
茶具、荷·壁画……在作者殷
庆的作品里，荷元素无处不
在。“做荷文化10多年了，微山
湖是济宁的一地域符号，微山
湖荷文化和红色文化独具特
色。”殷庆祖籍微山，他想做的
事是要把荷文化以实物的形
式传播出去。

“目前，荷韵系列饰品已
经有部分产品变化成了商品，
受到海外宾客的青睐。”前来
参展的微山县叶之源生态工
艺品研发有限公司经理殷广
山说，通过这次创意大赛，也
使得这组产品找到自身的定
位和市场，今后将更加深度地
挖掘荷韵元素，创作出更加灵
动的文创产品。

“为创意寻找爆点，为作品
提供展台，为选手搭建秀场；让
创意进入市场，让企业找准商

机，让艺术走进生活。”济宁市
委宣传部副部长于庆军说，首
届“创意济宁”文化产品设计大
赛45件作品分别获产品实物奖
和产品设计奖两类奖项的金、
银、铜奖和优秀奖，获奖作品在
第六届山东文博会展出。

以“活化经典·融入生活”
为主题的第二届“创意济宁”
文化产品设计大赛正向全国
和海外征集优秀文化产品。于
庆军认为，创意文化产业毕竟
是产业，市场才是创意文化产
业发展的主要驱动力，“融入
生活”才能更好地激发创意文
化产业发展活力。

本届大赛开发设计重点
呈现儒家文化、运河文化、始
祖文化、佛教文化、梁祝文化、
红色文化、水浒文化七大文化
元素。参赛类别包括实物类和
概念类。其中实物类以济宁文
化为核心元素，与现代设计相
融合。有产品实物或已进入市
场流通但不到1年和依托传统
产品推陈出新的创意类实物
及产品解说文案。其中大赛的
实物产品金奖，将获得现金奖
励50000元。

本报记者 马辉
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