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兖矿总医院勇夺邹城护理技能大赛“大满贯”

团团体体、、个个人人第第一一名名都都收收入入囊囊中中

邹邹城城农农商商银银行行城城前前支支行行————

奏奏奏奏响响响响““““家家家家庭庭庭庭银银银银行行行行””””三三三三部部部部曲曲曲曲
本报通讯员 李庆标 王琛

为增强客户获取及维系能力，全面推
进家庭银行工作，邹城农商银行城前支行
拓宽推广思路，依托“七彩商圈”，创新营销
方式，奏响了“家庭银行”推广的三重奏。截
至2017年4月末，该支行采用家庭银行模式
营销村庄18个，占当地村庄总数的31 . 03%；
采集家庭银行客户信息828户，为家庭银行
客户发放预授信函210户、807万元，正式授
信29户、286万元，拓展手机银行120余户、签
约商家13户。

本报邹城5月11日讯 (通
讯员 朱明环 杨文文) 4
月26至27日，在邹城市第五
届护理技能大赛中，兖矿总
医院获得团体一等奖及个
人第一名的佳绩，成就“大
满贯”，是本次技能大赛最
大赢家。

兖矿总医院高度重视

此次技能大赛，立即在全院
广 泛 宣 传 发 动 ，营 造 学 知
识、比技术、强本领的浓厚
氛围，做好各项赛前准备。
三基考核组先后研出试题
30余套，累计进行拉练式考
核6次。正式比赛的前一周，
技能大赛组委会随机抽取
兖矿总医院 1 3名护理人员

参赛，时间短，任务重，该院
不乱阵脚，稳步集训，为每
一位选手安排专职培训老
师，采用“一带一路”模式进
行辅导考核。指导老师们不
急不燥，耐心指导，严格要
求，从点滴教授，甚至连洗
手的每一个步骤，走路的每
一个动作都进行一遍又一

遍的规范训练；参赛选手们
虚心求教，废寝忘食，一遍
不 行 再 来 ，两 遍 不 行 再
来……。在高标准、严要求
的训练和选手们的辛勤努
力下，总医院为成功打造出
一支“能打仗打胜仗”的高
水平参赛队伍。

本次技能大赛由邹城

市总工会和邹城市卫计局
联合举办，参赛人员从各单
位随机抽取，比赛分为个人
赛和团体赛两种形式，内容
包括理论考试和实践操作。
兖矿总院共派出 1 3名护士
组队参赛，与来自邹城市的
2 0余家医疗单位护理人员
同台竞技。

燃燃气气公公司司上上门门服服务务？？假假的的！！
邹城燃气部门提醒市民别上当受骗

本报邹城5月11日讯
(通讯员 陈绪华) 近日，
邹城市燃气总公司巡查人
员发现，有燃气设备销售
人员用这种花招推销产
品。

邹城市燃气总公司巡
查人员发现，在邹城市部
分小区，有某燃气设备销
售部门张贴通知，以燃气
安全检查的名义上门推销
燃气安全阀，并虚假承诺
保险公司承保。

邹城市燃气总公司提
醒，市燃气总公司从不上
门推销安全阀、报警器或

其他产品，为了自身安全
和公共安全，不要购买、安
装、使用“三无产品”，以免
生命财产安全受到损害。
燃气属于易燃易爆气体，
具有严格的操作规程，按
照燃气法律法规规定，未
经燃气经营管理单位许
可，严禁私自安装、改装、
增设、拆卸任何阀门等燃
气设施，一旦发现将责令
整改，否则予以停气。如需
拆除或改装，请到燃气经
营企业办理手续，由专业
人员操作，以免发生危险。

2016年8月份，城前支
行响应总行号召，率先在
石门村建立了“幸福村庄”
家庭银行综合示范点，为
全辖家庭银行建设提供可
供借鉴的经验，丰富了家
庭银行建设内容，既宣传
了该行业务产品，又普及
了金融知识，还展示了农
商银行“接地气”的百姓银
行形象。

一是提高村委参与
度，提升推广公信力。与
村两委充分沟通，由村委
召集群众集中发放预授
信函，消除村民顾虑，提
升村民参与家庭银行推
广的积极性，提高家庭银

行推广工作公信力；二是
露天电影聚人气，金融夜
校接地气。利用晚上的时
间在村庄播放露天电影，
播放电影的间隙开办金
融夜校，普及金融知识，
包括防范金融诈骗、反假
币等金融知识，并植入有
奖问答环节，问题内容涉
及该行贷款专线、存款利
率宣传、理财业务知识等
内容；三是传授农业科
技，密切银农关系。该行
邀请农业科技专家为樱
桃、树莓种植户现场授
课，为客户提供了增值服
务，增强了农商银行对客
户的吸引力。

一部曲：树典立标重引导 强化宣传广动员

城前镇地处邹城最东
部，距离城区近五十公里，当
地商业较为发达。鉴于这种
实际，该支行推出“七彩城
前”商圈，以共享客户为基
础，银行与商户合作，由农商
行为合作商户提供结算、融
资服务，利用农商银行的客
户资源优势为合作商户推荐
客户拓展商机，由合作商户
为农商行家庭银行客户提供
优惠服务，稳固农商行客户
群体，实现银、商、客户三方
共赢。

一是明确标准严筛选，
提升合作商家档次。商家的
标准包括但不限于：辖区内

信誉良好，知名度高，在当地
同行具有权威性，同行业的
商家只选择一家，能够为客
户提供优质商品或服务，与
银行合作能为我们带来形象
层次提升。目前已吸纳合作
商家共13户，涵盖家具、家
电、茶叶店、超市、加油站、农
资、美容美体、饭店、汽车装
饰(汽车)、电信、孕婴、农村
淘宝、花卉园艺等行业。

二是明确优惠标准，提
升商圈吸引力。通过与商家
谈判，确保商家承诺的优惠
折扣为最优价格，一旦商家
违约将自动清出商圈，停止
合作。目前该支行已与7户商

家签订合作协议，优惠折扣
从8折到9 .5折不等。

三是互推客户优服务，
银商合作谋双赢。该行在营
业网点公示“七彩城前”商家
名单及优惠折扣明细，摆放
商家宣传海报。推荐客户到
圈内商户消费享受优惠，通
过客户对商圈的认可吸引、
维护、挖掘客户。圈内商家则
通过LED招牌免费滚动宣传
我行金融产品服务，并为银
行的抽奖活动提供奖品赞
助。目前该行已成功介绍400
余名客户到商家消费，通过
柜台签约手机银行120户，商
圈的品牌效应逐步显现。

二部曲：“七彩城前”惠民生 银商合作谱双赢

●

●

三部曲：创新思路谋发展 打好推广组合拳●
该支行结合当地经

济特色与客户群体分层，
不断拓宽业务范围，创新
营销方式，探索新型信贷
增长点。主动对接辖内地
瓜产业链的上游地瓜收
购户、种植户，开展专项
营销，逐户打印存单强化
资金结算服务，借机开展
营销；并针对辖内公职人
员、新农村改造，与兰陵

锦绣家园合作，开办“富
居贷”农民住房按揭贷款
14户、152 . 4万元。

同时，与汽车经销商
合作，开办“畅行贷”汽车
消费贷款7户、34 . 2万元，
并拓展智E购商城商户 1
户，从线上为客户提供优
惠商品。此外，打造增值
服务品牌，与奥德燃气洽
谈天然气代收款业务，与

康王谷花世界主题公园、
尚河野生动物世界洽谈
合作及门票优惠事宜，与
当地幼儿园合作推出“宝
贝成长计划”，重点营销
零存整取存款，进一步丰
富了家庭银行服务内容，
为当地客户提供更加便
捷的综合性金融服务，与
客户建立起持续的、稳定
的业务合作关系。

警警务务

实实训训

近日，邹城市公安局特巡警大队开展集中强化警务技能训
练。通过对擒敌拳、警棍术、搏击对抗、查缉战术等科目的训练。

本报通讯员 赵雪 胡世辉 摄
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